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Vrednote festivala

Ljubljanski festival Sporta je osrednji Sportno-druzabni dogodek, namenjen spodbujanju
gibanja, druzenja in aktivhega zivljenjskega sloga mescank in mescanov. Festival na
enem mestu obiskovalkam in obiskovalcem omogoca spoznavanje razli¢nih Sportnih
panog, Stevilnih Sportnih izzivov in tekmovanj, dopolnjuje pa ga pester spremljevalni
program z glasbo in kulinariko.

Cista nula, ¢ista vest: Sport in odgovornost

Sport in alkohol sta nezdruZljiva, zato smo festival organizirali brez ponudbe alkoholnih
pijac. S festivalom kazemo, da sta zabava in druzenje mogoca tudi brez alkohola in se
pridruzujemo kampaniji “Cista nula, Cist vest” Zavoda Varna pot.

Sport je lajv: Ve¢ Sporta, manj zaslona

S kampanjo "Sport je lajv" opominjamo, da se resni¢no Zivljenje dogaja zunaj, v Zivo.
MlajSo generacijo spodbujamo k zmanjsani uporabi zaslonov in jim ponujamo alternativo
- Sport.

Nicelna toleranca do nasilja v Sportu:

Gibanje izboljSuje medsebojne odnose

S festivalom poudarjamo, da je Sport lahko ucinkovito orodje za reSevanje stresa, agresije
in medvrstniskega nasilja med mladimi, saj s Sportom mladostniki razvijajo klju¢ne
socialne vescine, kot so sodelovanje, ‘fair play’ in empatija, ki so temelj za pozitivhe
medsebojne odnose.
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Obiskovaici in osebje

Festival je ponovno dokazal, da Ljubljana je Sport, saj smo v stirih dneh
zabeleZili preko 22.000 obiskovalk in obiskovalcev, struktura obiskovalcev pa je
bila sledeca:

) ogiskovalk

in obiskovalcev 1

na ulicni kosarki strgl;g\l;mh . udelezenk
(pedagogi, in udelezencev
animatorji, Sportnih |gi‘er
prostovoljci, zaposlem

tehnicne ekipe)

tekacic in tekace
na Teku dvojk x AMALU

13434

otrok
iz vrtcev ter javnih in zasebnih
osnovnih Sol v Ljubljani ter
iz srednjih in osnovnih Sol
drugih obcin

sobotnih obiskovalk
in obiskovalcev






Tudi letos je festival s svojim bogatim programom povezal Stevilne deleznike

ljubljanskega Sporta - od Sol in drustev do partnerjev, ki skupaj ustvarjajo mesto
gibanja.

Z vec sto aktivnostmi in spremljevalnimi vsebinami smo dokazali, da Sport v
Ljubljani zivi vsak dan - med mladimi, zaposlenimi in druzinami.
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je prepoznalo potencial
in zgodbo festivala ter s podporo
pomagalo soustvariti
letosnjo izvedbo
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“Pripravljeni, gremo Evropa!”
“Prve tekme, prvi klubi: zacetki
ljubljanskega nogometa,”
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Tek dvojk X Amult’

Tek dvojk je petkilometrska preizkusnja, ki je letos prvic potekala v sklopu Ljubljanskega
festivala Sporta in bila hamenjena vsem mes¢ankam in mes¢anom, ne glede na starost ali
fizicno pripravljenost. Na teku smo se skozi skupno izkusnjo povezali skozi gibanje - pa
naj bo to s prijateljem, partnerjem, sodelavcem ali druzinskim ¢lanom
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Dogodek je spremljal AMALU Zur 0,0, ki je prinesel spros¢eno festivalsko vzdusje z DJ-ji,
skupnim ogrevanjem in energijo, ki povezuje.

Skupaj sta Tek dvojk in AMALU zur 0,0 ustvarila dogodek, ki zdruzuje gibanje, glasbo
in druzenje ter spodbuja (predvsem mlade) k aktivnemu, zabavnemu in odgovornemu
prezivljanju prostega casa.
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Komunikacijski kanali

predvajanj sekund radijskega
oglasa ’ ’ oglasevanjain
(Digitalni zasloni - 5 .4 ekskluzivni prispevki

TS Media) na Radiu Ekspres

plakatov na WC-jih nn podijetij na Sportnih _
gostinskih lokalov igrah zaposlenih (sodelovanje

(Fini oglasi) z Olimpijskim komitejem Slovenije)

| predvajanj

Tlarll(1ttam TV oglasa na
plaxarov h Arena $port

digitalnih clankov ali
citylightov prispevkov
po mestu v medijih (PR)

ogledov
veleplakatov videa v vseh
J kampanjah

sekund radijskega
oglasevanjain

l “ prikazov kampanj
itelj h digitalnih
13 x voditeljska napoved ' na vseh ¢ ]
na Radiu Antena - “ A | druzbenih kanalih

Gostovanje POPKAST
Gostovanje Dobro jutro
B

Brezplacno TV oglasevanje
Nadcestni transparent

Video utrinki festivala


https://www.youtube.com/watch?v=YFnnNIdCIjs

Lastni komunikacijski kanali

Steviloaktivaih uporabnikov

1150
o O

Oglasne Ljubljanski JZ Sport
povrsine festival Ljubljana
JZ Sport Ljubljana sporta Spletna stran
Novinarska Revija Druzbena
konferenca Ljubljana omrezja
~ Zupana clanek Liubljanaje Eport
Spletni
strani

ljubljana.si in
ljubljanajesport.si
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. Kampanja
“Sport je lajv”

Pregled rezultatov kampanje
na druzbenih omrezjih

Vec sporta, manj zasiona
s Sport je lajv!

S komunikacijsko kampanjo »Sport je lajv!«, ki spremlja Ljubljanski festival $porta, smo v
duhu ¢asa besedo »live« na pozitiven nacin spet povezali s kakovostnim druzenjem, do
katerega pride v zivo. MlajSo generacijo pa Smo na njim naraven in nevsiljiv nacin z
uporabo njihove govorice povabili k alternativi prav tam, kjer prezivijo najvec ¢asa - na
druzbenih omrezjih.

Komunikacija z mladimi

Osrednja komunikacijska kanala sta bila profila Mestne ob¢ine Ljubljana in Ljubljana je
Sport na Instagramu in TikToku, kjer nastajajo vsebine po sodobnih trendih druzbenih
omrezij - zabavne, privlacne, a v sebi vedno nosijo pomembno sporocilo kampanje:
Zivljenje se dogaja zunaj, stran od ekranov.

K sodelovanju pri pripravi vsebin vabimo izbrane vplivnice in vplivheze, v katerih smo
prepoznali ambasadorje sporocila kampanje. Z vsebinami, ki jin delijo na kanalih
druzbenih omrezij,

S pomocgjo premisljenega, mladim razumljivega in nativhega nagovora smo k
dialogu o prekomerni rabi zaslonov in upadu fiziéne aktivnosti med mlajso
generacijo v povprecju privabili 8.000 uporabnikov, polovica od njih je bila
pripadnikov generacije Z. Uporabniki so ustvarili ve¢ kot 1,5 milijona video ogledov
in se na vsebine odzvali ve¢ kot 40.000-krat. Na festival pa smo pritegnili vec kot
22.000 obiskovalceyv, ki so s poskusanjem ve¢ kot 40 razli¢nih Sportov dokazali, da
je Sport prav zares - LAJV.

Kampanja je bila nagrajena tudi s strani stroke na SPORTO Conference 2024
? in prejela 3. mesto v kategoriji vsebinski marketing na WEBSI 2025 - nagradi
za digitalne presezke v Sloveniji.
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Sport je lajv
dogodki

V okviru komunikacijske kampanje Sport je lajv, katere glavni cilj je zmanj$ati uporabo
zaslonov med mladimi, predvsem med pripadniki Generacije Z, ter spodbuditi vec telesne
aktivnosti, smo organizirali Stiri poletne pop-up dogodke “Sport je lajv”’ z namenom
boljSega razumevanja ciljne skupine in hjenega razmisljanja.

Cilj dogodkov je ustvariti Sportni program za mlade, s katerim bomo zmanjsali uporabo
zaslonov med mladimi in jim pokazali, da je Sport lahko tudi druzaben, zabaven in 'kul'.

Zabava med Sportom? Seveda!

Visak Sport je lajv dogodek je bil tematsko obarvan z razliénimi $portnimi aktivnostmi, vsem
pa sta skupna moderator Klemen Bucan in DJ Roman, ki sta poskrbela za dobro vzdusje.
Na dogodku bodo prisotni tudi razli¢ni uveljavljeni vplivhezi med Generacijo Z, ki
predstavlja naso ciljno skupino. S povabilom k sodelovanju mladih ustvarjalcev zelimo
mladim pokazati, da je Sport lahko vir zabave, druzenja in dobrega pocutja - brez alkohola,
brez predsodkov in s pametnejSo rabo zaslonov. Sporocilo, da je Ze sam Sport nagrada, smo
simbolicno podkrepili s posebnimi darili za vse udelezence.

Prvi dogodek Sport je lajv se je odvijal v etrtek, 10. julija, na kopali$¢u Kolezija, ob
praznovanju njegove 10. obletnice. Mladi so se pomerili v turnirju odbojke na mivki,
pridruzil pa se nam je tudi vplivnez Jaka Polak.

Z drugim dogodkom Sport je lajv smo oZiveli novo kopalice Vevée, v ponedeljek, 4.
avgusta z vodno aerobiko in spros¢enimi poletnimi aktivhostmi. Dogajanje smo prenasali
preko druzbenih omrezij Ljubljana je Sport, z nami pa je bila tudi vplivnica Nastja
Podvratnik.

Na tretjem Sport je lajv dogodku smo se preizkusili v urbanih $portih v Skate parku
Tivoli. Dogodek je potekal v ponedeljek, 18. avgusta v Skate parku Tivoli. Mo¢ deklet v
Sportni panodgi je predstavila vplivnica Nina Grilc, ki je mlade spodbudila k izrazanju in
povezovanju skozi Sport.

Cetrti in zadniji Sport je lajv dogodek je napolnil park Tivoli bo v ponedeljek, 25.
avgusta. Posebnost dogodka je 5-kilometrski tek, ki je udelezence ze ogrel za Tek
dvojk na 3. Ljubljanskem festivalu Sporta. Po teku je sledilo druzenje ob glasbi Smash
DJ-jev in brezplacnih Smash burgerjih, prisotna pa je bila tudi vplivnica Pina Umek, ki je
dogajanje delila na druzbenih omrezjih.

Na vseh Sport je lajv dogodkih smo poskrbeli za odli¢no vzdusje, nagradne igre in prakti¢ne
nagrade za sodelujoce. Skupaj z razli¢nimi delezniki smo dokazali, da je Sport res lajv - in
da so najboljsi trenutki tisti, ki jih dozivimo v zivo.
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Povzetek
kampanje

Kampanjo Sport je lajv smo komunicirali na druzbenih omrezjih Ljubljana je Sport
(Instagram, Facebook) in MOL (Instagram, Facebook inTikTok) ter na kanalih sodelujocih
vplivhezev - Jaka Polak (Mr. Poli), Nastja Podvratnik, Pina Umek in Nina Grilc.

Komunikacija je potekala med 11. 7. 2025 in 13. 9. 2025.

Skupno smo objavili:
N CcOD %
< fm =
"4 N
Facebook objav Instagram feed objav TikTok objavi dodatnih objav
+ storyji na lastnih kanalih na lastnih kanalih na kanalih vplivhezev
+ storyji

Skupno je kampanja generirala:

M4 2639

video ogledov feed objav interakcij na feed objavah

TOP 5 objav kampanje (vsi kanali)
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6. 9. 2025
START 16.00
Kotalkalisce

Tek
:lvojk

SITHITTTTTT

LFS - Nastja TT Dnevi odprtih Pop-up Vevée - Tek dvojk - LFS - collab

Video ogledi: vrat - Nastja TT collab z Nastjo carousel na IG zNastjona IG
158.609 Video ogledi: miG Video ogledi: Video ogledi:
Interakcije: 55.200 Video ogledi: 43.225 36.100
4.975 Interakcije: 46.993 Interakcije: Interakcije:
4.645 Interakcije: 120 2.285
732
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Na Instagramu smo objavili 23 feed objav - 15 objav smo objavili v collabu na profilih
Mestne obcine Ljubljana in Ljubljana je Sport, 9 objav smo objavili v collabu s
sodelujo¢imi vplivnezi.

video ogledov feed objav interakcij povprecni doseg
na story objavah

14,749

10,000




Najbolj uspesne
objave

I-IlIiIiI III IlII III Ililill IiI lIII III Il
Sport
JE lajv

6. 9. 2025
START 16.00
Kotalkali5€e Tivoli
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Najava 2. Sport je lajv Stati¢na objava z vabilom na

dogodka na kopalis¢u Vevce Tek dvojk x AMALU v
Nastje Podvratnik sodelovanju s Senko Umek
Video ogledi: in Amalu brand
46.993 Video ogledi:
Interakcije: 43.225
157 Interakcije:
120

Video ogledi: Video ogledi:
158.600 23.629
Interakcije: Interakcije:

4.975 188




Kanali vplivhezev

V okviru kampanje smo sodelovali s Stirimi vplivnezi, ki so sporocilo kampanje
komunicirali preko njihovih TikTok in Instagram profilov. Na Instagramu smo objave
objavljali s collab funkcijo. Na lastnem TikTok kanalu je Jaka Polak (Mr. Poli) objavil 2
videa, Pina Umek in Nastja Podvratnik pa po 3 videje. Vsi 3 vplivneZi ter vplivnica Nina
Grilc so na svojih Instagram profilih objavili tudi storyje s pop-up dogodkov, storyje s
povabilom na festival oz. se oglasili s festivala.

Objave vplivnezev na TikToku so skupno zgenerirale 377.621 video ogledov in 22.979
interakcij.*

Najbolj uspesne so bile objave Nastje Podvratnik, pri ¢emer je njena objava z
Ljubljanskega festivala Sporta generirala kar 156.600 video ogledov in 5.000 interakcij.
Sledi Jaka Polak (ok. 30.000 ogledov na video), Pina Umek pa je zgenerirala nekoliko
manj ogledov (med 4.000 in 5.000), kar je sicer pricakovano glede na manjso bazo
sledilcev pa tudi na ozje usmerjene vsebine (Sport) kot pri Nastji in Jaki, ki s Sirokim
naborom vsebin pokrivata Sirso ciljno skupino, bolj dinamicna in privla¢na pa sta tudi
njuna montaza in storytelling.

*V rezultat niso vSeti storyji na lastnem profilu Nine Grilc, saj vplivnica ni posredovala statistik. Collab objave so vkljuc¢ene.

@

videoogledi  interakcije  najvetji doseg

na storyjih
Jaka Polak 351"“
Pina Umek 4“75
Nastja Podvratnik 42“““
Jaka Polak L F5 28.605
Pina Umek LFS 3.03]
Nastja Podvratnik 1585““
Nastja Podvratnik 552““
Pina Umek Dnevi odprtih vrat 5253
Nastja Podvratnik Dnevi odprtih vrat ~ 55.200
Nastja Podvratnik
Nina Grilc Dnevi odprtih vrat
Nina Grilc LFS
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Trajnostni akcijski nacrt

Ljubljana je bila izbrana med 100 podnebno nevtralnih in pametnih mest do leta 2030.
Organizatorji in izvajalci se zavezejo k izvedbi dogodka s sloganom

“§ sportom do ogljicne nevtralnosti”.
Poudarki izvedbe LFS 2025:

O B My ek

Ljubljana na poti do Trajnostna Loceno zbiranje Clovek, ¢uvaj
ogljicne nevtralnosti mobilnost odpadkov svoje mesto

V sklopu vplivov Sportnega dogodka na okolje je opredeljenih 17 ciljev in 33 ukrepov na

10 podrodjih:
Druzbena
Poraba Poraba
odgovornost energije vode

Varovanje Infrastruktura

narave

Financna Zapuséina
odgovornost

Pri planiranju in izvedbi festivala smo uspeli v veliki meri slediti trajnostnim smernicam in
jih tudi uresnicevati. Klju¢ni poudarki trajnostnega porocila so:
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Druzbena odgovornost

) Cilj
Sportne aktivnosti brez telefonov

Ukrep
Svetovanje v zivo

V okviru Ljubljanskega festivala $porta smo izvedli komunikacijsko kampanjo Sport je
lajv. Z njo smo mlade opominjali, da se kakovostno druzenje odvija v Zivo in ne na
druzbenih omrezjih. Pri tem so nam pomagali vplivnezi, ki so mlade pozivali k obisku
festivala.

V sodelovanju s Centrom LOGOUT smo na festivalu pripravili individualno svetovalnico
0 pametni uporabi zaslonoy, ki se je je v soboto udelezilo kar 80 posameznikov. Prav
tako smo v komunikaciji pred in na prizoris¢u komunicirali enega od glavnih stebrov
festivala, »vec Sporta, manj zaslona.«

Ukrep
|lzvedba ankete s trenerji - priprava priporocil

Pred festivalom smo izvedli obsezno ankete s trenerji, na podlagi katere smo pridobili
koristne podatke in vpogled v navade uporabe mladih - na podlagi ankete smo izdali
Priporocila Vec Sporta, manj zaslona.

Namen priporocil za uporabo zaslonov pri mladih Sportnikih je ponuditi prakti¢ne in
strokovno utemeljene nasvete, ki bodo mladim Sportnikom, njihovim starSem, trenerjem
in Sportnim drustvom pomagali pri razumevanju vpliva zaslonov na mlade Sportnike. S
priporocCili zelimo spodbuditi vse deleznike k odgovorni uporabi zaslonov in posledi¢no k
zdravemu in uspesnemu razvoju mladih Sportnikov.
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Druzbena odgovornost

Ukrep
Dogodki za promocijo aktivhega prezivljanja
prostega ¢asa brez uporabe zaslona

V sklopu kampanje Sport je lajv, ki spodbuja mlade k aktivnemu prezivljanju prostega
¢asa in manjSi uporabi zaslonov, smo pripravili Stiri poletne pop-up dogodke Sport je lajv.
Z njimi smo zeleli bolje razumeti, kako mladi razmisljajo o Sportu, prostem ¢asu in
druzenju. Zbrana spoznanja bodo podlaga za oblikovanje Sportnega programa, ki bo
mladim pokazal, da je gibanje lahko zabavno, druzabno in kul.

Cilj
Promocija delovanja Cetrtnih skupnosti MOL

Ukrep
Vkljuciti Cetrtne skupnosti v festivalske aktivhosti

V pripravah na 3. Ljubljanskega festivala $porta smo v sodelovanju s Sportno zvez
Ljubljane in ZDPS na Poti spominov in tovariStva organizirali prijateljski turnir ¢etrtnih
skupnosti v petanki. Le-tega smo izvedli v dveh poletnih terminih, izlocilne boje in finale
pa smo izvedli v okviru programa festivala. Na turnirju je skupno sodelovalo 40
udelezencev iz 9 Cetrtnih skupnosti, dogodki pa so privabili tudi Stevilne gledalce in tiste,
ki so se s tem Sportom srecali prvic.
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Druzbena odgovornost

Cilj
Vkljucitev organizacij, ki izobrazujejo otroke
s posebnimi potrebami

Ukrep
Povabiti vec Sol, ki izobrazujejo otroke s posebnimi
potrebami (prilagojene sportne panoge - specialna
olimpijada)

Od skupno 13.434 osnovnosolcev se je festivala udelezilo kar 228 otrok iz Centra za
usposabljanje, vzgojo in izobraZzevanje Janeza Levca Ljubljana in 27 ucencev iz Osnovne
Sole 27. julija iz Kamnika. Za njih smo organizirali Sportne izzive s prilagojenimi nalogami.

V program festivala so bili vkljuceni tudi izvajalci, ki nagovarjajo ali izvajajo programe za
otroke s posebnimi potrebami. Letos so bili to Drustvo paraplegikov Ljubljana, Drustvo
za kulturo inkluzije in Drustvo Sozitje Ljubljana.
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Druzbena odgovornost

Cilj
VKkljucitev ranljivih skupin (posebne aktivnosti za
vkljucevanje starejsih, oseb z oviranostmi itd...)

Ukrep
Povabilo razlicnih deleznikov k promoviranju in
izvedba aktivnosti za krepitev zdravja (Center za
krepitev zdravja ZDL in drugi.)

V organizacijo dogodka smo vkljucili Drustvo paraplegikov Ljubljane, ki je izvedlo Sportni
izziv koSarka na vozickih. Izziv so na festivalu predstavili tudi ¢lani Drustva za kulturo
inkluzije, ki so obiskovalcem priblizali, kako je ziveti z dolo¢eno oviranostjo ali
drugacnostjo. Na poligonu so obiskovalci lahko prevzeli vlogo osebe, ki potrebuje
pomog, ali osebe, ki pomoc nudi. 1zziv je vkljuceval razlicne ovire, ki jih bilo potrebno
premagovati na invalidskem vozi¢ku ali z drugimi oviranostmi, hkrati pa je spodbujal
empatijo, razumevanje in zavedanje o enakih moznostih. Na festivalu je s poligonom
sodelovalo tudi Drustvo Sozitje Ljubljana. Vec kot polovica izzivov na festivalu je bila
dostopna osebam z gibalnimi ovirami (neoviran dostop).
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Druzbena odgovornost

Cilj
Ozavescanje o zdravem nacinu zivljenja na
delovhem mestu

Ukrep
Organizacija posebnih dogodkov za podjetja, kjer
lahko ekipe sodelujejo v Sportnih aktivnostih s
poudarkom na ravnotezju med delom in zdravjem

Organizirali smo Sportne igre zaposlenih, ki se jih je udelezilo kar 384 udelezencev iz 32
razli¢nih podjetij in organizacij. Veliko mestno druzino MOL smo spodbudili k udelezbi
iger ter k udelezbi posebnega teka dvojk, katerega namen je bil druzenje, rekreacija in
zabava. Teka dvojk se je udelezilo 328 tekacev (164 parov).
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Cilj
Zmanjsanje Stevila prevozov za 20 %

Ukrep
Vzpodbuditi Sole, ki so oddaljene do 30 minut (cca.
4Kkm) pes od prizorisca, da se odpravijo pes na
festival

Festivala se je udelezilo 13.434 ucencev iz javnih ter zasebnih osnovnih Sol Mestne obcine
Ljubljana, srednjesolci, otroci iz vrtcev MOL in u¢enci osnovnih Sol drugih obgin. Pri
oblikovanju logisti¢nega nacrta za prihod Sol smo upostevali oddaljenost posameznih ol
od parka Tivoli in Sole, ki so od prizoris¢a oddaljene manj kot 4 km, so na prizorisce prisle
pes. Poleg teh, so se za prihod pes odlocile Se druge Sole, tako da je pes na festival prislo
6021 ucencev.

Ukrep
Postavitev dodatnih stojal za kolesa (JP LPT)

Na prizoris¢u smo v ¢asu festivala postavili 10 dodatnih stojal za kolesa (v lanskem letu
smo zagotovili 5 stojal). Na stojalih je bilo v soboto ob 11. uri priklenjenih 350 koles, na
obstojecih stojalih pa Se priblizno 700.

Ukrep
Brezplacne vozovnice za prihod na dogodek

Udelezenci so se lahko na prizoris€e pripeljali brezplacno z avtobusi Ljubljanskega
potniskega prometa. Akreditacijo za brezplacno voznjo so pridobili na spletni strani
festivala, prav tako smo jo objavili na druzbenih omrezjih.
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Cilj
Znizanje porabe energije

Ukrep
Neuporaba zacasnih virov energije na dogodku

Porabe nafte na festivalu ni bilo, saj smo prilagodili aktivnosti (predvsem gostinsko
ponudbo) na nacin, da je lahko zagotavljala storitev brez dodatnih virov energije. Poraba
elektrike: 95 kWh na Sportnih objektih Javnega zavoda Sport Ljubljana. Povecanju
porabe pripisujemo dodaten dan festivala, vecje prizoris¢e in zasnovo osrednjega odra, Ki
je vklju€evalo ve¢ LED zaslonov in svetlobnih elementov. Glede na podaljSanje trajanje
festivala in povecanega obiska udelezencey, se je poraba na obiskovalca v primerjavi s

preteklim letom zmanjsala.

Cilj
Znizanje porabe vode

Ukrep
Evidentiranje tock, kjer obiskovalci lahko natocijo
vodo

Obiskovalci so imeli moznost natociti vodo v lastne steklenice na dveh obstojecih pitnikih
v Tivoliju ter na sanitarijah obstojece Sportne infrastrukture v parku Tivoli in na obmocju
Sportnega centra llirija - vsi so bili jasno oznaceni na zemljevidih in na dejanski lokaciji.
Poraba vode: 54 m3 na Sportnih objektih Javnega zavoda Sport Ljubljana. Povecano
porabo pripisujemo dodatnemu dnevu, vecjemu Stevilu otrok in tekacev teka dvojk. Ob

upostevanju vseh dejavnikov, se je poraba vode na obiskovalca v primerjavi s preteklim
letom zmanjsala.
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Odpadki

Cilj
Zmanjsanje kolic¢ine odpadkov

Ukrep
Uporaba recikliranih materialov

Za obvescanje udelezencev smo ponovno uporabili lesena informacijska stojala iz leta
2023. Za promocijo smo ponovno uporabili zastave Ljubljana je Sport. Kar 70% tiskovin
je oblikovanih na nacin, da so uporabne tudi za naslednje festivale in se primerno

.....

Ukrep
Postavitev otokov za odpadke na primernih mestih
Z jasnimi navodili za loceno zbiranje odpadkov

Na mestu najvecje koncentracije zbranih odpadkov - pri stojnici Ljubljanskih mlekarn,
smo zagotovili posebno tocko za zbiranje odpadkov (prvenstveno embalaze mleka).
Pobuda lo¢enega zbiranja embalaze za ponovno uporabo je bila jasno komunicirana na
posebni grafiki.
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Varovanje narave

Cilj
Zmanjsanje ogljicnega odtisa

Ukrep
Zmanjsanje kolicine odpadkov ter porabe energije

Skupne koli¢ine odpadkov nismo zmanjsali, predvsem zaradi dodathega dne in razdelitve
cokoladnega mleka namesto sladoleda v preteklih letih; velik dejavnik je tudi znatno
povecanje obiska festivala. V primeru embalaze mleka je le-ta v celoti zbrana in
reciklirana. Skupne porabe elektricne energije nismo zmanjsali. Tudi tu razlog pripisujemo
dodatnemu dnevu, ve¢jemu prizoris¢u in drugacni zasnovi odra na osrednjem prizoriscu
(dodaten LED zaslon, dodatni svetlobno-vizualni elementi).

Izracun ogljichega odtisa dogodka

Vir ogljicnih izpustov 2025
MesSani komunalni odpadki 360 kg / 306 kg co,
Embalaza 380 kg / 323 kg CO,
Papir/karton 100 kg / 85 kg CO,
Elektrika 95kwh / 28 kg CO,
Voda 54 m*/16,01kg CO,
Skupaj 758,01 kg CO,

Izracun oglji¢nega vtisa, ki uposteva tudi dodaten dan festivala in Stevilo obiskovalcev
kljub temu pokaze zmanjSanje ogljicnega odtisa na prebival v primerjavi s prejSnjimi leti,
tako, da je cilj dosezen.

Izracun ogljiénega odtisa (na obiskovalca)

¢ 2023 (13.450 obiskovalcev): 0,2360 kg Coz/obiskovalca
¢ 2024 (15.075 obiskovalcev): 0,0369 kg Coz/obiskovalca
¢ 2025 (22.000 obiskovalcev): 0,0345 kg Coz/obiskovalca
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Zapuscina

Cilj
Spodbujanje obiskovalcev k vsakdanjemu
aktivnemu prezivljanju prostega casa

Ukrep
Obiskovalcem omogocamo kakovostno
prezivljanje prostega Casa

Z odli¢no izkusnjo na Ljubljanskem festivalu Sporta se obiskovalci vracajo v Tivoli in tudi
v prihodnosti obis¢ejo katero izmed vadb, ki so jih lahko spoznali na festivalu, bodisi v
nasih Sportnih objektih ali zelenih mestnih povrsinah.

Ukrep
Promocija zdravega nacina zivljenja

Celoten dogodek smo zasnovali s ciljem promocije zdravega nacina zivljenja. Mes€¢ankam
in mesc¢anom, ki potrebujejo dodatno spodbudo pri spremembi svojih zivljenjskih navad,
je na voljo Program za krepitev zdravja odraslih, ki ga izvajajo v Centru za krepitev
zdravja v vseh enotah ZD Ljubljana. Sodelavci Centra so aktivnosti izvajali tudi na
festivalu. Promocijo zdravega nacina Zivljenja so posredno promovirali vsi izvajalci
Sportnih izzivov. Tudi JZ Sport Ljubljana, ki je izvajal vodene vadbe.
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Zapuscina

Cilj
Dolgorocna vkljucitev Sporta v lokalno skupnost

Ukrep
Razvojsportnih mentorstev, kjer bi izkuseni
Sportniki iz lokalnih skupnosti mentorirali ob¢ane
skozi celo leto

Pod blagovno znamko Ljubljana je Sport omogo¢amo mes¢ankam in mes¢anom
celoletno Sportno udejstvovanje. Z usposobljenimi strokovnimi delavci Sportnih panog
izvajamo strokovno vodeno vadbo skozi programe Gremo na razli¢ne Sporte.
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Infrastruktura

Cilj
Popravilo in prenova sSportnih povrsin

Ukrep
Ureditev zunanjih sportnih povrsin v MOL

Prenovo zunanjih Sportnih povrsin izvajamo v sodelovanju z Oddelkom za gospodarske
dejavnosti in promet MU MOL. Z upravljalcem Sportnih objektov Javnim zavodom Sport
Ljubljana smo pred Ljubljanskim festivalom Sporta preplastili kotalkalisCe, uredili na novo
tlakovane poti, odstranili dotrajane objekte in obnovili ograjo ter dolocene objekte. Leta
2024 smo uredili odbojkarsko igrisce v mali dvorani Hale Tivoli ter tenisko igrisce z
umetno travo. Zgrajen je bil nov Sportni objekt Sportni center llirija, ki je letos postal del
prizorisca festivala. Prav tako so bila zgrajena igris¢a za padel, plato pod Halo Tivoli je bil
na Novo urejen, zarisale so se Crte za pickleball in otrosko igro ristanc. Hkrati so bile
povrsine platoja pod Halo Tivoli, ve€hamensko igris¢e in koSarkarsko igris¢e delno
prenovljene zaradi vandalizma. Leta 2023 smo prenovili malo igris¢e za otroke.

Ukrep
Podati ideje in predloge za nove Sportne povrsine

Na podlagi predlogov mes¢ank in mescanov, Cetrtnih skupnosti in oddelkov vsako leto
pripravimo prioritetni seznam za nove Sportne povrsine. V letu 2025 so mes¢anke in
mescani na treh novih igris€ih na plos¢adi pod Halo Tivoli zaigrali padel in pickleball,
novih pobud nismo prejeli.
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