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Na podlagi 9. in 14. &lena Zakona o uresni¢evanju javnega interesa za kulturo (Uradni list RS,
§t. 77/07 — uradno preéiséeno besedilo, 56/08, 4/10, 20/11 in 100/11 — odl. US) in 27. &lena
Statuta Mestne obgine Ljubljana (Uradni list RS, $t. 66/07 — uradno pre¢is¢eno besedilo in
15/12) je Mestni svet Mestne ob&ine Ljubljana na 15. seji dne 23. aprila 2012 sprejel

STRATEGIJO
razvoja kulture v Mestni ob¢ini Ljubljana 2012-2015

1. Uvod

V letu 2008 sprejeta Strategija razvoja kulture Mestne ob¢ine Ljubljana za obdobje 2008-2011
je v kulturno politiko Mestne ob¢ine Ljubljana (MOL) vnesla Stevilne strukturne in vsebinske
premike. Zakonsko dolo¢eno vsakoletno porocanje Mestnemu svetu o uresnievanju
zastavljenih ciljev in predlogi nekaterih sprememb kazejo, da je bila strategija domala v celoti
uspesno realizirana. Za nami je obdobje, ko so se v Mestni ob¢ini Ljubljana dogajale strukturne
spremembe na podro¢ju delovanja javnih zavodov s podrocja kulture, ki so v javnosti zelo
odmevale, najsi je §lo za zdruzitev Sestih splo$nih knjiznic v eno, pripojitev Gledalis¢a za otroke
in mlade Lutkovnemu gledalis¢u ali spojitev Mestnega muzeja in Mestne galerije v enoten javni
zavod. Kljub pomislekom danes konkretni podatki nedvomno potrjujejo, da je bila z vidika
programske ponudbe, poslovanja in organiziranja javnih zavodov sleherna od teh potez
pravilna. Z vidika vecanja dostopnosti kulturne ponudbe v prestolnici sta se s Festivalom
kulturno-umetnostne vzgoje Bobri in Festivalom Junij v Ljubljani zgodila pomembna premika —
nastali sta dve novi kulturni prireditvi, ki promovirata kakovostno kulturno produkcijo in
svetovna prestolnica knjige 2010 doZivelo mocan razmislek o povezavi knjige in mesta, projekt
Jje pustil Stevilne trajne sledi in bil tudi mednarodno zelo opazen. V tem ¢asu je MOL $tevilnim
nevladnim organizacijam in posameznikom zagotovila boljse prostorske pogoje za delovanje
itd. V celoti lahko pritrdimo raziskavi Eurobarometra da je kulturna ponudba v Mestni ob¢ini
Ljubljana bogata in da jo prebivalci glavnega mesta ocenjujejo za zelo dobro. Vendar pa je
razvoj podro¢ja kulture odvisen predvsem od tega, kako odgovarjamo na problematitne
momente delovanja kulture z vidika produkcije, dostopnosti in ob¢instva.

S Strategijo razvoja kulture Mestne ob¢ine Ljubljana 2012-2015 zarisujemo pomembne
premike, ki temeljijo na novih prednostnih nalogah in poudarkih. Kulturna politika MOL sledi
nacelom kakovosti, dostopnosti in raznovrstnosti kulturne ponudbe v MOL in se ne ukvarja ve
s prestrukturiranjem javnega sektorja, saj 11 v mestu delujo¢ih javnih zavodov s podrogja
kulture, katerih ustanoviteljica je MOL, ustvarja v sedanjih okolis¢inah dobro delujo¢o mreZo.
Med strateskimi cilji postavljamo na prvo mesto Center Rog, najveéji projekt Mestne ob¢&ine
Ljubljana v naslednjem obdobju. U¢inki tega projekta bodo tako v investicijskem kot v
programskem in institucionalnem smislu vidni na ravni kulturne produkcije, spodbujanja
inovativnosti, gospodarskega razvoja, izobraZevalnega procesa in kulturnega turizma. Veliko
pozornost v strategiji namenjamo kulturni vzgoji in kulturnemu turizmu z Ljubljanskim gradom
kot osrednjo toko te dejavnosti v Republiki Sloveniji. Mestna kultura bo $e mocneje vpeta v
medpodroéno povezovanje, zlasti s Solstvom in Javnim zavodom Turizem Ljubljana.
Medpodroc¢ni vidik kulture je o€iten tudi pri povezovanju z urbanizmom (v poglavju Kultura in
javni prostor), regijskim razvojem (Center Rog), varovanjem okolja (Bobrova vas),
mednarodnim sodelovanjem (sodelovanje z evropskimi mesti), sodelovanjem s &etrtnimi
skupnostmi itn. Ta poudarjeni vidik sodelovanja z razli¢nimi podro¢ji dokazuje, da kultura v
MOL ni lo¢eno in samozadostno podroéje, temve¢ je Zivo povezana z drugimi javnimi
politikami, s katerimi si deli $tevilne skupne strateske cilje. Z zaértano strategijo dajemo tudi
poudarek vecanju dostopnosti kulture za vse prebivalce in obiskovalce Ljubljane oziroma MOL
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in napovedujemo udinkovitejSo promocijo kulturne produkcije. Z vidika dolgoro¢nega
nalrtovanja izbolj$anja kulturne infrastrukture ponujamo s strategijo nabor investicij na
razli¢nih podro&jih kulture, ki so dolgoro¢no kljuéne za razvoj kulture v glavnem mestu.

Javna razprava o osnutku Strategije razvoja kulture v MOL 2012-2015 je potekala od 22. 12.
2011 do 23. 1. 2012, v tem ¢asu smo izvedli:

- razpravo na Odboru za kulturo in raziskovalno dejavnost Mestnega sveta MOL,

- javno tribuno v Veliki sejni dvorani na Mestne hise,

- razpravo na Nacionalnem svetu za kulturo,

- razpravo na Svetu za odpravo arhitekturnih in komunikacijskih ovir v MOL,

- razpravo na Kolegiju direktorjev s podro¢ja kulture v MOL,

- razpravo na seji Projektne skupine za urejanje odnosov med MOL in nevladnimi

organizacijami ter samostojnimi ustvarjalci na podro¢ju umetnosti in kulture,
- razpravo na temo varovanja kulturne dedis¢ine,
- razpravo v Cetrtni skupnosti Center.

Do osnutka strategije se je opredelilo vseh Sest strokovnih komisij MOL, na osnutek se je s
pisnimi pripombami in predlogi odzvalo 29 institucij in posameznikov, v medijih pa je bilo
objavljenih 17 prispevkov na to temo. Odzive, predloge in pripombe smo preudili ter jih
smiselno vkljucili v predlog Strategije.

Razvoj kulture v Ljubljani je skrb vseh, ki delujemo na podroc¢jih kulture, najsi gre za
gledalis¢a, vizualne umetnosti, intermedijske umetnosti, glasbo, knjigo, knjiznice, kulturno
dedis€ino, medije ali filmsko umetnost. Je tudi skrb tistih, ki jim je kultura namenjena —
uporabnikov kulture, in vseh tistih, ki tako ali drugade vplivajo na polozaj kulture, zato kultura
nikakor ni le stvar ustvarjalcev. V zadnjih Stirih letih je Ljubljana prvi¢ sprejela strategijo
razvoja kulture in jo v dobrSni meri dosledno uresni¢evala. Rezultati tega obdobja potrjujejo,
kako pomembno je, da ima mestna kulturna politika svoj strateski nacrt. V ¢asu finanéne krize
pa je sledenje zaCrtanim prioritetam in ciljem toliko bolj usodno za razvoj slehernega podrogja.

2. Vizija razvoja kulturne politike MOL

Ljubljana, glavno mesto Republike Slovenije, svojo mednarodno prepoznavno identiteto gradi
na bogati kulturni dedi§¢ini ter na vrhunski in raznoliki kulturni ponudbi.

Ljubljana je mesto kulture, ki v javnem interesu podpira vse oblike umetniskega ustvarjanja in
kulturnega udejstvovanja z namenom, da izboljSa kakovost Zivljenja posameznikov in
posameznic, ne glede na spol, vero, gmotno stanje, izobrazbo, druzbeni poloZaj ali katerokoli
drugo osebno okolis¢ino.

Ljubljana je ustvarjalno mesto, v katerem je kultura tesno povezana s turisti¢nim,
izobrazevalnim, gospodarskim in drugimi sektorji, ki prispevajo k materialni in duhovni blaginji

vseh njegovih prebivalcev in obiskovalcev.

3. Splosni cilji kulturne politike MOL

Splosni cilji kulturne politike MOL v obdobju 2012-2015 so naslednji:

1. zviSati zadovoljstvo prebivalcev Ljubljane s kulturno ponudbo na vsaj 93 % do leta
2015 (v letu 2006 je bilo 81% zadovoljnih, v letu 2009 pa 88 % zadovoljnih s kulturno
ponudbo v Ljubljani; vir: raziskavi Eurobarometra Perception survey on quality of life
in European cities);
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11.
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spodbuditi ustvarjalnost na vseh podro¢jih kulturnih dejavnosti na obmocju MOL z
namenom, da se kulturna ponudba v MOL razvija po kriterijih vrhunskosti,
raznovrstnosti in dostopnosti;

zagotoviti ohranjanje, prezentacijo, raziskovanje in promocijo materialne in
nematerialne kulturne dedis¢ine, vkljuéno z dedis¢ino, ki ima tudi status naravne
vrednote;

povedati dostopnost do ustvarjalnosti za nove generacije umetnikov, ustvarjalcev v
kulturi in vseh tistih posameznikov, ki se ukvarjajo s kritiCno in teoretsko refleksijo
umetniske ustvarjalnosti;

zagotoviti ve¢jo dostopnost javnih kulturnih dobrin in storitev za vse prebivalce in
obiskovalce MOL;

pri vseh investicijskih projektih ter posegih v kulturno infrastrukturo prednostno
upostevati nacelo dostopnosti za vse ranljive skupine ter vse oblike osebne oviranosti,
odpravljati tako arhitekturne kot tudi komunikacijske ovire, vkljuéno z izvedbo
poskusnih projektov z opisi spomenikov s taktilnimi tablami, ter tako soutemeljevati
zavezanost listini Ljubljana — ob¢ina po meri invalidov,

krepitev tistega dela kulturne produkcije, ki temelji na medpodro¢nem povezovanju in
sodelovanju, zlasti s podro¢ji vzgoje in izobraZevanja, turizma, urbanizma, regionalnega
razvoja, ekologije in gospodarskega razvoja;

povecati obseg tiste kulturne produkcije, ki se odvija na odprtih javnih povr§inah MOL
in neposredno prispeva h kultiviranju podobe prestolnice;

skupaj z javnim zavodom Turizem Ljubljana sistemati¢no in kontinuirano promovirati
kulturno ponudbo MOL v tujini ter tako spodbuditi razvoj kulturnega turizma v skladu s
StrateSkim razvojnim in trzenjskim nartom turisti¢ne destinacije Ljubljana 2007-2013;
zagotoviti pogoje, da se bo vseh enajst javnih zavodov MOL, ki delujejo na podrodju
kulture, razvijalo v skladu s svojimi srednjero¢nimi strateskimi dokumenti;

zagotoviti pogoje, da se bodo nevladne organizacije in druge ustanove ter posamezniki,
ki delujejo na podro¢ju kulture, razvijali ter prispevali k ve¢ji kakovosti in
raznovrstnosti kulturne ponudbe v MOL;

informatizacija in digitalizacija programskih vsebin javnih zavodov na podro&ju
kulture, ki jih je ustanovila MOL, in nevladnih kulturnih organizacij, ki se programsko
sofinancirajo iz proratuna MOL, z namenom, da bi bilo mogoce elektronsko dostopati
do vseh informacij o njihovih programih in elektronsko nakupovati vstopnice;
sodelovanje z Ministrstvom za izobrazevanje, znanost, kulturo in $port RS in
nacionalnimi javnimi zavodi, v naslednjem obdobju zlasti v povezavi z razvojem novih
programskih vsebin na podro¢jih arhitekture, oblikovanja in sodobnega plesa;
prednostna podpora projektom, ki so plod sodelovanja med javnimi zavodi na podro¢ju
kulture, ki jih je ustanovila MOL, in javnimi zavodi, katerih ustanoviteljica je drZava ali
druga lokalna skupnost;

. ureditev odprtih vpraSanj z drZzavo v zvezi s financiranjem in upravljanjem javnih

zavodov na podrocju kulture, ki jih je ustanovila MOL;

podpora zasebnim pobudam pri razvoju ambicioznih programskih vsebin, ki pomenijo
dodatno kulturno ponudbo in krepijo mednarodno prepoznavnost Ljubljane na podrodju
kulture;

oblikovanje in evalviranje kulturne politike MOL bo temeljilo na kontinuiranem
dialogu z vsemi izvajalci javnih sluzb, javnih kulturnih programov in kulturnih
projektov, ne glede na njihovo pravno formalno obliko ali ustanoviteljstvo;

evalvacija uresni¢evanja strateskih ciljev in ukrepov, zapisanih v tej strategiji, bo
potekala z obveznim letnim poro¢ilom Mestnemu svetu o izvajanju strategije skladno z
Zakonom o uresnievanju javnega interesa za kulturo, in sicer meseca junija. Pred tem
bo osnutek poro¢ila MOL vsakokrat predlozila v §iroko javno razpravo.



4, Temeljna nacela kulturne politike MOL

Strategija razvoja kulture v Mestni obCini Ljubljana za obdobje 2012-2015 temelji na
naslednjih osnovnih naéelih kulturne politike MOL:

- nacelu dostopnosti javnih kulturnih dobrin in storitev vsem prebivalcem in
obiskovalcem Mestne ob¢ine Ljubljana, ne glede na socialni status, oviranost ali
zivljenjsko obdobje;

- nacelu spodbujanja kakovostne kulturne produkcije na vseh podrocjih ustvarjanja, ki
bistveno sooblikuje kulturno podobo Ljubljane kot glavnega mesta Republike Slovenije
in kozmopolitskega mesta, ki hoCe dejavno sooblikovati podobo Evropske unije;

- nadelu veéanja raznolikosti kulturne produkcije, na podlagi katere nastajajo in sobivajo
tradicionalne in nove umetniske prakse ter estetike razli¢nih generacij ustvarjalcev;

- nacelu kulture kot kljuéne dimenzije kakovesti bivanja in socialne kohezivnosti ter
pomembnega dejavnika razvoja slehernega posameznika.

5. Strateski cilji in ukrepi kulturne politike MOL na posameznih podro¢jih

5.1 Uprizoritvene umetnosti
5.1.1 Gledalisce

Javni interes na podro¢ju uprizoritvenih umetnosti se uresniCuje z zagotavljanjem pogojev za
produkcijo in postprodukcijo najrazli¢nej$ih uprizoritvenih praks javnih zavodov, nevladnih
kulturnih organizacij in posameznikov. Podroje uprizoritvenih umetnosti vklju¢uje dramsko
gledalis¢e, lutkovno gledalis¢e, plesno gledalis¢e, eksperimentalno oziroma raziskovalno
gledaliSCe, sodobni ples, uli¢no gledalisCe, organizacijo festivalov, vse vmesne oblike ter vse
mejne oblike gledaliskih praks, ki ¢rpajo iz drugih podroéij ustvarjanja oziroma ustvarjalno
uporabljajo nove tehnologije. Pri zagotavljanju bolj$ih infrastrukturnih pogojev za ustvarjalce
na podro&ju uprizoritvenih umetnosti so se v MOL zgodili pomembni premiki, kljub temu pa bo
potrebno v naslednjem strateSkem obdobju premisliti o kontinuirani skrbi za razvoj
produkcijskih pogojev, ki bodo omogocili vrhunske uprizoritve tako javnih zavodov kot tudi
nevladnih kulturnih organizacij in posameznikov.

V gledaliski sezoni 2009/2010 je bilo v Ljubljani na 20 odrih uprizorjenih 2.733 predstav, in
sicer 70 premier in 111 ponovitev, ogledalo pa si jih je 397.756 obiskovalcev. Trije javni zavodi
MOL so od tega izvedli 1.515 predstav in naSteli 247.472 obiskovalcev. Od tega je SMG
izvedlo 345 predstav, 6 premier in 13 ponovitev, MGL 414 predstav, 13 premier in 13
ponovitev ter v LGL 765 predstav, 8 premier in 24 ponovitev. SMG, MGL in LGL so v letu
2010 skupaj izvedli 46 gostovanj v tujini, od tega SMG 30, MGL 8 in LGL 8.

(Vir: Slovenski gledaliski letopis 2009/2010.)

1. Cilj: V naslednjem obdobju ohraniti raven kakovosti in obseg gledaliSke produkcije v
Ljubljani.

Ukrep 1: Z zagotovitvijo pogojev za delovanje in izvajanje programa, boljSo promocijo in
povecanjem obcinstva se kondicija ljubljanske gledaliske produkcije ohrani najmanj na sedanji

ravni, ¢e proracunske okoli§¢ine ne bodo omogocale dodatnih vlaganj v gledalisko podro¢je.

Ukrep 2: Prednostno zagotavljati pogoje za tiste izvajalce, ki upravljajo z javno kulturno
infrastrukturo in jo dajejo v uporabo tudi drugim.

Cas izvedbe: 2012-2015.



Pri¢akovani udinki: Gledalika dejavnost bo Se naprej ena vodilnih na kulturnem podro¢ju,
ljubljanska gledaliska produkcija bo prostor razli¢nih pristopov in estetik, spodbujanja boljsega
obiska gledali$¢, povedevanja §tevila gostovanj v tujini.

Kazalniki:
- S§tevilo predstav (2.733 v gledaliski sezoni 2009/2010),
- S§tevilo obiskovalcev (397.759 v gledaliski sezoni 2009/2010),
- &tevilo nagrad ljubljanskih gledalis¢, prejetih na BorStnikovem sre€anju (11 v letu
2011),
- Stevilo gostovanj ljubljanskih gledali$¢ v tujini (46 gostovanj treh mestnih gledalis¢ v
sezoni 2009/2010).

2. Cilj: Podpora kakovostnim projektom na podrocju uprizoritvenih umetnosti, ki so bili
premierno izvedeni v preteklih letih.

Ukrep: V okviru triletnih javnih razpisov za nevladne organizacije se kot prednostni kriterij
dolo¢i minimalno zahtevano §tevilo ponovitev s ciljem, da se pove¢a obseg postprodukcije.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani u€inki: DaljSi Cas uprizarjanja posameznih gledaliskih in plesnih predstav; ve¢ja
dostopnost predstav ob¢instvu, smotrnej$a raba javnofinancnih sredstev glede na dosezeno
dostopnost.

Kazalnika:
- S§tevilo izvedenih ponovitev,
- Stevilo obiskovalcev.,

Pojasnilo: Na podro¢ju uprizoritvenih umetnosti se je v preteklem obdobju precej povecal
obseg novih produkcij. Zaradi omejenih prostorskih zmogljivosti in poslediéno zmanjsanega
Stevila ponovitev je tako okrnjena tudi dostopnost gledaliskih in plesnih projektov. Financiranje
kulturnih projektov in javnih kulturnih programov nevladnih kulturnih organizacij trenutno
poteka predvsem v smeri javnofinanéne podpore novim produkcijam prek javnih razpisov
MOL. Namen tega cilja je podpreti postprodukcijo gledaliskih in plesnih predstav, ki se
sofinancirajo iz prorauna MOL, ter veckratno uprizarjanje kakovostnih dramskih besedil
slovenskih avtorjev.

3. Cilj: Povecati obisk gledalis¢ v MOL, v vefjem obsegu pridobiti zlasti posamezne
skupine ciljnega ob¢instva.

Ukrepi:

- vzpostavitev informacijske to¢ke Kulturni info center Ljubljana (KIC) na Mackovi ulici
v Ljubljani,

- organizacija letnega festivala Junij v Ljubljani, ki omogoc¢a brezpla¢en ogled vrhunskih
gledaliskih, plesnih in drugih dogodkov ter u¢inkovito promocijo kulturnih ustanov,

- organizacija letnega festivala kulturno-umetnostne vzgoje Bobri, ki omogoca
brezplaten ogled vrhunskih dogodkov, namenjenih najmlajsemu ob¢instvu,

- raz8iritev KUL abonmaja, mestnega abonmaja za gledalis¢e, glasbo, ples in film za
mlade med 15. in 25. letom.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani udinki: Promocija vrhunskih gledaliskih in plesnih kulturnih dogodkov, promocija
javnih zavodov in nevladnih kulturnih organizacij s podro¢ja uprizoritvenih umetnosti,
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dostopnost izbranih vrhunskih umetniskih dogodkov najSirSemu ob¢instvu, povecan obisk
gledaliskih predstav.

Kazalniki:
- Stevilo obiskovalcev gledalis¢ (397.759 v gledaliski sezoni 2009/2010),
- §tevilo obiskovalcev festivala Bobri (13.000 v letu 2011, 15.956 v letu 2012),
- $tevilo obiskovalcev Junija v Ljubljani (105.000 v letu 2011),
- medijski odmevi.

Pojasnilo: Tako kot v preteklih treh letih bomo tudi v obdobju 2012-2015 vsako leto
organizirali festival Junij v Ljubljani in festival kulturno-umetnostne vzgoje Bobri, in sicer v
sodelovanju z javnimi zavodi na podro¢ju kulture, lokalnimi in nacionalnimi ter nevladnimi
kulturnimi organizacijami. Festival Junij v Ljubljani uspe$no promovira vrhunske gledaliske in
plesne kulturne dogodke za naj$irSe oblinstvo, ne glede na generacijske, socialne in druge
razlike, obenem pa ima velik pomen za razvoj kulturnega turizma.

Namen festivala Bobri je omogoditi ¢im vecjemu Stevilu otrok v MOL brezplacen dostop do
kakovostnih vsebin kulturne vzgoje, promovirati raznoliko produkcijo na tem podroju in
dvigati raven kakovosti produkcije.

Promocijo ljubljanske kulturne produkcije pa bo omogocila nova informacijska to¢ka v sredis¢u
mesta, ki bo vkljucevala celovite in aktualne informacije o kulturni produkciji.

4. Cilj: Pridobitev idejnega projekta za investicijo v sodobno gledali§ko dvorano.

Ukrep: Do konca leta 2013 dose¢i dogovor med MOL in Ministrstvom za izobraZevanje,
znanost, kulturo in $port RS glede obsega in izvedbe investicije, v enem letu po sprejetju
dogovora izdelati DIIP.

Cas izvedbe: 2014-2015.

Pri¢akovani ucinki: Sklenitev dogovora z Ministrstvom za izobrazevanje, znanost, kulturo in
Sport RS za pridobitev idejnega projekta za investicijo v Gledaliski center Ljubljana (najpozneje
do leta 2015).

Kazalnika:
- dosezen dogovor z Ministrstvom za izobrazevanje, znanost, kulturo in §port RS glede
obsega investicije do leta 2013,
- izdelan DIIP.

Pojasnilo: Gledaliska infrastruktura v MOL je zavoljo denacionalizacijskih procesov v zelo
slabem stanju, tako prostorsko kot tehni¢no. V Ljubljani primanjkuje vadbenih prostorov in
sodobno opremljenih dvoran, namenjenih sodobnim uprizoritvenim praksam. Na obmog&ju MOL
ze vrsto let ni bilo vedjega investicijskega projekta na tem podrodju. Z novim gledaliskim
kompleksom, ki sodi med dolgoroéne cilie MOL, Zzelimo zapolniti manko gledaliske
infrastrukture v Ljubljani, pri ¢emer je cilj, da se skupaj s potrebami drzavnih javnih zavodov
(SNG Drama Ljubljana, Center sodobne plesne umetnosti) na tem podro¢ju izvede investicija v
nov gledaliski center. V Ob¢inskem prostorskem naértu MOL je za ta namen rezerviran
ustrezen prostor ob Baragovem semeniscu.

5. Cilj: Zapolnitev vrzeli v gledaliski ponudbi z vrhunskimi aktualnimi produkcijami
velikih svetovnih gledaliskih his.

Ukrep: Izvedba Ljubljanskega festivala svetovnega gledalis¢a v letu 2014, ki bo postal
vsakoletna prireditev.

Cas izvedbe: 2014-2015.



Pri¢akovani ufinki: Izboljsana ponudba vrhunskih gledaliskih predstav, stik slovenske
produkcije z aktualnimi gledali$kimi izrazi v svetu, zanimanje obcinstva za velike produkcije,
vedje Stevilo gostovanj ljubljanskih gledalis¢ in nevladnih gledaliskih skupin v tujini.

Kazalniki:
- $tevilo gostujocih velikih gledaliskih predstav,
- medijski odzivi doma in v tujini,
- §tevilo dogovorjenih gostovanj ljubljanskih predstav v tujini.

Pojasnilo: Kljub raznovrstni in obsezni gledaliski ponudbi ima Ljubljana sorazmerno majhno
Stevilo veg¢jih gledalidkih predstav najbolj eminentnih svetovnih gledalis¢. Z ustanovitvijo
Ljubljanskega festivala svetovnega gledalis¢a bomo zapolnili vrzel na tem podro¢ju. Festival bo
nastal na osnovi partnerstva javnih zavodov, ki v MOL delujejo na podrodju gledaliica, ter
Gospodarskega razstavi§a, ki bo v prostorih Gospodarskega razstavis€a in na drugih
ljubljanskih prizori§€ih gostil vrhunske svetovne gledaliske hiSe in skupine. IzvrSni producent
festivala bo Slovensko mladinsko gledalis¢e. Glavni partner festivala bo Gospodarsko
razstavisce, prireditveni center Ljubljana, ki bo tudi osrednje prizori§ce festivala, saj edini
razpolaga s primerno veliko infrastrukturo za tovrstne gledaliske produkcije. Sestavni del
mednarodnega festivala svetovnega gledalis¢a bo predstavitev izbora najboljsih domacih
(institucionalnih in neinstitucionalnih) gledaliskih predstav, saj bo festival mesto sreCevanj
umetnikov s tujimi producenti. Predvideni termin za izvedbo prvega festivala je konec maja —
zacetek junija 2014,

5.1.2 Ples

Sodobni ples je umetniska zvrst, ki zdruzuje razlicne plesne sloge, tehnike in estetike. Za
sodobni ples je znacilno eksperimentiranje in raziskovanje giba in telesa, ki se kaze skozi
razlicne avtorske pristope in umetniSke izraze. V javni interes sodijo tudi vse druge
tradicionalne in moderne zvrsti plesa, saj je vsak ples tako ali drugace del kulture nekega
naroda, obenem pa je ples tudi umetniski izraz, ki lahko nagovarja zelo $irok krog ob¢instva.
Neposredna javnofinan¢na podpora plesu iz proracuna MOL se nana$a na sodobni ples, medtem
ko so druge plesne zvrsti lahko delezne posredne pomo¢i MOL, bodisi prek zagotavljanja
prostorske infrastrukture, vklju€enosti v posamezne mestne projekte popularizacije kulture ter
sklop kulture, ki se dogaja na javnih povrsinah. V sezoni 2009/2010 je bilo na sodobni plesni
sceni izvedenih 82 predstav, od tega 67 ponovitev in 17 novih predstav. Skupno Stevilo
gledalcev je bilo 5.403. (Vir: Slovenski gledaliski letopis 2009/2010).

1. Cilj: Dvigniti raven produkcije na podroéju sodobnega plesa, povecati Stevilo
mednarodnih projektov in povecati obseg postprodukcije.

Ukrep: Aktivno sodelovanje MOL pri oblikovanju in delovanju javnega zavoda Center
sodobnih plesnih umetnosti, tako prek ¢lanstva v svetu javnega zavoda kot prek udeleZenosti z
infrastrukturo Centra kulture — Spanski borci.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani uc¢inki: Vecja ponudba plesnih predstav, napredovanje v njihovi kakovosti in
raznovrstnosti, ucinkovita mednarodna promocija, angaziranje ve¢ plesalcev, povecanje
zanimanja za sodobni ples v Ljubljani, razvojno nadaljevanje izvrstne zgodovine slovenskega
sodobnega plesa.

Kazalniki:
- §tevilo izvedenih predstav (92 predstav v sezoni 2009/2010),
- Stevilo mednarodnih koprodukeij,



- Stevilo angaziranih plesalcev,
- $tevilo obiskovalcev (5.403 predstav v sezoni 2009/2010).

2. Cilj: Podpora projektom s podro¢ja sodobnega plesa, ki so namenjeni otrokom in
mladostnikom.

Ukrep: V okviru letnih in triletnih javnih razpisov se za plesne projekte zlasti programskih
(triletnih) izvajalcev kot prednostni kriterij dolo¢ijo plesni projekti, ki so namenjeni otrokom in
mladostnikom.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani uéinki: BoljSa ponudba plesnih predstav, namenjenih otrokom in mladostnikom,
vedje zanimanje za ples pri mladih.

Kazalnika:
- §tevilo novih produkcij za otroke in mladostnike s podrodja sodobnega plesa, ki jih je
sofinanciral MOL (0 tovrstnih predstav v letu 2011),
- $tevilo obiskovalcev na predstavah.

Pojasnilo: Predstav s podro¢ja sodobnega plesa za otroke in mladostnike je sorazmerno malo,
saj od 52 programskih enot 8 programskih izvajalcev s podro¢ja plesa, ki jih v letu 2011
sofinancira Oddelek za kulturo MU MOL, ni nobene programske enote, ki bi bila namenjena
otrokom. Pomembno je, da imajo otroci in mladostniki Ze v svojem zgodnjem obdobju moZnost
spoznati sodobni ples, saj je to ena izmed sodobnih umetniskih vej, ki je v Sloveniji dobro
zastopana.

3. Cilj: Povecati obseg projektov s podrocja plesa, ki se odvijajo na odprtih javnih mestnih
povrSinah: ulicah, trgih, mostovih ipd., zlasti v okviru manifestacije Praznik plesa (29.
april).

Ukrep: Podpora projektom, ki odprte mestne prostore spreminjajo v plesna prizoris¢a in
promovirajo ples za najsir$e ob¢instvo.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pric¢akovani u¢inki: Promocija plesne dejavnosti, ve¢je zanimanje ljudi za ples, zlasti za
umetniSke zvrsti plesa, kot sta balet in sodobni ples, zivahno kulturno dogajanje na mestnih
povrsinah.

Kazalniki:
- $tevilo plesnih dogodkov na prostem,
- vkljucenost profesionalnih plesalcev v popularizacijo plesa,
- odmevnost dogodkov.

Pojasnilo: Na svetovni dan plesa (29. april) se vsako leto plese po sredis¢u Ljubljane.
Praznovanje plesa zdruZuje tako umetniski gib kot $irSo druzabno sceno. Plesno dogajanje se iz
plesnih $ol, studiov in gledaliskih odrov preseli na éevljarski most, Mesarski most, PreSernov
trg, Cankarjevo nabrezje in drugam. Na omenjenih lokacijah si lahko ogledamo
plesnogledaliske intervencije, indijske klasi¢ne in sodobne plese, se u¢imo salse na Trznici,
zaple$emo v latinskoameriskih ritmih ali ritmih tanga itd. Mestna ob¢ina Ljubljana bo naértno
podpirala projekte, ki odprte javne prostore spreminjajo v plesna prizoris¢a, dajejo mestu
Zivahen ritem, poleg tega pa zagotavljajo zdravo obliko sprostitve, zabave in druZenja.
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5.2 Likovne umetnosti

Javni interes na podro¢ju likovnih umetnosti zajema tako tradicionalne zvrsti, kot so slikarstvo,
risba, grafika, ilustracija, strip, kiparstvo, arhitektura, oblikovanje, kot tudi sodobnejSe nacine
izrazanja: plasti¢no, prostorsko in svetlobno oblikovanje, fotografijo, video, instalacije, uli¢no
umetnost, performans, dogodek in druge sodobne ustvarjalne prakse 21. stoletja, ki se
povezujejo z drugimi podrogji umetnosti, z znanostjo, ekologijo in podobno.

Javni interes se uresniCuje s podporo delovanju dveh javnih zavodov (Muzeja in galerij mesta
Ljubljane — MGML in Mednarodnega grafi¢nega likovnega centra —~ MGLC) ter nevladnih
organizacij in posameznikov, ki delujejo na podro¢ju likovnih umetnosti, njihovega
povezovanja, sodelovanja ter zagotavljanja prostorskih in predstavitvenih pogojev za delo
ustvarjalcev in producentov.

Pomemben segment javnega interesa na podro¢ju likovnih umetnosti je tudi popularizacija in
prezentacija likovne dedis¢ine ter zbiranje moderne in sodobne likovne umetnosti, njeno
arhiviranje in spletno predstavljanje.

V letu 2010 je bilo v 54 razstavis¢ih v Ljubljani izvedenih 432 likovnih razstav, ¢e kot merilo
upostevamo razstavi§ca s kontinuiranim razstavnim programom (vsaj 3 razstave letno). Od tega
je javni zavod MGML v letu 2010 izvedel 46 razstavnih projektov, ki jih je obiskalo 38.408
obiskovalcev, MGLC pa 18 razstavnih projektov, ki jih je obiskalo 15.580 obiskovalcev. Kot
pomemben del razstavne ponudbe v Ljubljani moramo omeniti tudi knjiZnice, saj je bilo v
Mestni knjiznici Ljubljana v letu 2010 na 25 lokacijah izvedenih 458 likovnih razstav. V $tirih
razstavnih prostorih MOL (Mestna hiSa — Zgodovinski, Stekleni in Desni atrij) in Galeriji
Kresija na Stritarjevi ulici 6 je bilo v letu 2010 izvedenih 57 razstav s podro¢ja likovne
umetnosti, oblikovanja, arhitekture in razstavnih projektov, vezanih na delovanje MOL.
Razstavne prostore je obiskalo 25.800 obiskovalcev (9.540 Galerija Kresija in 16.260 Mestna
higa).

1. Cilj: Izboljsati razstavno ponudbo v MOL in povecati §tevilo vrhunskih in zahtevnejsih
razstavnih projektov, ki bodo pritegnili kar najSirSi krog ob¢instva.

Ukrep 1: V letu 2012 oblikovati koordinacijo, ki povezuje MGML, MGLC, Ljubljanski grad in
razstavis¢a MOL ter druge izvajalce z likovnega podrocja, da bi dosegli ve¢je ucinke tako na
vsebinski ravni nadrtovanja razstav kot tudi pri njihovi promociji.

Ukrep 2: Vzpostavitev transparentnega sistema sodelovanja javnih zavodov z nevladnimi
organizacijami in posamezniki na podlagi odprtih javnih povabil.

Ukrep 3: Poenoteno izplacevanje razstavnin posameznikom in samostojnim ustvarjalcem na
podrocju kulture.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani uéinki: Povezana mreza likovnih razstavi$¢, prirejanje razstav, ki so plod
sodelovanja razli¢nih partnerjev, izboljSanje polozaja samostojnih kulturnih ustvarjalcev na
podro¢ju likovnih umetnosti, ambicioznej$i razstavni projekti, ve¢ji obisk in zanimanje javnosti
za razstave.

Kazalniki:
- Stevilo koprodukcijskih ve&jih razstav (v letu 2010: 30 razstav — oba javna zavoda in
programski izvajalci),
- $tevilo izplacanih razstavnin (v letu 2010: 108 izpla¢anih razstavnin — oba javna zavoda
in programski izvajalci),
- kakovost razstavne ponudbe v MOL.

11



Pojasnilo: MOL Zeli izboljsati komunikacijo in sodelovanje med javnimi zavodi na podro¢ju
galerijske in muzejske dejavnosti in razstavi$¢ ter jih povezati tudi z razstavisi, ki jih vodijo
nevladne organizacije. S tem Zeli MOL spodbuditi nastanek vecjih in ambicioznejSih razstavnih
projektov, ki bodo zanimivi za $ir§e obCinstvo, izboljsati pa Zeli tudi polozaj umetnikov na
likovnem podrodju, saj ti delujejo ve€inoma kot posamezniki. Kandidiranje za predstavitev v
posameznih razstavis¢ih naj bi bilo e bolj transparentno.

2. Cilj: S sistemati¢no prezentacijo likovnih zbirk MOL ter prezentacijo in nadgradnjo
zbirk javnih zavodov s podro¢ja likovnih umetnosti oblikovati novo kakovostno in
reprezentativno ponudbo na razstavnem podrocju.

Ukrep 1: Javna zavoda MGML in MGLC pripravita letno vsaj eno razstavo, ki prezentira njuno
zbirko likovnih umetnin, ter uredita dostopnost najbolj reprezentativnih delov zbirk na e-
portalih; oba zavoda bosta v naslednjem obdobju digitalizirala pomembne dele svojih zbirk.

Ukrep 2: Vsaj enkrat letno vsak od obeh javnih zavodov, MGML in MGLC, v okviru hranjenih
zbirk likovnih eksponatov pripravita po eno tematsko razstavo na Ljubljanskem gradu in jo
oblikujeta kot zanimivo kulturnoturisti¢éno ponudbo.

Ukrep 3: Sprejem politike zbiranja za aktualna likovna dela in premi¢no kulturno dedis¢ino,
izdelava strateskih naértov odkupov v MGML in MGLC.

Ukrep 4: V prostorih novega upravnega sredi§¢a Cukrarna vzpostaviti vedji razstavni prostor,
ki bo programsko namenjen prezrtim pojavom slovenske likovne umetnosti, obenem pa bo
zagotavljal tudi depojske prostore za hrambo zbirk vidnejsih likovnih ustvarjalcev. Razstavisce
Cukrarna bo dano v upravljanje MGML.

Ukrep 5: Ljubljanski mednarodni grafi¢ni bienale se bo razvijal v prireditev, ki jo obis¢e vsaj
30.000 obiskovalcev iz drZave in §irSe regije. S svojo novo definirano vsebino mora postati
prepoznavna, kvalitetna in dobro obiskana prireditev, ki bo Ljubljano ponovno umestila na
evropski umetnosti zemljevid.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani uédinki: Popularizacija zbirk javnih zavodov in MOL S§irsi javnosti, strokovne
Studije, spremenjen odnos do stalnih zbirk, oblikovanje jasne strategije zbiranja v MGML in
MGLC.

Kazalniki:
- $tevilo razstav iz zbirk,
- do leta 2013 sprejeta politika zbiranja likovnih eksponatov v obeh javnih zavodih,
- §tevilo odkupljenih likovnih predmetov ali zbirk (31 enot v letu 2010: MGML in 4
enote v MGML),
- kakovost razstavne ponudbe v MOL.

Pojasnilo: Ljubljana kot glavno mesto RS Zeli nagovoriti domade in tuje obCinstvo ter jima
predstaviti reprezentativno slovensko umetnost in likovno dedis¢ino. MGML in MGLC morata
oblikovati svojo politiko zbiranja za sistemati¢ne odkupe likovnih del ter dedi¢ine, te zbirke pa
je potrebno sistemati¢no predstavljati javnosti.

3. Cilj: IzboljSanje prostorskih pogojev izvajalcev javnih kulturnih programov in
projektov.

Ukrep 1: V zgradbi nekdanje ob&ine Ljubljana — Siska dva prostora v pritli¢ju nameniti
razstavni dejavnosti in pridobiti dva nova kakovostna razstavna prostora.
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Ukrep 2: Pridobivanje dodatnih prostorov za ateljeje in bivalne ateljeje, dokoncanje projekta
Svicarija kot rezidenénega centra ter vzporedna prenova Mednarodnega grafi¢nega likovnega
centra.

Ukrep 3: Sodelovanje z nevladnimi organizacijami, ki Ze izvajajo reziden¢ni program — pomo¢
pri pridobivanju prostorov in sofinanciranje njihovega programa.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani udinki: Povecanje §tevila prostorov za delovanje umetnikov, izboljSanje moznosti
izmenjave likovnih umetnikov, povezovanje s podobnimi ustanovami v tujini.

Kazalniki:

- Stevilo novih prostorov, namenjenih ateljejem (vseh ateljejev, ki jih MOL oddaja
umetnikom, je bilo 42 v letu 2011, 2 ateljeja je MOL v letu 2011 na novo namenila
umetnikom),

- $tevilo reziden¢nih programov z dvostransko mednarodno izmenjavo (1 izmenjava v
letu 2010 ),

- kakovost razstavne ponudbe v MOL.

Pojasnilo: V Ljubljani ni vecjega rezidentnega centra, ki bi se lahko dolgoro¢no in trajneje
povezoval s podobnimi ustanovami v tujini, obstoje¢i reziden¢ni programi pa so nepovezani.
Prav tako zelo primanjkuje primernih ateljejskih prostorov za likovne umetnike.

4. Cilj: Vzpostaviti profilirano podporo projektom s podrocij arhitekture, krajinske
arhitekture in oblikovanja.

Ukrep: V letu 2013 vzpostaviti posebno razpisno podro¢je arhitekture in oblikovanja.
Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani uéinki: Ciljna podpora intervencijam v urbani javni prostor, povecanje Stevila
projektov, ki se ukvarjajo s preucevanjem in prezentacijo arhitekture in oblikovanja. MoZnost
podpore projektom, ki v ospredje urbanega Zivljenjskega prostora postavljajo naravno krajino,
popularizacija podro¢ja in ozave§¢anje javnosti.

Kazalniki:
- Stevilo sofinanciranih projektov na podrocjih arhitekture in oblikovanja,
- Stevilo sofinanciranih projektov, ki vsebinsko prepletajo urbano in naravno krajino ter
povezujejo kulturni in ekoloski vidik v javnem prostoru (1 projekt v letu 2010),
- dvig kakovosti znotraj podro¢ja kreativnih industrij.

Pojasnilo: Podro¢je arhitekture, oblikovanja in krajinske arhitekture v zadnjem ¢asu dozivlja
tako kvalitativni kot kvantitativni razmah (v letu 2009 je MOL sofinancirala 10 projektov, v
letu 2010 4 projekte, v letu 2011 pa 8 projektov), ki ga Zelimo spodbuditi $e posebej zaradi
programske navezave na Center Rog in z vidika razvoja kreativnih industrij. Sistemati¢na
podpora tema podro¢jema bo ena izmed nalog bodo¢ega Centra Rog.
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5.3 Glasbene umetnosti

Javni interes na podrogju glasbenih umetnosti zajema spodbujanje vrhunske glasbene
ustvarjalnosti, trajnejSe zadovoljevanje kulturnih potreb uporabnikom kulturne ponudbe,
podporo deficitarno zastopanim glasbenim zvrstem, zagotavljanje dostopnosti do raznovrstne in
kakovostne glasbene produkcije, zagotavljanje visoke zastopanosti slovenske ustvarjalnosti in
poustvarjalnosti.

V letu 2010 se je na 10 vegjih prizoris¢ih v Ljubljani zvrstilo 840 glasbenih dogodkov na 12
prizori§¢ih. Festival Ljubljana je v letu 2010 izvedel 95 glasbenih dogodkov, ki jih je obiskalo
53.000 obiskovalcev, Kino Si¥ka pa je v letu 2010 izvedel 105 glasbenih dogodkov, ki jih je
obiskalo 39.500 obiskovalcev, medtem ko je bilo na vseh prireditvah 61.429 gledalcev. V letu
2011 se je v Ljubljani zvrstilo 820 glasbenih dogodkov na 14 prizori§¢ih, Festival Ljubljana je v
letu 2011 izvedel 81 glasbenih dogodkov, ki jih je obiskalo 53.600 obiskovalcev, Kino Siska pa
104 glasbene dogodke, ki jih je obiskalo 40.159 obiskovalcev. (Vir: MOL.)

1. Cilj: Zagotoviti pogoje za kontinuirano izvajanje kakovostnih glasbenih zvrsti, zlasti
jazza in etnoglasbe.

Ukrep: V okviru prostorov, ki so v lasti MOL, najti ustrezne prostore za izvajanje glasbene
dejavnosti.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani udinki: IzboljSana ponudba vrhunskih glasbenih dogodkov v Ljubljani, ozivljanje
srediS¢a mesta s kakovostno in kontinuirano glasbeno ponudbo, boljSe moznosti za ustvarjanje
in poustvarjanje na podrocju glasbe, boljsa dostopnost glasbe $irSemu obcinstvu.

Kazalniki:

- Stevilo prostorov v MOL, kjer se kontinuirano odvija ponudba jazza in etnoglasbe (4 v
letu 2010),

- Stevilo prostorov, namenjenih za vadbo in izvedbo glasbenih projektov, oddanih v
najem neprofitnim organizacijam, dru§tvom in zavodom (v letu 2010 oddanih 8
zaklonis¢ za vadbo, 0 prostorov za izvedbo),

- kakovost glasbene ponudbe v MOL.

Pojasnilo: Cilj v preteklem obdobju ni bil realiziran, kljub trudu, da se kateri izmed prostorov,
ki so v lasti MOL, nameni za delovanje jazz ali katerega drugega glasbenega kluba. Z
zagotovitvijo tak$nih prostorov se dvigneta kontinuiteta in kakovost delovanja posameznih
glasbenih zvrsti.

2. Cilj: Povecati dostopnost kakovostnih glasbenih dogodkov v MOL.

Ukrep 1: S prednostnimi kriteriji v javnih razpisih in pozivih ter v sodelovanju s Turizmom
Ljubljana povecati obseg glasbenih dogodkov na odprtih javnih povr§inah.

Ukrep 2: Ljubljana se z obelezitvijo Praznika glasbe (21. junija) pridruzuje ve¢ kot stotim
svetovnim mestom, ki tako promovirajo kakovostno in raznovrstno glasbeno ustvarjalnost in jo
priblizajo najsirSemu ob¢instvu.

Ukrep 3: Pri javnih prireditvah v mestu, katerih organizatorka je MOL, skrbeti za kakovostno
in raznovrstno glasbeno ponudbo.

Cas izvedbe 2012-2015.
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Pri¢akovani udinki: Raz3iritev glasbene ponudbe v MOL, vedja promocija glasbenih
umetnosti, povecana dostopnost, oZivljanje mesta z dogodki na odprtih javnih povrSinah, razvoj
kulturnega turizma.

Kazalniki:
- $tevilo glasbenih projektov, izvedenih na javnih povrSinah MOL,
- $tevilo sodelujoCih glasbenih izvajalcev na Prazniku glasbe (303 v letu 2011),
- S§tevilo lokacij, na katerih poteka Praznik glasbe (8 v letu 2011),
- zadovoljstvo z glasbeno ponudbo na javnih povrsinah.

Pojasnilo: Praznik glasbe je v Ljubljano prinesel ponekod Ze uveljavljeno prakso dneva
brezplaéne glasbene ponudbe Stevilnih izvajalcev, ki nastopajo na obi€ajnih in manj obi¢ajnih
prizoris¢ih in ve¢inoma brez ozvodenja. V Ljubljani je bil prvi¢ organiziran leta 2011 in je bil
zelo dobro sprejet v medijih, predvsem pa pri obCinstvu in glasbenikih, zato se je izkazal za zelo
zanimiv in odmeven nacin promoviranja glasbene ustvarjalnosti.

3. Cilj: Povecati obseg glasbene produkcije, namenjene otrokom.

Ukrep: S prednostnimi kriteriji v javnih razpisih in pozivih povecati obseg projektov in
programov, ki so namenjeni predvsem otrokom in mladostnikom.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pric¢akovani uéinki: Vecje Stevilo kvalitetnih glasbenih dogodkov, namenjenih otrokom, in
posledi¢no vecje zanimanje mladih za kvalitetno glasbeno ponudbo.

Kazalniki:
- Stevilo kakovostnih glasbenih dogodkov, posebej namenjenih otrokom (v letu 2010
manj kot 9),
- §tevilo obiskovalcev,
- $tevilo dosezenih ciljnih/starostnih skupin.

Pojasnilo: Mladim obiskovalcem kulturnih dogodkov je namenjene premalo pozornosti, zato
so pogosto usmerjeni v komercialne in manj kakovostne kulturne vsebine. Ponudba v tem
segmentu na podrocju glasbe je Sibka, za razvoj kulturne vzgoje in kultiviranje ob¢instva pa je
uresni¢evanje tega cilja vitalnega pomena.

4. Cilj: Povecanje glasbene ponudbe v Mestni ob¢ini Ljubljana v delu, ki se nanaSa na
najSirSe obcinstvo, s tem pa dose¢i povetanje dostopnosti glasbene umetnosti in njene
promocije.

Ukrep: Izvedba vsaj enega vejega dogodka letno na enem od novih prizori§¢ih v Ljubljani, na
Kongresnem trgu ali na Stadionu StoZice, ob sodelovanju javnih zavodov Centra urbane kulture
Kino Sigka, Festivala Ljubljana in Sporta Ljubljana.

Cas izvedbe 2012-2015.

Pri¢akovani ucinki: Povecana raznovrstnost glasbene ponudbe, umestitev Ljubljane na
zemljevid pomembnih koncertnih mest v regiji, razvoj kulturnega turizma.

Kazalniki:
- Stevilo glasbenih projektov, izvedenih na odprtih povrSinah, ki privabijo vsaj 10.000
obiskovalcev (3 v letu 2010),
- povecan obseg obiskovalcev v Ljubljani iz SirSe regije,
- povecanje ponudbe kakovostnih glasbenih dogodkov.
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Pojasnilo: Ljubljana skoraj ne premore vedjih in odmevnejSih glasbenih dogodkov, ki bi
presegli 10.000 obiskovalcev in bili privlaéni tudi za SirSo regijo. Ljubljana je v primerjavi s
sosednjimi mesti v zadnjem obdobju prepri¢ljivo izgubljala pri organizaciji ve¢jih glasbenih
dogodkov. Cilj je pomemben tako z vidika Sirjenja glasbene ponudbe v MOL kot z vidika
razvoja kulturnega turizma.

5.4 Intermedijske umetnosti

Podrogje intermedijskih umetnosti temelji na spajanju razli¢nih novomedijskih praks in zajema
poudarjeno uporabo novih tehnologij znotraj umetniskih projektov. Podrocja, ki jih $tejemo
med intermedijske umetnosti, so: spletna umetnost, navidezna resni¢nost, interaktivni
performans, interaktivna instalacija, robotika, kibernetika, digitalno arhiviranje, biotehnologija
itn. Gre za projekte, ki na umetniski nacin uporabljajo in predstavljajo procese, produkte in
vplive tehnologij, znanosti in socialnih praks, pri ¢emer sodobne tehnologije uporabljajo na
reflektiven, kreativen in raziskovalen nacin.

V letu 2010 je 34 izvajalcev na obmoéju MOL izvedlo 128 intermedijskih projektov, v letu
2011 pa je 36 izvajalcev izvedlo 141 projektov.

1. Cilj: Povecati Stevilo ve€jih in zahtevnejSih projektov, ki so plod sodelovanja med vec
izvajalci na podroc¢ju intermedijskih umetnosti.

Ukrep 1: V okviru letnih in triletnih javnih razpisov se tovrstno sodelovanje opredeli kot
prednostni kriterij.

Ukrep 2: Sodelovanje javnega zavoda CUK Kino Si¥ka pri kompleksnejiih projektih s podrogja
intermedijskih umetnosti.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani udinki: Vecje Stevilo obseznej$ih in zahtevnejSih projektov, ve¢ja odmevnost,
boljsa promocija podrocja, projekti, ki bi temeljili na skupnem kadrovskem in tehni¢nem
potencialu. Vec¢ja produktivnost med ustvarjalci in dvig kakovosti ustvarjanja kot tudi
ustvarjanje boljSih produkcijskih pogojev za delovanje organizacij in posameznikov.

Kazalniki:
- S§tevilo vseh izvedenih projektov na podrodju intermedijskih umetnosti (128v letu 2010,
141 v letu 2011),
- Stevilo izvajalcev, ki delujejo na podrocju (34v letu 2010, 36 v letu 2011),
- kakovost in odmevnost projektov s podro¢ja intermedijskih umetnosti.

Pojasnilo: V veliki ve¢ini projektov izvajalci intermedijskih projektov delujejo samostojno,
posledi¢no je ve€ina projektov temu primernega obsega. Ob sodelovanju razli¢nih izvajalcev s
podroc¢ja, od samostojnih ustvarjalcev, nevladnih organizacij do javnih zavodov, bi se lahko
Stevilo vedjih, ambicioznejsih in zahtevnejsih projektov poveéalo, vsekakor bo to povezano tudi
z dvigom kakovosti in odmevnosti. Dosedanja programska shema Kina Siske je pokazala na
veliko smiselnost za $e veéji delez projektov s podro¢ja intermedijskih umetnosti v programu
Kina Siske, saj slednji razpolaga z ustrezno infrastrukturo.

2, Cilj: Prostorsko ¢im bolj enotno reSevati infrastrukturne tezave za ustvarjalce na
podrodju intermedijskih umetnosti in s tem zagotoviti kontinuiteto njihovega delovanja.

Ukrep: Zagotoviti pogoje za delovanje ve¢ izvajalcem s podrogja v stavbi nekdanje obCine
Ljubljana — Siska in na morebitnih drugih primemih lokacijah ter na ta nacin spodbujati
povezovanje med izvajalci.
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Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani udinki: Ce bi prostorske stiske redili s skupnim prostorom oziroma ustrezno
koncentracijo ve¢ prostorov, bi s tem lahko spodbudili tudi izvajanje prvega cilja. Okrepitev
programskega sodelovanja in tehni¢ne opreme in kadra.

Kazalniki:
- S§tevilo izvajalcev s podroja, ki delujejo v prostorih v lasti MOL,
- Stevilo izvajalcev s podro¢ja, ki razpolagajo z razstavnimi prostori (1 v letu 2010, 2v
letu 2011),
- dvig kakovosti in odmevnosti projektov na podro¢ju intermedijskih umetnosti.

Pojasnilo: Ve¢ina izvajalcev intermedijskih projektov deluje in se predstavlja v slabih
prostorskih razmerah, ¢eprav smo zlasti v letih 2010 in 2011 v MOL nasli nekaj reSitev za
posamezne izvajalce.

3. Cilj: Povelanje S$tevila projektov, ki aktivno izkoris¢ajo splet kot izrazno in
komunikacijsko prizorisce.

Ukrep: V okviru javnih razpisov opredeliti projekte, ki uporabljajo splet za povecanje
dostopnosti svojih vsebin, izkori§€ajo spletno specifiko za konceptno nadgradnjo in
vzpostavljajo trajnejsi dialog z obCinstvom.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani u¢inki: Vecja dostopnost umetniskih projektov uporabnikom spleta, pridobivanje
novega ob¢instva, vecje zanimanje ob¢instva za intermedijske umetnosti.

Kazalniki:
- Stevilo projektov, ki se konceptualno ali komunikacijsko naslanja na splet (32 v letu
2010),
- Stevilo dosega pri obinstvu (73.733 obiskovalcev spletnih strani sofinanciranih
izvajalcev v letu 2010),
- ve¢ja raznovrstnost ponudbe na podro¢ju intermedijskih umetnosti.

Pojasnilo: Spletno in mobilno okolje sta nelo¢ljiv del sodobne informacijske druzbe ter s tem
tudi sodobne kulture in umetnosti. Delovanje umetnosti in kulture brez upostevanja teh danosti
zmanjSuje vidljivost in dostopnost posameznih projektov in omejuje njihov domet med SirSe
obCinstvo. Spletno delovanje in navzo¢nost na spletu mo¢no pove€uje proznost in zdruzljivost
med projekti, njihovimi avtorji in kulturnimi ustanovami.

5.5 Knjiga

Spodbujanje branja in bralne pismenosti sta kljuéna dejavnika razvoja posameznika, sta
generator njegove ustvarjalnosti in znanja. Knjiga je izredno §iroko podroé¢je, ki navkljub
postopnemu in delnemu prehajanju na nove nosilce ostaja temelj javnega interesa vsake
kulturne politike. Kulturna politika MOL je skozi projekt Ljubljana — svetovna prestolnica
knjige 2010 na poseben nacin integrirala podro¢je knjige v Zivljenje in delovanje mesta ter na
osnovi bogatega izrocila ustvarila novo kakovost, s katero je trajno zaznamovala kulturno
podobo Ljubljana.

1. Cilj: Pridobitev trajnega Unescovega naslova mesto literature, s katerim bo MOL na
dobrih temeljih programa Ljubljana — svetovna prestolnica knjige 2010 kontinuirano
skrbela za podporo razvoju podroéja knjige.
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Ukrep: V letu 2012 spodbujati projekte in programe, ki podpirajo kandidaturo MOL za
pridobitev trajnega Unescovega naslova mesto literature.

Cas izvedbe: 2012.

Pri¢akovani udinki: Povefan mednarodni ugled Ljubljane kot mesta literature in kulture v
naj§irfem pomenu besede. Sodelovanje z mesti, ki nosijo naslov kreativnih mest, povecanje
Stevila kakovostnih dogodkov, ki se nanasajo na knjizevnost in knjigo ter promovirajo knjiZnice
in druge subjekte bralne kulture, spodbujanje razvoja kreativnih industrij.

Kazalniki:
- povpre¢na naklada leposlovne knjige (1.221 izvodov na naslov v letu 2010),
- povprecna cena leposlovne knjige (19,43 evra v letu 2010),
- dvig kakovosti literarnega ustvarjanja.

Pojasnilo: Mreza ustvarjalnih mest (Creative Cities Network) je projekt, ki poteka pod okriljem
Organizacije zdruzenih narodov za izobraZevanje, znanost in kulturo (UNESCO). V okviru tega
projekta lahko mesta kandidirajo za trajno pridobitev razli¢nih naslovov, med drugim tudi za
trajni naslov mesto literature. Z Unescovim naslovom mesto literature se trenutno ponasa pet
mest: Edinburgh, Melbourne, Iowa, Dublin in Reykjavik. Na dobrih temeljih programa
Ljubljana — svetovna prestolnica knjige 2010 zelimo pridobiti ta naslov, zato je vsebinsko
kandidaturo za UNESCO pripravil Oddelek za kulturo MU MOL. V sodelovanju z Mestno
knjiznico Ljubljana, Trubarjevo higo literature in vsemi akterji s podro¢ja celotne verige knjige
bomo v MOL vplivali na razvoj bralne kulture in knjiznega trga. V letu 2011 smo na Unesco
oddali kandidaturo za pridobitev trajnega naslova mesto literature.

2. Cilj: Dvigniti zanimanje za knjigo in branje pri vseh ciljnih skupinah.

Ukrep 1: V letu 2014 organizirati izvedbo festivala Praznik knjige s programom, ki bo potekal
pretezno na odprtih javnih povrSinah v mestu in bo promoviral knjizno kulturo: avtorje,

[V

kot vsezivljenjsko kulturno dejavnost prebivalcev MOL.

Ukrep 2: Nadaljevati z izvedbo literarnega festivala Literature sveta in soocati domace literarno
ustvarjanje z vrhunskimi in aktualnimi svetovnimi literarnimi avtorji.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pric¢akovani udinki: Pove€an mednarodni ugled Ljubljane kot mesta literature in kulture v
najSirSem pomenu besede; povecanje Stevila kakovostnih dogodkov, ki se nanasajo na literaturo
in knjigo.

Kazalniki:
- Stevilo izdanih knjig, $tevilo obiskov tujih avtorjev v okviru festivala Literature sveta in
mednarodni odzivi (v letu 2011 5 izdanih knjig in 5 tujih avtorjev),
- povelana izposoja knjig v knjiZnicah in prodaja v knjigarnah,
- povetanje kakovosti in raznovrstnosti ponudbe na podrocju knjige.

Pojasnilo: V letu, ko je Ljubljana nosila Unescov naslov svetovna prestolnica knjige, se je
potrdilo, da ima knjiga v Ljubljani svoj dom in svoje bralce. Festival Literature sveta je v
Ljubljano pripeljal svetovno znane in aktualne avtorje, z razli¢nimi prijemi in pristopi
promoviral literaturo ter dosegel velik odmev v javnosti. Z novim knjiznim festivalom Praznik
knjige, ki naj bi trajal predvidoma mesec dni (pozna pomlad oziroma zgodnje poletje), bomo
povezali $tevilne akterje na podrodju knjizne kulture in z dogodki, zlasti na odprtih javnih
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povrsinah, poskrbeli za knjizni utrip Ljubljane. Dedi$¢ina sklopa Mesto in knjiga, ki je bil del
programa Ljubljana — svetovna prestolnica knjige 2010, bo tako lahko trajneje zaZivel tudi
naprej. Partnerji pri realizaciji tega projekta bodo Mestna knjiznica Ljubljana, Trubarjeva hisa
literature, ljubljanske zalozbe itn. Vsekakor pa namerava Mestna obcina Ljubljana pri
spodbujanju razvoja na podrodju knjige nadaljevati dobro sodelovanje z Javno agencijo za
knjigo RS, vkljuéno z izvedbo skupnih javnih razpisov pri dogodkih, ki presegajo lokalni
interes.

5.6 KnjiZni¢na dejavnost

Mestna knjiznica Ljubljana (MKL) v okviru svoje dejavnosti uresniCuje kulturno,
informacijsko, izobrazevalno in socialno vlogo na obmo¢ju MOL in v ve€ini sosednjih ob¢in,
poleg tega pa je kot osrednja obmoc¢na knjiznica tudi koordinatorka nekaterih knjizni¢nih
dejavnosti za celotno obmocje osrednje Slovenije.

Mestna knjiznica Ljubljana je v letu 2010 na obmofju MOL (s Slovansko knjiznico)
vklju¢evala 23 knjiznic, obiskalo jo je 1.607.225 obiskovalcev, v letu 2011 pa 1.641.966, imela
je 83.877 ¢lanov, v letu 2011 84.274, ki so si izposodili 4.716.966 enot knjizni¢nega gradiva, v
letu 2011 4.874.898, njena zbirka zajema 1.613.357 enot gradiva, izvedla pa je 3.240 kulturnih
in izobrazevalnih dogodkov in prireditev.

1. Cilj: Povecati kakovost uporabnikom prijaznih storitev v MKL.

Ukrep 1: V letu 2012 uvedba mestne kartice urbana kot ¢lanske izkaznice in placilne kartice v
Mestni knjiznici Ljubljana.

Ukrep 2: Uvedba moznosti in storitev za samostojno uporabo knjiZnice pri izposoji in vracanju
gradiva (RFID - radio frekven¢na identifikacija gradiva).

Ukrep 3: Uvedba storitve vratanje gradiva v katerikoli knjiznici v mrezi MKL.
Cas izvedbe: 2012-2015.

Pricakovani ucinki: Pove€ano zadovoljstvo ¢lanov knjiznice, lazja uporaba knjiznice, boljse
delo zaposlenih MKL, hitrejSe izvajanje postopkov izposoje in vratanja knjizni¢nega gradiva,
pove€ana hitrost izvajanja inventur, izboljSana varnost gradiva pred odtujitvijo, opustitev
nekaterih rutinskih del v knjiZnici in bolj poglobljeno delo v okviru informacijskih storitev z
uporabniki, izkoriS¢anje moznosti uporabe mestne kartice.

Kazalniki:
- $tevilo izdanih kartic urbana,
- zadovoljstvo uporabnikov kartice urbana (ankete),
- zadovoljstvo uporabnikov s hitrostjo in u¢inkovitostjo storitev (ankete),
- $tevilo novih ¢lanov (11.013 v letu 2010, 10.761 v letu 2011).

Pojasnilo: Uvedba enotne mestne pametne kartice urbana je smiselna, saj bo kot
identifikacijsko in placilno sredstvo ¢lanom knjiznice olajsala uporabo gradiva in knjizniénih
storitev. Urbana bo uporabna hkrati kot ¢lanska izkaznica in plaéilno sredstvo v vseh enotah
Mestne knjiznice Ljubljana, z njeno uvedbo bo knjiznica lahko vzpostavila razlicne storitve za
samostojno uporabo knjiZnice ter za izposojo in vratanje gradiva. RFID (radio frekven¢na
identifikacija gradiva) je napredna informacijska tehnologija, ki vzpostavlja storitve s
knjigomatom za samostojno uporabo knjiZnice pri izposoji in vradanju gradiva ter ima v ozadju
tudi popolnoma avtomatizirano razporejanje vrnjenega gradiva do postavitvenih mest. Uvedba
RFID bi v veliki meri izbolj$ala u€inkovitost knjiznice na podro&ju izposoje oziroma vracanja
gradiva (hitrejSe transakcije, moZnost samopostrezne izposoje in vraanja, manj$a verjetnost
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napak) ter pri spremljanju stanja zaloge (hitrejse in bolj natan¢ne inventure, hitro iskanje
zalozenih izvodov). KnjiZnica ima izdelana izhodi$¢a s finan¢no konstrukcijo za uvedbo sistema
RFID v ve&je knjiznice mreze MKL. Moznost vra¢anja gradiva v katerikoli knjiznici MKL
¢lanom knjiznice zagotavlja enostavno razpolaganje z gradivom in prijaznejSo ter dostopnej$o
knjiznico. Uporabnik lahko gradivo vrne v katerikoli knjiZnici. Za uspeSno organizacijo te
storitve je potrebna dobra logistika in kurirska sluzba ter uvedba pametne kartice urbana in
sistema RFID.

2. Cilj: Povelanje Stevila ¢lanov MKL v MOL z zagotavljanjem boljSe dostopnosti
knjizni¢nih storitev MKL.

.....

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani uéinki: Izenaditev pogojev dostopnosti in uporabe zbirk knjizni¢nih enot MKL za
vse prebivalce MOL, modernizacija prostorov za uporabnike, kvalitetnej$e oblikovanje zbirk in
izvajanje informacijskih storitev.

Kazalniki:

- Stevilo ¢lanov (83.877 v letu 2010, 84.274 v letu 2011),

- povecanje obiska in izposoje knjizni¢nega gradiva (1.607.225 obiskov MKL v letu
2010 in 4.716.966 izposoj, 1.641.966 obiskov in 4.874.898 izposoj v letu 2011),
vkljuéno z uporabo knjiznice na daljavo,

- povelanje obiska prireditev in izobrazevanj (59.731 v letu 2011),

- izbolj$anje podobe knjiznice v javnosti (ankete, medijski odzivi).

prostorsko in tehnolo$ko neustrezne za danasnji Cas, poleg tega pa so nekateri predeli mesta Se
vedno manj pokriti in je za prebivalce pot do knjiznice predolga. Potreba po obnovljenih ali celo
novih knjizni¢nih prostorih se kaze v Crnuéah, Sentvidu in v Polju, v Knjiznici Bezigrad in
Slovanski knjiznici pa bo potrebno fizi¢no povezati prostore obeh knjiznic za izbolj$anje
pogojev za uporabnike. V centru Ljubljane Zelimo pridobiti nadomestni prostor za KnjiZnico
Poljane, predvidoma v prenovljenem kompleksu Cukrarne, pa tudi za Knjiznico Kolodvor v
predvidenem novem potniskem centru Emonika. V naslednje strate$ko obdobje prenasamo tudi
nerealizirani projekt obnove Knjiznice Jozeta Mazovca.

3. Cilj: Dvig kakovostne ponudbe na podrocju literature in knjizne kulture ter
kontinuirano izvajanje programov za razli¢ne ciljne skupine prebivalcev.

Ukrep 1: Razvoj novih bralnih aktivnosti in aktivnosti neformalnega vseZivljenjskega ucenja za
vse generacije.

Ukrep 2: Prenos upravljanja Trubarjeve hiSe literature na Mestno knjiznico Ljubljana in
izvajanje njenega programa.

Ukrep 3: Mestno knjiznico Ljubljana spodbuditi h kontinuiranemu razvoju teoreti¢nega znanja
in dobrih praks (bibliopedagoskih projektov) na podro¢jih bralne vzgoje pri otrocih ter otroske
in mladinske knjiZevnosti.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pricakovani u¢inki: Oblikovanje tak$ne kulturne, informacijske in izobrazevalne ponudbe
knjiznice, ki bo relevantna za celotno populacijo v MOL. Za vse kulturne dejavnosti MKL bodo
znacilne raznolikost, aktualne in vsebinsko pomembne teme ter zanimiva struktura prireditev.
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Krepitev programskih aktivnosti Trubarjeve hiSe literature za vejo umetniSko in literarno
razgledanost in zadovoljstvo ter osebno rast obiskovalcev. Nadgradnja in promocija projektov
MKL Pionirske: Priro¢nik za branje kakovostnih mladinskih knjig, Zlata hruska, Mega kviz,
Moja najknjiga ipd., s katerimi se dosega vse starostne skupine otrok v sodelovanju z drugimi
akterji na podro&ju knjige in izobrazevanja; razvoj knjiznih in bralnih projektov ter tekmovanj
za razli€ne skupine otrok in mladih; izbolj$anje pripravljenosti otrok in mladih za branje
knjizevnosti; $iritev strokovnega znanja o pomenu branja mladinske knjizevnosti med akterje
vzgoje otrok in mladih; dostopnost vseh projektov prek spleta.

Kazalniki:

- ohraniti obseg prireditev in povectati $tevilo obiskovalcev v Trubarjevi hisi literature
(383 prireditev v letu 2011 in 7.910 obiskovalcev),

- povecanje Stevila clanov MKL (83.877 v letu 2010, 84.274 v letu 2011),
2010 in 4.716.966 izposoj, 1.641.966 obiskov in 4.874.898 izposoj v letu 2011),

- obisk spletnega mesta knjiznice (672.464 v letu 2010),

- povecanje Stevila otrok, ki sodelujejo v projektih,

- povecanje sodelovanja otrok s knjiznico na daljavo,

- §tevilo mladih ¢lanov MKL,

- Stevilo objav strokovnih ¢lankov.

Pojasnilo: MKL bo izvajala razli¢ne projekte na podro¢ju bralne kulture, ki bodo v bralne
aktivnosti vklju€evali ¢im ve€ prebivalcev vseh generacij: v letu 2012 zacenja knjiZnica serijo
novih bralnih projektov: Ciciuhec, beremo z otroki; Poletavci — poletni bralci, spodbujanje
bralnih navad pri otrocih med poletnimi poéitnicami; Mesto bere, spodbujanje branja odraslih;
digitalna pismenost s poudarkom na e-gradivih s podro¢ja ljubljanske lokalne zgodovine.
Trubarjeva hisa literature je zacela delovati 2. septembra 2010 kot eden temeljnih delov
programa Ljubljane — svetovne prestolnice knjige 2010. Od vsega zaetka delovanja MKL nudi
strokovno in tehni€no pomo¢ pri izvajanju programa. V prvem programskem letu se je v
Trubarjevi hisi literature zvrstilo 382 dogodkov, od literarnih prireditev, predstavitev knjig,
branj in bralnih nastopov, pogovorov o kulturi in druzbi do glasbenih nastopov, od tega
priblizno dve tretjini lastnega programa. THL je obiskalo 8.000 obiskovalcev. Mestna knjiZnica
Ljubljana bo po formalnopravnem prenosu upravljanja avtonomno organizirala in izvajala
programske dejavnosti, pri tem je potrebno ohraniti programske posebnosti Trubarjeve hise
literature, kot so bile zartane v ¢asu izvajanja programa Ljubljana — svetovna prestolnica knjige
2010.

5.7 Filmska umetnost

V javni interes na podro¢ju filmske umetnosti spadajo podpora delovanju mestnega kina,
zagotavljanje pogojev za prikazovanje kakovostne in zahtevnejSe filmske produkcije, za
izvajanje programov filmske vzgoje, filmskih festivalov in promocijo filmske umetnosti ter za
spodbujanje filmskih upodobitev Ljubljane.

Javni zavod Kinodvor je od zacetka delovanja od septembra 2008 pomembno posegel v filmsko
ponudbo v mestu, saj je Stevilo projekcij, dogodkov in obiskovalcev preseglo pri¢akovanja ob
ustanovitvi — dosedi najmanj 50.000 obiskovalcev. Ce je Kinodvor v letu 2007 dosegel priblizno
20.000 obiskovalcev, v letu 2008 (do zaprtja 1. aprila) pa 4.587, se je Stevilo v letu 2009
povzpelo na 67.673, v letu 2010 na 77.532; v letu 2011 pa na 96.364 obiskovalcev. Program
filmske vzgoje za otroke in mlade Kinobalon je prepoznaven in ga obiskujejo vzgojno-
izobrazevalne ustanove iz vse drzave, prejel je tudi nagrado mreze Europa Cinemas za najboljsi
program za otroke in mlade 2010. Europa Cinemas je z evropskim programom MEDIA podprta
mednarodna mreZa kinematografov, ki zdruzuje 2.778 filmskih platen v 1.005 kinematografih
68 drzav in 566 evropskih mestih.

21



1. Cilj: Povecati Stevilo projekcij, Stevilo predvajanih filmov in Stevilo gledalcev.,

Ukrep 1: V naslednjem obdobju povecati obseg filmskega programa Kinodvora z uvedbo
dodatnih terminov za projekcije v zgodnjih dopoldanskih in poznih no¢nih urah.

Ukrep 2: Razvijati razliéne programe Kinodruzenj, program Kinobalona za otroke ohraniti vsaj
v dosedanjem obsegu in povedati obseg programa za starejSe (Abonma za stareja leta).

Ukrep 3: Do konca leta 2013 izdelati idejni projekt in dokumentacijo za izgradnjo minipleksa
mestnega kina v srediS¢u Ljubljane.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani udinki: PoveCevanje zanimanja za filmsko kulturo v MOL, nagovarjanje ciljnih
ob¢instev, zagotavljanje kakovostne filmske ponudbe v mestu, kontinuiran program filmske
vzgoje, pestri spremljevalni dogodki, ki promovirajo filmsko umetnost.

Kazalniki:
- Stevilo obiskovalcev (77.532 v letu 2010, 96.364 v letu 2011),
- S§tevilo projekeij (1.749 v letu 2010, 1.734 v letu 2011),
- §tevilo predvajanih filmov (300 v letu 2010, 304 v letu 2011),
- S§tevilo udeleZencev programa filmske vzgoje (20.525 v letu 2010, 22.461 v letu 2011),
- Stevilo spremljevalnih dogodkov (218 v letu 2010, 145 v letu 2011),
- dvig kakovosti filmske kulture v MOL.

Pojasnilo: Obseg programa Kinodvora je priSel do kriti¢ne toCke, ko ga zaradi prostorskih
omejitev ni mogoce bistveno $iriti, nekaj prostora bo pridobljenega z uvedbo netipinih
terminov za projekcije. Podatki o porastu obiska pri¢ajo o potrebi po prostorski $iritvi, ki pa
mora upoStevati spremenjene navade obiskovanja kina ter velik obseg filmske produkcije.
Zaradi prostorske omejenosti in o¢itnega zanimanja ob¢instva za kakovostno filmsko ponudbo s
spremljevalnimi dogodki je smiselno v mestnem sredi$€u zasnovati ve&ji mestni kino z veé
platni ter srednje velikimi in manjSimi dvoranami, ki bo omogo¢il bolj$o dostopnost programa
in obenem ob¢instvu ponudil vedjo izbiro filmov ter podaljsal njihov prikazovalni ¢as.

2. Cilj: Ljubljana bo do leta 2013 postala filmu prijazno mesto.

Ukrep 1: Uvesti Filmsko tocko. Na podlagi dogovora med pristojnimi sluzbami Mestne uprave
MOL in drzavnimi ustanovami olaj3ati pridobivanje razli¢nih dovoljenj za filmska snemanja na
javnih povr§inah MOL ter ustvariti ugodno poslovno okolje za pridobitev srednje velikih in
vedjih tujih filmskih produkcij, ki za svoj snemalni prostor izberejo Ljubljano.

Ukrep 2: Vsaka tri leta dopolniti in aktualizirati publikacijo Ljubljana — mesto filma (Ljubljana
— a film City) in jo distribuirati na na¢in, da bo dosegla klju¢ne filmske producente v tujini.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani uéinki: Ljubljana bo postala bolj vabljiva za delo domacih in tujih snemalnih ekip,
filmske upodobitve Ljubljane bodo pogostejse, s tem se bo povecala promocija Ljubljane,
izkori$¢ena bo njena zgodovinska in naravna kulisa za filmske upodobitve, vecje filmske
produkcije pa so tudi pomemben dejavnik kulturnega turizma ter angaziranja domacih
strokovnjakov in ustvarjalcev itd.
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Kazalniki:
- §tevilo filmov, posnetih v Ljubljani,
- $tevilo snemalnih dni v Ljubljani,
- distribucija publikacije Ljubljana — mesto filma (v letu 2010 smo 1338 izvodov
publikacije distribuirali v 16 krajev v svetu, ki so povezani s filmsko industrijo).

Pojasnilo: Z urbanistinega in arhitekturnega vidika je Ljubljana priviatno mesto za tuje
filmske producente, zato jim je potrebno olajSati pogoje za snemanje filmov na obmocju MOL.
Mednarodni promociji bomo dodali pozitivne ekonomske ucinke kulturnega turizma.
Uresni&evanje tega cilja bo potekalo v sodelovanju s Slovenskim filmskim centrom, ki skladno
z Zakonom o Slovenskem filmskem centru, javni agenciji Republike Slovenije, izvaja tudi
naloge trZzenja filmskih lokacij na obmoc¢ju Republike Slovenije z namenom, da spodbudi
gospodarski razvoj in razvoj domace filmske stroke.

5.8 Mediji

Javni interes kulturne politike MOL na podro¢ju medijev je osredotofen na informiranje o
kulturnem dogajanju, refleksijo in kriti¢no poro¢anje o kulturnih dogodkih ter na promocijo
kulture.

Cilj: Spodbuditi vedjo zastopanost Kulture v vseh medijih, in sicer tako na ravni
informacij, kritik, refleksij kot na ravni promocije vrhunske in kakovostne kulturne
produkcije.

Ukrep 1: V naslednjem obdobju vzpostaviti najmanj dve partnerstvi na podro¢ju medijev (po
zgledu Bobra Bora v oddaji Kri§ kra§ na RTV SLO), ki bosta kakovostne kulturne vsebine
priblizali izbranemu ciljnemu ob¢instvu.

Ukrep 2: Podpora kulturnemu $tirinajstdnevniku Pogledi do marca 2013, po evalvaciji skupaj z
Ministrstvom za izobraZevanjem, znanost, $port in kulturo RS sprejeti odlo¢itev o nadaljevanju
podpore.

Ukrep 3: Namenjanje Glasila Ljubljana za Siroko promocijo kakovostne kulturne ponudbe v
Ljubljani.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani ucinki: Kakovostnejse porofanje o kulturnem Zzivljenju v MOL, dvig ravni
umetnostne kritike, odpiranje prostora tiska in radia za javne razprave o vpraSanjih kulture in
druzbe, boljsa promocija kulture, posledi¢no povecan obisk kulturnih prireditev.

Kazalniki:
- Stevilo dosezenih partnerstev,
- dosezena naklada (naklada Pogledov na §tevilko: 60.000 v letu 2010, 35.000 v letu
2011; naklada glasila Ljubljana 119.800 v letu 2011),
- kakovost, raznovrstnost in aktualnost kulturnih tem v ¢asopisih Pogledi in Ljubljani.

Pojasnilo: Kljub ob&utnemu povecanju §tevila informacij o kulturnih vsebinah, ki so dostopne
na internetu, in podpori izdajanju kulturnega Stirinajstdnevnika Pogledi, se kakovost poro¢anja
medijev o kulturi zmanj$uje. O¢itno je pomanjkanje kriterijev in tehtne uredniske politike.
Kulturna politika MOL bo, tudi po zaslugi uvedbe Kulturnega info centra KIC, v tem segmentu
dejavnej$a in inovativnej$a ter bo prispevala k uspesnej$i promociji kakovostne ljubljanske
kulture in Ljubljane kot mesta umetnosti in kulture.
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6. Javni zavodi s podroc¢ja kulture v MOL

Kakovostno izvajanje javne sluzbe na razli¢nih podrog¢jih kulture, knjiZni¢arstvu, glasbi,
gledalis¢u, filmu, likovnih umetnostih, kulturni dedi$¢ini, kulturni vzgoji in kulturnem turizmu,
pomeni zagotovilo za vrhunsko kakovost kulture v Ljubljani in njeno kar najve¢jo dostopnost.
Stabilno in razvojno usmerjeno delovanje enajstih javnih zavodov s podro¢ja kulture, katerih
ustanoviteljica je MOL, je zato klju¢nega pomena za razvoj in kakovostno raven kulture v

prestolnici.

Cilj: Delovanje javnih zavodov, katerih ustanoviteljica je MOL, se v naslednjem obdobju
glede na kakovost programov in poslovanje najmanj ohranja na ravni iz leta 2011, pri
cemer si javni zavodi prizadevajo za zviSevanje Stevila obiskovalcev in deleza lastnih

sredstev znotraj vseh prihodkov.

Festival Ljubljana

Stevilo zaposlenih: 23
Stevilo prireditev: 284
- od tega prireditve Festivala 138
Stevilo obiskovalcev: 155.390

- od tega prireditve Festivala 66.000
Prihodki 2011: 4.489.674 €
Odhodki 2011: 4.488.437 €
Delez lastnih prihodkov: 58,87%
Kinodvor

Stevilo zaposlenih: 12
- od tega financiranih iz lastnih sredstev: 6
Stevilo projekcij: 1.734
- od tega Kinobalon 293
Stevilo obiskovalcev: 96.364
- od tega Kinobalon 20.402
Stevilo prodanih vstopnic: 88.507
Prihodki od prodanih vstopnic 2011:  346.625,12 €
Prihodki 2011: 1.050.939 €
Odhodki 2011: 1.019.660 €
Delez lastnih prihodkov: 45,40%
Center urbane kulture Kino Siska

Stevilo zaposlenih: 8
- od tega za dolocen ¢as: 8
Stevilo dogodkov: 248
- od tega osnovni program: 105
Stevilo obiskovalcev: 64.946
Stevilo prodanih vstopnic: 40.703
Zasedenost prizori$¢: 77 %
Prihodki 2011: 1.594.940 €
Odhodki 2011: 1.648.322€
Delez lastnih prihodkov: 45,60 %
Muzej in galerije mesta Ljubljane

Stevilo zaposlenih: 44
Obseg zbirke: 54.484
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Stevilo razstav: 62

Stevilo vseh dogodkov: 1.359
Stevilo obiskovalcev: 133.270
Prihodki 2011: 4211924 €
Odhodki 2011: 4.179.716 €
Delez lastnih prihodkov: 13,40 %
Pionirski dom
Stevilo zaposlenih: 29
Stevilo vpisanih v dejavnosti: 1.040
Vpisanih v kulturnovzgojne programe: 500
Stevilo prireditev: 354
- od tega javna sluzba 269
Stevilo obiskovalcev: 62.902
- od tega javna sluzba 38.382
Prihodki 2011: 1.040.773 €
Odhodki 2011: 1.039.518 €
Delez lastnih prihodkov: 49,70 %
Ljubljanski grad
Stevilo zaposlenih: 31
Stevilo prireditev: 219
- programske prireditve 102
- nekomercialne prireditve: 51
- komercialne prireditve: 66
Prevozov z vzpenjaco — vstopnice: 235.378
Stevilo obiskovalcev kult.-um.progr.: 222.385
Prihodki 2011: 2.090.788 €
Odhodki 2011: 2.077.347 €
Delez lastnih prihodkov: 63,51 %
Mestno gledalisée ljubljansko
Stevilo zaposlenih: 109
Stevilo premier: 11 + 2 bralni uprizoritvi
Stevilo predstav: 423
Stevilo obiskovalcev: 96.204
Stevilo prodanih vstopnic: 73.741
Prihodki 2011: 5.332.339€
Odhodki 2011: 5.095.826 €
Delez lastnih prihodkov: 18,74 %
Slovensko mladinsko gledaliS¢e
Stevilo zaposlenih: 65
Stevilo premier: 7
Stevilo dogodkov: 303
Stevilo gostovanyj: 62
- odtega v tujini: 21
Stevilo obiskovalcev: 48.000
Stevilo prodanih vstopnic: 16.044
Prihodki 2011: 2.995.164 €
Odhodki 2011: 2.972.091 €
Prihodek na trgu: 321.431¢€
Delez lastnih prihodkov: 10,46 %

25



Lutkovno gledalis¢e Ljubljana

Stevilo zaposlenih: 61
Stevilo premier: 11
Stevilo ponovitev iz prej$njih sezon: 32
Stevilo vseh prireditev: 908
Stevilo obiskovalcev: 115.116
Stevilo prodanih vstopnic: 98.541
Prihodki 2011: 3.007.075 €
Odhodki 2011: 3.004.952 €
Delez lastnih prihodkov: 19,29 %
Mednarodni grafi¢ni likovni center

Stevilo zaposlenih: 12
Obseg zbirke: 9.504
Stevilo razstav: 12
Stevilo vseh dogodkov: 30
Stevilo obiskovalcev: 20.646

- od tega 29. Grafi¢ni bienale 12.961
Prihodki 2011 : 733.266 €
Odhodki 2011: 704.694 €
Delez lastnih prihodkov: 12,15 %
Mestna knjiznica Ljubljana

Stevilo zaposlenih: 217
Obseg knjizni¢ne zbirke: 1.656.637
Stevilo dogodkov: 3.211
Stevilo obiskovalcev: 1.641.966
Stevilo knjiznic in postajalisé Potujoe: 23 MOL, 13 druge obgine, 47 postajalid¢ Potujoge k.
Prirast knjizni¢nega gradiva: 90.567
Stevilo obiskovalcev spletnih strani: 705.002
Stevilo izposoj: 4.874.898
Prihodki 2011 : 8.832.426 €
Odhodki 2011: 8.654.364 €
Delez lastnih prihodkov: 11,26 %
Kazalniki:

- vrhunskost programa,

- obseg programa,

- Stevilo obiskovalcev,

- $§tevilo prodanih vstopnic,
- delez lastnih prihodkov.

Pojasnilo: Vsi javni zavodi, ki delujejo na podro¢ju kulture v MOL in je Mestna ob¢ina
Ljubljana njihova ustanoviteljica, so v letu 2011 sprejeli svoje strate$ke razvojne nacrte, kot to
zahteva Zakon o uresni¢evanju javnega interesa za kulturo. Navedeni podatki podajajo osnovno
sliko delovanja vsakega posameznega javnega zavoda in se nanaSajo na poslovanje javnih
zavodov v letu 2011 ter so vzeti iz njihovih zaklju¢nih poro¢il. Podatki Ljubljanskega gradu se
nana$ajo na devet mesecev poslovanja, saj gre za novoustanovljeni javni zavod. Podatki o
zaposlenih vkljudujejo vse zaposlene, ne le financirane iz javnih sredstev.

7. StrateSki cilj in ukrepi na podrocju ljubiteljskih kulturnih dejavnosti

V javni interes na podro¢ju ljubiteljskih kulturnih dejavnosti spada podpora dejavnostim
kulturnih drustev, skupin in drugih ljubiteljskih organizacij, ki delujejo na podro¢jih kulture v
Mestni ob¢ini Ljubljana.
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V MOL je v letu 2010 delovalo 443 ljubiteljskih kulturnih drustev, ki so v tem letu izvedli 895
prireditev z vseh podro¢ij umetnosti.

1. Cilj: Boljsa umestitev ljubiteljske kulture v kulturno podobo Ljubljane.

Ukrep 1: Oblikovanje, izvedba in vkljuditev ljubiteljske kulture v urbani umetniski program na
javnih povrsinah, ki bo namenjen predstavitvi raznovrstnih kulturnih vsebin (nastopi pevskih
zborov in manjsih vokalnih, instrumentalnih zasedb ipd.).

Ukrep 2: Vzpostavitev Festivala ljubljanske ljubiteljske kulture FLLK (prikaz presezkov letne
produkcije ljubiteljske kulture) z moZnostjo sodelovanja na festivalu Junij v Ljubljani.

Ukrep 3: Spodbujanje vkljuéevanja kulturnih drustev in posameznikov v programe vseh
sedemnajstih ¢etrtnih skupnosti in seznanjanje z moznostjo uporabe prostorov Cetrtnih skupnosti
skladno s Pravilnikom o kriterijih in na¢inih uporabe prostorov za delovanje Cetrtnih skupnosti.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani udinki: Ve¢ja prepoznavnost dosezkov ljubiteljske kulture, povecanje zanimanja
obéinstva za dejavnosti, pove¢ano Stevilo posameznikov, ki se vklju¢ujejo v kulturne
dejavnosti, reSevanje problematike vadbenih prostorov.

Kazalniki:
- Stevilo prireditev ljubiteljskih drustev (895 v letu 2010),
- Stevilo obiskovalcev (148.509 v letu 2010),
- kakovostni razvoj ljubiteljske kulture,
- vklju¢evanje nevladnih organizacij s podro¢ja kulture v programe etrtnih skupnosti

Pojasnilo: Na podrodju ljubiteljske kulture obstaja potreba po S$ir$i predstavitvi najboljsih
umetniskih dosezkov ljubiteljskih kulturnih drustev in posameznikov. Vzpostavitev novega
festivala in nastopi v okviru umetniskega programa na javnih povrsinah bodo prispevali k boljsi
prepoznavnosti ljubiteljske kulture. Vkljucevanje izvajalcev javnih kulturnih programov in
kulturnih projektov v programe cCetrtnih skupnosti prinaSa moznost reSevanja nekaterih
prostorskih tezav, ki zadevajo v prvi vrsti pomanjkanje vadbenih prostorov na podrogju
uprizoritvenh umetnosti, obenem pa bogatenje programov Cetrtnih skupnosti. Mestna ob¢ina
Ljubljana bo nadaljevala zelo dobro sodelovanje z Javnim skladom RS za kulturne dejavnosti.

8. Strateski cilji in ukrepi na podrodju varstva kulturne dedis¢ine

Javni interes varstva materialne in nematerialne kulturne dedis¢ine v MOL obsega zagotavljanje
njenega celostnega ohranjanja, prezentacije, raziskovanja, predstavljanja in promocije, zlasti
zagotavljanje pravne in dejanske urejenosti vseh premic¢nih in nepremic¢nih spomenikov in
dedis¢ine v MOL, zelenih povrsin, ki imajo status po zakonu o kulturni dedi$¢ini in zakonu o
ohranjanju narave ter tistih povr§in in objektov, ki tega statusa v skladu z Zakonom o varstvu
kulturne dedis¢ine $e nimajo.

1. Cilj: Povecati stopnjo varovanja dedii¢ine in izboljsati njeno upravljanje.
Ukrep 1: V okviru MOL vzpostaviti projektno skupino, ki bo usklajevala, naértovala in izvajala
varovanje in ohranjanje kulturne dedisCine, ki je v lasti MOL, ter zagotovila ustrezno

upravljanje; v naslednjem obdobju bo potrebno organizirati organizacijsko enoto Mestne uprave
MOL, ki bo celovito skrbela za varovanje in upravljanje z dedi$¢ino.
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Ukrep 2: Projekt Ljubljana — moje mesto $e naprej razvijati v smeri obnove mestnih procelij ter
s tem prispevati h kvalitetni prezentaciji kulturne dedi$Cine in estetski podobi mestnega
sredis¢a.

Cas izvedbe: 2013-2014.

Pri¢akovani udinki: Vzpostavljen sistem varstva kulturne dediS¢ine na ravni MOL, ki bo
omogo¢il kvalitetneje in hitrejSe odzivanje na probleme varovanja, ohranjanja in vzdrZevanja
dedis¢ine.

Kazalnik: Stevilo vzdrzevanih spomenikov.

Ukrep 2: V okviru Muzeja in galerij mesta Ljubljane vzpostaviti oddelek, ki bo upravljal
arheoloske parke ter jih skupaj z Turizmom Ljubljana trZzil in promoviral.

Kazalnika:

- S§tevilo programov,

- Stevilo turisti€nih paketov (TL v letu 2011 ponuja 7 razli¢nih paketov, ki predstavljajo
kulturno dedis¢ino - arheolosko Ljubljano, Presernovo Ljubljano, Ple¢nikovo
Ljubljano, srednjevesko Ljubljano, barotno Ljubljano in secesijsko Ljubljano, 2
literarni poti).

Pojasnilo: Upravljanje (pravna in dejanska urejenost) z nepremi¢no kulturno dedis¢ino in
spomeniki v MOL poteka nepretrgoma ve¢ desetletij, je pa razprSeno na ve¢ oddelkov/sluzb
MU MOL. Reorganizacija Mestne uprave MOL z delovanjem organizacijske enote za varstvo
nepremi¢ne dedi§€ine omogoc€a izvajanje nalog, ki jih sicer nalagata Zakon o varstvu kulturne
dedis¢ine in Zakon o stvarnem premozenju drzave in samoupravnih lokalnih skupnosti. Pred
reorganizacijo oziroma vzpostavitvijo organizacijske enote zato predlagamo vzpostavitev
projektne skupine.

2. Cilj: Vzpostaviti celovito prezentacijo Ljubljane od prazgodovine do srednjega veka in
situ.

Ukrep 1: Vzpostavitev info to¢ke za arheolo$ko dedisc¢ino Emone ter zagotoviti upravljanje in
ustrezno prezentacijo arheoloskih ostalin in situ: Kongresni trg, Rimski zid na Mirju in ob
Cankarjevem domu, Jakopi¢ev vrt na Mirju in Starokr$¢anski center na Erjav¢evi ulici, Trznici
in Krekovem trgu ter prezentacije ostalin v tlaku na obmodju stare Ljubljane (Mackova ulica,
Vicedomska vrata ipd.). Za potrebe upravljanja bo MGML izpopolnil register arheoloske
dedis¢ine Ljubljane.

Ukrep 2: Vzpostavitev informacijskih tock na Spici za prezentacijo in promocijo
prazgodovinske dedi$¢ine v Ljubljani: predstavitev poselitve Ljubljane in Ljubljanskega barja,
kot kulturne dedis¢ine, vpisane na Unescov seznam.

Ukrep 3: Izvesti razli¢ne prireditve v okviru projekta 2000 let Emone, ki bo osrednja kulturna
tema v letu 2014, in sicer v sodelovanju s Turizmom Ljubljana, Solami, Zavodom za varstvo
kulturne dedis¢ine Slovenije in MGML; v tem okviru izvesti mednarodni kongres arheologov v
Ljubljani in promocijo dogodka doma in v tujini.

Ukrep 4: Vzpost avitev info to¢ke za prezentacijo razvoja mesta in kulturnih spomenikov
srednjeveske Ljubljane.

Ukrep 5: Podpora nacionalnemu projektu portala Zgodovina Slovenije — Sistory (digitalizirane
vsebine, identiéne originalu, in izvirne digitalne vsebine) za promocijo zgodovine in kulturne
dedis¢ine Ljubljane.
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Cas izvedbe: 2013-2015.

Kazalniki:
- kakovost prezentacije dedisCine,
- $tevilo novih produktov kulturnega turizma,
- $tevilo pedagoskih in andragoskih programov.

Pri¢akovani udinki: Predlagani ukrepi bodo osnova za strateSko upravljanje dedis¢ine v mestu
in bodo omogocgali trajnostni razvoj mestnega sredi§¢a. Z vzpostavitvijo vsebin bodo dani
pogoji za ohranjanje in bolje varovanje kulturne dedi$¢ine v mestu, hkrati pa bodo
izpostavljeni Stevilni vzgojni in izobrazevalni potenciali dedi$¢ine ter obogatena turisti¢na
ponudba mesta in Slovenije.

Pojasnilo: V okviru projekta Arheoloski parki — Emonska promenada, ki ga sofinancira EU,
bomo uredili obmoéja z Ze prezentirano arheolosko dedis¢ino (CiS€enje, konsolidacija
arheolodkih struktur, obnova ograj, zasaditev in ureditev okolice ...) in oZivili obstojece
arheoloske parke s primernimi vsebinami, vzpostavili »arheoloske poti« po Ljubljani,
informacijsko mreZzo z uporabo najnovejsih nacinov interpretacije dedis¢ine (informacijske
table in situ, multimediji, spletna stran, virtualne rekonstrukcije ...). Interpretativne vsebine
bodo osnova za revitalizacijo spomenikov. Vsebine bodo zasnovane tako, da bodo aktivno
vkljuCevale lokalno prebivalstvo, krepile identiteto prebivalcev mesta ter ustvarjale povezavo
med Zivljenjem v prostoru v preteklosti in sedanjosti. Hkrati pa bo potrebno dedi$¢ino obogatiti
s primernimi pedagoskimi programi in programi za animacijo $irSe javnosti. Leta 2014 bomo v
Ljubljani obelezili 2000-letnico ustanovitve Emone, zato bo ta projekt za Ljubljano Se posebej
pomemben.

3. Cilj: Zakljutek konservatorsko-restavratorskih del in arheoloskih raziskav na
Ljubljanskem gradu.

Ukrep 1: Izvesti raziskave na obmocju Bastije in izvedbo nujnih konservatorskih del na
vhodnem stolpu.

Ukrep 2: Izvesti obnovo fresk v kapeli sv. Jurija, $e zadnji nedokonéani obnovi vseh poslikav
na Gradu.

Pri¢akovani ucinki: Obmocje Bastije se sprosti arheoloskih preiskav. Na podlagi porogila o
zakljucku preiskav se izdajo kulturnovarstvene smernice in pogoji, ki so osnova za ureditev in
nadaljnjo obnovo ter revitalizacijo obmoc¢ja. Z obnovo fresk v kapeli sv. Jurija bo zaklju¢en
projekt obnove vseh poslikav na Ljubljanskem gradu. Teh ni prav veliko, zato ima vsak
obnovljen fragment ve¢jo vrednost, posebna kategorija pa je poslikava kapele sv. Jurija, ki je
ena vedjih profanih, posvetnih poslikav v Ljubljani.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Kazalnika:
- celovita ponudba Gradu,
- povecanje Stevila programov (120 dogodkov v letu 2011).

Pojasnilo: Dokler se ne zakljuéijo arheoloske raziskave na Bastiji, ni mogoce pridobiti
kulturnovarstvenih pogojev/gradbene dokumentacije za odprtje spodnjega dohoda na Grad,
obnovo obzidja, ureditev obmo¢ja Bastije in dela Gradu vzdolz Bastije. Dosedanje arheoloske
raziskave so pokazale izredno slabo stanje zidov vhodnega stolpa, zato bo potrebno na teh
ogrozenih ostankih zidanih struktur ¢im prej opraviti nujna konservatorska dela. S tem bodo
sistemati¢ne arheoloske raziskave na Ljubljanskem gradu konc¢ane.
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4. Cilj: Na obmodju starega letaliS§¢a Moste zagotoviti sodobno prezentacijo letalstva in
zgodovine ljubljanskega letalis¢a.

Ukrep: V letu 2012 izdelava Dokumenta identifikacije investicijskega projekta (DIIP) v skladu
z Uredbo o enotni metodologiji za pripravo in obravnavo investicijske dokumentacije na
podro¢ju javnih financ (Uradni list RS, §t. 60/06 in 54/10) in nalrta upravljanja; nato pritetek
postopka izvedbe javno-zasebnega partnerstva.

Cas izvedbe: V letu 2012 sprejetje DIIP-a, javno-zasebno partnerstvo pa v letu 2013,

Pri¢akovani udinki: Sprejetje DIIP-a in naérta upravljanja omogoca zacetek obnove objektov
in ureditev obmocgja starega letalis¢a; izvedba programov prezentacije in promocije letalstva,
simulacije letenja z razli¢nimi letali, vklju¢evanje ustvarjalnosti modelarjev ipd.

Kazalniki:
- pridobitev zasebnega partnerja,
- obseg programov in ob¢instva,
- kakovost prezentacije.

5. Cilj: Zagotovitev dostopnosti in ustrezne prezentacije hi§ in prostorov pomembnih
Slovencev.

Ukrep: Obnova, revitalizacija in upravljanje Plecnikove hiSe, Vile Zlatice, Vodnikove sobe
(Vodnikova domacija) in Cankarjeve sobe ter programska vzpostavitev mreZe posameznih enot
dedis¢ine z muzejsko prezentacijo.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani ucinki: Nova kulturna ponudba, boljsa dostopnost dedi$¢ine, visja raven
varovanja in prezentiranja kulturne dedi$¢ine.

Kazalniki:
- kvalitetno obnovljeni in vzdrZevani kulturni spomeniki,
- Stevilo novih programov,
- Stevilo obiskovalcev,
- Stevilo pedagoskih in andragoskih programov.

9. Kultura v javnem prostoru

Kultivirani, estetski, programsko zivahni in za prebivalce in obiskovalce privlaéni javni prostori
so z vidika kakovosti Zivljenja v mestu kljuénega pomena, ki tudi navzven sooblikujejo podobo
Ljubljane. Vloga kulture je tu klju¢na.

9.1 Javne plastike in kultiviranje javnih povrSin s kakovostnimi umetniskimi dogodki

Na javnih povr§inah, v parkih in novih naseljih postavljati javne plastike vrhunskih likovnih
ustvarjalcev in povezati arhitekturo, krajinsko arhitekturo in likovno umetnost za povedanje
kakovosti likovne opreme javnega prostora. Skrb za javni prostor in vkljuevanje prebivalcev v
njegovo sooblikovanje. Kultiviranje podobe mesta s kakovostnimi umetni§kimi posegi.
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1. Cilj: Dvig kakovosti javnih plastik v javnem prostoru.

Ukrep: Vsa v javni prostor ume$fena dela, ki jih financira MOL, se izvedejo na podlagi
neposrednega povabila vsaj trem avtorjem ali javnega nateCaja, ob sodelovanju vseh organov
Mestne uprave MOL z Oddelkom za kulturo MU MOL.

Cas izvedbe: Od leta 2012 dalje.

Pri¢akovani udinki: Spodbujanje kakovosti umetniskega ustvarjanja, ve€anje raznovrstnosti
javnih plastik, kultiviranje javnega prostora.

Kazalnika:
- §tevilo novih javnih plastik (3 v letu 2010),
- kakovost javnih plastik in njihovih umes¢enosti v prostor.

2. cilj: Dvig kakovosti grafitarske umetnosti in njeno premifljeno umes$c¢anje v urbani
prostor.

Ukrep 1: V sodelovanju z oddelki MU in Mestnim redarstvom dolo¢iti prostore, kjer je
grafitiranje dovoljeno in zazeleno.

Ukrep 2: V sodelovanju z organiziranimi skupinami grafitarjev doloditi ciljne vsebine za
posamezne lokacije ter s tem dose¢i nove kakovostne posege v javni prostor.

Cas izvedbe: Od leta 2012 dalje.

Pri¢akovani uéinki: Nova kakovost urbanih javnih prostorov, razvoj grafitarske umetnosti,
njeno boljSe organiziranje, osredotoanje na veje in zahtevnejSe projekte, preventiva za
prepreCevanje Skode na povrsinah, kjer grafitiranje ni dovoljeno.

Kazalniki:
- $tevilo lokacij, kjer je grafitiranje dovoljeno (13 v letu 2011),
- kakovost grafitarske umetnosti in njena umes¢enost v urbani javni prostor,
- Stevilo vandalskih primerov grafitiranja.

3. Cilj: Povecati kakovost umetni$kih dogodkov na javnih povrsinah.

Ukrep: V javnih razpisih razli¢nih oddelkov mestne uprave (kultura, mladina, izobraZevanje)
ter Turizma Ljubljana izpostaviti kot prednostne kriterije dogodke na javnih povrsinah.

Cas izvedbe: Od leta 2012 dalje.

Pri¢akovani uéinki: Se naprej ohranjati sloves Ljubljane kot kulturno bogatega in Zivega
mesta, oziviti posamezne javne povrSine s kakovostnimi kulturnimi vsebinami, izkoris¢ati
slednje pri razvoju kulturnega turizma, promociji Ljubljane in pri ve¢anju dostopnosti kulturnih
dobrin.

Kazalnika:

- $tevilo dogodkov na javnih povr§inah,
- kakovost dogajanja na javnih povrsinah.
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9.2. Center Rog

Ob izgradnji Centra Rog bo ustanovljen nov javni zavod, ki bo upravljal Center Rog, njegove
glavne dejavnosti pa razvr$¢amo v tri sklope: razstavna dejavnost, center kreativnih industrij in
produkcijski prostori. Zavod bo ustvarjalno umetnisko Zari$¢e na podro¢ju likovne umetnosti,
arhitekture in oblikovanja ter drugih kreativnih industrij in bo izrazito mednarodno usmerjen. S
svojim delovanjem bo omogogil razvoj ustvarjalnih dejavnosti v povezovanju umetniskih praks,
gospodarstva, izobrazevanja in raziskovanja. Deloval bo kot produkcijski, razstavni,
izobrazevalni in druzabni prostor v smislu odprtosti, nenehnega procesa izmenjav, komunikacije
in sodelovanja. Zavod bo glede na izvajanje javne sluzbe presegal ob¢inski pomen in bo
skladno z javnim interesom zagotavljal pogoje za razvoj kreativnih industrij, zlasti na podro¢ju
arhitekture in oblikovanja. Kot Zari§¢e ustvarjalnosti na podro¢ju likovnih umetnosti se bo
povezoval z drugimi umetnostnimi podroéji in ustanovami, nastopal kot generator vecjih in
zahtevnej§ih skupnih razstavnih projektov ter spodbujal participacijo, demokrati¢nost,
pluralnost, mednarodno sodelovanje in kvaliteto ustvarjanja in predstavljanja. Javnosti bo
predstavljal domace in tuje umetnike in skupine, produkcije in koprodukcije s podrocja likovne
ustvarjalnosti, arhitekture in oblikovanja. Mladim generacijam arhitektov in oblikovalcev bo
omogocal vstop na trg dela ter vzpostavljal povezave med ustvarjalci in gospodarstvom. Doma
in v svetu bo promoviral slovensko ustvarjalnost. Center Rog bo glede na raznolikost svoje
dejavnosti izvajal javno sluzbo (razstavni program, produkcijski prostori), del dejavnosti,
predvsem na podro¢ju kreativnih industrij, pa bo deloval tudi na trznih osnovah.

1. Cilj: IzboljSanje infrastrukturnih pogojev za ustvarjalce in producente na podrocju
likovnih umetnosti, arhitekture in oblikovanja ter drugih kreativnih industrij s ciljem, da
se poveca produkcija na teh podrodjih in zvisa kakovost projektov.

Ukrep 1: Prenova stavbe nekdanje tovarne Rog in ureditev njenega obmodja na nacin javno-
zasebnega partnerstva.

Ukrep 2: Zagotavljanje novih produkcijskih prostorov (delavnic, digitalnih laboratorijev,
ateljejev in bivalnih ateljejev).

Ukrep 3: Dostopnost do razli¢nih sodobnih tehnologij.

Ukrep 4: Zagotavljanje informacijske, kadrovske, strokovne in tehniéne podpore po meri
uporabnika.

Ukrep 5: Zagotavljanje finan¢ne podpore ustvarjalcem in producentom s ciljnih podroéij v
obliki ciljnih razpisov in koprodukcij.

Ukrep 6: Velik sodobno opremljen razstavni prostor, ki bo omogocal izvedbo vedjih razstavnih
projektov.

Cas izvedbe: 20122015,

Pric¢akovani udinki: S kakovostno ponudbo in dostopnostjo produkcijske infrastrukture in
storitev bo Center Rog postal zivahno ustvarjalno sredis¢e. Center Rog bo bistveno spodbudil
razvoj ciljnih podrocij tako v kvalitativnem kot kvantitativnem smislu. Ponudba bivalnih
ateljejev bo omogodala dvosmerno izmenjavo slovenskih in tujih umetnikov, ustvarjalcev in
raziskovalcev. Velik, sodobno opremljen razstavni prostor bo omogocal izvedbo obseznejsih in
zahtevnej$ih razstavnih projektov.

Kazalniki:
- $tevilo projektov na ciljnih podro¢jih arhitekture in oblikovanja (MOL je sofinanciral
10 projektov v letu 2009, 4 projekte v letu 2010, 8 projektov v letu 2011),
- S$tevilo koprodukcijskih razstavnih projektov v Rogu,
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- Stevilo uporabnikov,
- dvig kakovosti podro¢ij in prepoznavnost slovenske ustvarjalnosti v mednarodnem

kontekstu.

2. Cilj: Sistemati¢na podpora in razvoj dejavnosti s podro¢ja likovnih umetnosti,
arhitekture in oblikovanja ter drugih kreativnih industrij.

Ukrep 1: Ustanovitev javnega zavoda Center Rog kot Zari$¢a razvoja na ciljnih podro¢jih.

Ukrep 2: Zagotovitev visoko usposobljenih kadrov s strokovnimi, poslovnimi in upravljalskimi
znanji ter medsektorskimi in medkulturnimi kompetencami.

Ukrep 3: Sistemati¢no vkljuéevanje mednarodnih in domacih deleznikov s ciljnih podro¢ij ter
gospodarstva, izobraZevanja in raziskovanja v delovanje Centra Rog; spodbujanje partnerstev z
zasebnimi podjetji, nevladnimi organizacijami (NVO) in javnimi ustanovami za povezovanje
znotraj kulturnega sektorja in kulture z drugimi sektorji.

Ukrep 4: Spodbujanje meddisciplinarnega in medsektorskega obravnavanja tem, ki se kazejo
kot kljuéni druzbeni izzivi sodobnega ¢asa.

Ukrep 5: Zagotavljanje pogojev za izvajanje kakovostne produkcije s ciljnih podrocij in
ponudba kakovostnega razstavnega programa.

Ukrep 6: Spodbujanje vseZivljenjske ustvarjalnosti s ponudbo pedagoskih in andragoskih
programov ter spodbujanje strokovnega razvoja z zagotavljanjem izobraZevalnih programov in
podporo teoretski refleksiji.

Ukrep 7: Sistemati¢na promocija dejavnosti Centra Rog v domaci in mednarodni javnosti.

Pric¢akovani uéinki: Center Rog bo bistveno prispeval k dvigu kakovosti in obsegu dejavnosti
na ciljnih podro¢jih, omogocil bo izvedbo vejih in ambicioznih razstavnih projektov, prispeval
k oblikovanju novih ustvarjalnih partnerstev in postal referen¢na to¢ka podpore ustvarjalnosti v
mednarodnem merilu. Vklju€eval bo posameznike, javne ustanove, nevladne organizacije, mala
in srednja podjetja, gospodarske druzbe, izobraZevalne ter raziskovalne ustanove z namenom,
da se vzpostavijo nove prakse na ciljnih podro¢jih kot podlaga za razvoj inovativnih proizvodov
in umetniskih del. Center Rog bo ozaves€al in izobraZeval profesionalne in splosne javnosti o
sodobnih problematikah in pristopih na ciljnih podrogjih. S sistemati¢no podporo in promocijo
ciljnih podro¢ji bo Center Rog vstopil v mednarodno mrezo primerljivih centrov v Evropi.

Kazalniki:
- $tevilo partnerstev z zasebnimi podjetji, NVO, javnimi ustanovami izobraZevalnimi in
raziskovalnimi ustanovami,
- S§tevilo (mednarodnih) koprodukcijskih projektov,
- mednarodna konkurenénost slovenskih kreativnih industrij,
- $tevilo obiskovalcev,
- mednarodna prepoznavnost Centra Rog in slovenske ustvarjalnosti.

Cas izvedbe: 2012-2015.
MOL bo javni zavod Center Rog ustanovil ob zacetku izvajanja investicije, tj. po podpisu
pogodbe o izvedbi javno-zasebnega partnerstva.

3. Cilj: Zagotovitev trajnejSih in stabilnih pogojev za razvoj podrocja kreativnih industrij
v MOL.

Ukrep: Vzpostavitev Centra kreativnih industrij, ki bo nudil ustvarjalne, poslovne in
izobrazevalne vsebine, s katerimi bo vzpostavljen okvir, ki bo ustvarjalne procese povezoval s
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poslovnim okoljem, izobrazevalnimi in raziskovalnimi ustanovami ter tako zagotovil trajno
podlago za kakovostni in kvantitativni razvoj predvsem na podro¢ju arhitekture in oblikovanja.
Center kreativnih industrij bo ena temeljnih dejavnosti v okviru Centra Rog.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani udinki: Vzpostavljene nove povezave med kreativnimi industrijami in
gospodarstvom, oblikovanje novih poslovnih praks, zagotovljena boljsa preto¢nost informacij,
razvoj in utrditev stroke.

Kazalniki:
- $tevilo izvedenih izobrazevalnih programov,
- Stevilo poslovnih povezav,
- dvig kakovosti projektov.

4. Cilj: Razvoj produktov z dodano kulturno vrednostjo.

Ukrep: Vzpostavitev interdisciplinarne poslovne verige, ki bo povezala deleznike s podrocja
kreativnih industrij z umetnostjo, gospodarstvom ter raziskovalnimi in izobrazevalnimi
ustanovami, s tem pa pripeljala do novih praks na podro¢ju kreativnih industrij.

Pri¢akovani uéinki: Vecja vkljucenost kreativnih industrij v gospodarstvo, posledi¢no vecja
konkurenénost slovenskih proizvodov in storitev na globalnih trgih, umeS€enost in razumevanje
strok kot pomembnega dela strateSkega pristopa v raziskovalno-razvojnih projektih, boljse
sodelovanje izobrazevalnih ustanov in gospodarstva, realizirani novi produkti.

Cas izvedbe; 2012-2015.

Kazalniki:
- Stevilo projektov na ciljnih podro¢jih arhitekture in oblikovanja,
- $§tevilo deleznikov v poslovni verigi,
- dvig kakovosti delovanja kreativnih industrij,
- Stevilo podeljenih nagrad slovenskim oblikovalcem in podjetjem (7 nagrad BIO v letu
2010, 12 nagrad RED DOT).

5. Cilj: Dvig zanimanja deleznikov za razvojne projekte na podrodju
arhitekture, oblikovanja in drugih kreativnih industrij.

Ukrep: lzvedba promocijske akcije Kreativna Ljubljana, ki bo poudarila pomembnost
kreativnih industrij za ekonomski razvoj, spodbudila komunikacijo med umetnostjo, kulturo in
gospodarstvom ter okrepila identifikacijo kreativnih industrij z mestom.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani uéinki: Prepoznavanje potenciala kreativnih industrij, sistemati¢no sodelovanje in
medsektorsko povezovanje, zmanj$anje odseljevanja deleznikov, angaziranje perspektivnih
ustvarjalcev in povecanje zanimanja za to podrodje. Promocija Ljubljane kot ustvarjalnega
mesta.

Kazalniki:
- doseganje naslovnikov promocijske akcije Kreativna Ljubljana,
- Stevilo sodelujocih deleZznikov,
- $tevilo novih projektov.
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Pojasnilo: Za razvoj 3. 4. in 5. cilja se Oddelek za kulturo MU MOL povezuje z Regionalno
razvojno agencijo ljubljanske urbane regije, ki izvaja program Creative Cities, sofinanciran iz
EU sredstev.

6. Cilj: Izvedba pilotnega projekta Rog.
Ukrep 1: Postavitev premi¢ne arhitekture na obmo¢ju nekdanje tovarne Rog.

Ukrep 2: Vzpostavitev 3D produkcijskega laboratorija ter ponudba strokovne in tehni¢ne
podpore ustvarjalcem in producentom s ciljnih podro¢ij.

Ukrep 3: Vzpostavljanje javno-javnih, javno-zasebnih in javno-civilnih partnerstev, s
poudarkom na meddisciplinarnem in medsektorskem povezovanju.

Ukrep 4: Vzpostavljanje konkretnih mednarodnih umetniskih izmenjav v okviru projekta
Second Chance.

Pri¢akovani udinki: Pilotni projekt bo v praksi omogocil razvoj in preverjanje vsebinskih
poudarkov bodocega Centra Rog ter oblikovanje nastavkov za delovanje nekaterih njegovih
programskih sklopov. Promoviral bo ciljna podro¢ja ter njihovo meddisciplinarno in
medsektorsko povezovanje. Poleg tega bo omogocil zgodnje vkljuCevanje domacih in
mednarodnih deleznikov v proces razvoja Centra Rog ter preverbo interesa za sodelovanje pri
programu in prihodnjem njegovem delovanju. Okrepil bo informiranost javnosti o napredku
prenove tovarne Rog in promoviral bodo¢i Center Rog.

Predviden zadetek delovanja: junij 2012.

Kazalniki:
- S§tevilo (mednarodnih) koprodukcijskih projektov,
- vkljugenost mednarodnih strokovnjakov v razvoj in delovanje pilotnega projekta,
- §tevilo uporabnikov in obiskovalcev,
- $tevilo partnerjev in financerjev,
- vkljutitev pilotnega projekta v kulturno Zivljenje Ljubljane.

Pojasnilo: Za razvoj 1., 2. in 6. cilja se Oddelek za kulturo MU MOL kot partner v projektu
Second Chance povezuje z Muzejem in galerijami mesta Ljubljana. Projekt Second Chance
sofinancira EU in omogoca razvoj programskih, organizacijskih in finan¢nih konceptov za
delovanje bodoCega Centra Rog.

10. Medpodro¢no sodelovanje

10.1 Kulturno-umetnostna vzgoja

Kulturno-umetnostna vzgoja je temeljna pravica posameznika, zato v javni interes na tem
podro&ju sodi tako vzgoja in izobraZevanje o umetnosti in kulturi kot tudi izraZanje lastne
ustvarjalnosti. V javnem interesu je skrb za kakovostne kulturno-vzgojne programe in projekte
na vseh podrogjih kulture, omogoCanje ¢im 3irSega dostopa do teh programov in projektov ter
povezovanje med vzgojno-izobraZevalnimi, socialnovarstvenimi in kulturnimi ustanovami. Cilji
so v sozvodju s Strategijo razvoja vzgoje in izobrazevanja v MOL za obdobje 2009-2019, cilji,
povezani z mladostniki, pa se uresniujejo v sodelovanju z Uradom za mladino in javnim
zavodom Mladi zmaji.

1. Cilj: Zagotoviti vedji obseg kakovostnih programov in boljSo dostopnost vsebin
Kulturne vzgoje, namenjenih otrokom in mladim med 12. in 18, letom na vseh podrocjih
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umetnosti na nacin, da bo vsak otrok in mladostnik v MOL do leta 2015 letno obiskal vsaj
en dogodek, ki je umeScen v program kulturne vzgoje.

Ukrep 1: Javne zavode in izvajalce kulturnih programov spodbuditi k oblikovanju specifi¢nih
kulturnih ponudb za starostno skupino med 12. in 18. letom, in sicer po vzoru abonmaja KUL.

Ukrep 2: Javne zavode s podrocja glasbe spodbuditi k oblikovanju kontinuiranega
kulturnovzgojnega programa na podro¢ju sodobne glasbe.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani ufinki: Vefje Stevilo kakovostnih projektov s podro&ja kulturno-umetnostne
vzgoje za starostno stopnjo od 12. do 18. let, vegje Stevilo obiskovalcev, ve¢ja promocija
programov in projektov.

Kazakiki:
- Stevilo kontinuiranih programov in prireditev za mladostnike,
- S§tevilo obiskovalcev,
- medijska podpora.

Statistika festivala Bobri: ‘

R e 2009 2010 | 2011 | 2012
Gledaliske predstave 46 64 65 62
Filmske projekcije 1 9 12 13
Delavnice 3 16 17 59
Skupaj prireditev 50 89 94 134
St. vstopnic za gledaliske

redstave 7540 10740 10203 12281
St. vstopnic za filmske

rojekcije 120 1620 2364 2561
St. vstopnic za delavnice 60 381 330 1114
Skupaj vstopnic 7720 12741 | 12897 15956
Skupaj prizoris¢ 14 29 32 36
Skupaj producentov 20 34 38 43

Pojasnilo: Ob vzpostavitvi festivala Bobri se je pokazalo, da s programskim povezovanjem pri
izvedbi projektov kulturno-umetnostne vzgoje dosezemo bistveno ve€ji ucinek in
prepoznavnost, vzpostavi pa se tudi vedja dinamika na ravni producentstva, saj se poveCuje
postprodukcija in dosega §ir$i krog obéinstva. V ta namen je smiselno oblikovati kulturno
ponudbo za mladostnike ter poiskati promocijske kanale za dosego ciljne publike.

2. Cilj: Izboljsati dostopnost do izbranih vrhunskih umetniSkih dogodkov, namenjenih
otrokom in mladim, v produkciji poklicnih kulturnih ustanov in nevladnih organizacij.

Ukrepi 1: Nadaljevanje in nadgradnja festivala kulturno-umetnostne vzgoje Bobri, ki omogoca
brezplaten obisk kakovostnih vsebin kulturno-umetnostne vzgoje, ter Siritev abonmaja KUL.
Vsako leto ob festivalu tematsko izpostaviti novo podro¢je kulture in tako povecati raznolikost
programske ponudbe.

Ukrep 2: Festival Bobri od leta 2013 naprej razsiriti na okolico MOL ob organizacijskem in
finanénem sodelovanju sodelujocih ob¢in.
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Ukrep 3: V sodelovanju z Oddelkom za zdravje in socialno varstvo MU MOL vzpostaviti
sistem, s katerim bi otrokom in mladim iz socialno ogroZenih okolij omogogili vsaj en obisk
kulturne prireditve na leto.

Ukrep 4: Projekt Ljubljana bere do leta 2013 razsiriti na Sesti razred osnovnih %ol ob
sodelovanju z Mestno knjiznico Ljubljana.

Pojasnilo: Podpirati je potrebno kakovostne in raznolike kulturnovzgojne projekte in programe
na vseh podro¢jih kulture ter spodbujati medpodrotno sodelovanje za doseganje ¢im vedje
dostopnosti teh programov.

Cas izvedbe: 2010-2015.

Priakovani wudinki: Kontinuirano sodelovanje z vzgojno-izobraZevalnimi ustanovami,
povecano Stevilo obiskovalcev, medpodro¢no povezovanje pri podpori projektom kulturno-
umetnostne vzgoje.

Kazalniki:
- pestrost in kakovost kulturnovzgojnih projektov za razliéne ciljne skupine,
- Stevilo izvedenih programov in projektov,
- Stevilo sodelujo¢ih ob¢in na festivalu Bobri in KUL abonmaju.

3. Cilj: Vzpostaviti u€inkovit sistem obve$¢anja o kakovostnih kulturnovzgojnih projektih
in dosedi njihovo promocijo.

Ukrepi 1: V okviru Kulturnega info centra Ljubljana (KIC) na Mackovi 1 vzpostaviti
informacijsko srediS¢e za ponudbo kakovostnih programov kulturne vzgoje prek interaktivnega
spletnega portala Bobri.

Ukrep 2: V sodelovanju z Oddelkom za predSolsko vzgojo in izobrazevanje MU MOL
pripraviti katalog z informacijami o kulturni ponudbi za otroke v MOL, ki bo namenjen vrtcem
in Solam, ter vzpostaviti obveiCevalni sistem v vzgojno-izobraZzevalnih ustanovah (stojala,
oglasne deske).

Ukrep 3: V sodelovanju z Oddelkom za predSolsko vzgojo in izobrazevanje MU MOL
imenovati koordinatorje kulturno-umetnostne vzgoje v $olah in vrtcih.

Ukrep 4: Nadaljevati sodelovanje z RTV Slovenija pri obve$¢anju o kakovostnih programih
kulturne vzgoje v TV oddaji Studio Kri§ kra$ in vzpostaviti sodelovanje z drugimi mediji pri
promociji kakovostnih kulturnovzgojnih projektov.

Ukrep 5: Do leta 2013 v sodelovanju z Oddelkom za predSolsko vzgojo in izobraZevanje MU
MOL zasnovati projekt vkljuéevanja umetnikov v vzgojno-izobrazevalni proces in zagotoviti
sistemati¢no izvajanje projektov javnih zavodov in nevladnih organizacij v vzgojno-
izobraZevalnih ustanovah.

Ukrep 6: Spodbujati razvoj elektronskega dostopa do kulturne dediS€ine v obliki spletnih
portalov (kot je npr. http://www.arheologijaljubljane.si/) in aplikacij za pametne telefone na
nacin, ki bo pritegnil pozornost mlaj$ih generacij.

Cas izvedbe: 2010-2015.

Pri¢akovani u€inki: Preglednost ponudbe kulturnovzgojnih projektov, boljse sodelovanje z
vzgojno-izobraZzevalnimi ustanovami na podro¢ju kulturne vzgoje, promocija projektov v
medijih.
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Kazalniki:
- obiskanost spletne strani,
- Stevilo imenovanih koordinatorjev kulturne vzgoje v $olah in vrtcih,
- Stevilo medijskih objav.

Pojasnilo: Za ucinkovito promocijo kakovostnih kulturnovzgojnih projektov je potrebno
zagotoviti azurno in kontinuirano obves¢anje vzgojno-izobraZevalnih ustanov in posameznikov.
Pri tem je posebej pomembna vloga medijev, ki trenutno ne namenjajo dovolj prostora
projektom s podrodja kulturne vzgoje. Kulturnovzgojne projekte promovirati neposredno v
vrtcih in Solah s sodelovanjem umetnikov v vzgojno-izobrazevalnih procesih.

4. Cilj: Povecati Stevilo programov in vzpostaviti nove prostore za kakovostno izvajanje
programov kulturno-umetnostne vzgoje.

Ukrep 1: Obnova in funkcionalna ureditev Vile Cira Cara v center za likovno ustvarjalnost
otrok in mladih.

Ukrep 2: Vzpostavitev otroskega muzeja v Sportnem centru StoZice.
Ukrep 3: Vzpostavitev Muzeja lutk.
Cas izvedbe: 2010-2015.

Pri¢akovani udinki: Pestrost ponudbe ustvarjalnih delavnic s podro¢ja likovne umetnosti,
povezovanje izvajalcev s podro¢ja likovne umetnosti, stalno sodelovanje z vzgojno-
izobrazevalnimi ustanovami, vzpostavitev sodobnih pristopov pri predstavitvi kulturne
dedis¢ine.

Kazalniki:
- $tevilo in pestrost ustvarjalnih delavnic,
- $tevilo obiskovalcev tecajev in delavnic,
- $tevilo obiskovalcev muzeja,
- pestrost in kakovost muzejske ponudbe,
- $tevilo organiziranih obiskov 3ol in vrtcev.

Pojasnilo: V Vili Cira Cara izvaja Pionirski dom — Center za kulturo mladih program
neformalnega izobraZevanja otrok in mladih na podrocju likovne dejavnosti. Stavbo je potrebno
obnoviti in funkcionalno urediti, da bi pridobili sodoben prostor za izvajanje takega
izobrazevanja.. V Vili Cira Cara je potrebno pri izvajanju dejavnosti povezati javne zavode in
nevladne organizacije s tega podro&ja ter v delo vkljugiti uveljavljene umetnike. V Ljubljani je
potrebno vzpostaviti sodoben in interaktiven otroski muzej, ki bo vsebinsko povezan z
vsebinami 3portnega centra Stozice in v katerem bodo potekale pestre kulturnovzgojne
dejavnosti. Muzej se bo ukvarjal s ¢loveskim telesom v razliénih perspektivah in nainih
obravnave. Z vzpostavitvijo Muzeja lutk bomo omogo¢ili ohranjanje in predstavitev bogate
kulturne dedi3¢ine s podro&ja lutkarstva v Ljubljani, hkrati pa bo Ljubljana dobila vsebino,
zanimivo za §irok krog obiskovalcev.

10.2 Kulturni turizem

Javni interes na podrogju kulturnega turizma kot ene izmed najhitreje razvijajoCih se
gospodarskih panog se veze na promocijo Ljubljane kot mesta umetnosti in kulture, na
poveanje zanimanja turistov za obiskovanje kulturnih prireditev in kulturnih znamenitosti
Ljubljane.
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Po podatkih javnega zavoda Turizem Ljubljana je bilo v letu 2011v Ljubljani 786.100
turisti€nih noditev, kar je 6,3 % oziroma dobrih 46.500 ve¢ kot v letu 2010. V letu je bilo 3,3 %
turistov, ki Ljubljano obi$¢ejo zaradi ogleda kulture in ki pri tem v povpredju porabijo 172,75
evra.

1. Cilj: Povecati Stevilo tujih in domacih gostov, ki obiS¢ejo Ljubljano zaradi kulturne
ponudbe s 3,3 % v letu 2010 na najmanj 4 % v letu 2015.

Ukrepi 1: Promocija turisti¢cne ponudbe za podro¢ju kulture (Turizem Ljubljana ponudi tour
operatorjem celovito in aktualno kulturno ponudbo v Ljubljani, pri tem sodeluje z Oddelkom za
kulturo MU MOL in javnimi zavodi s podro¢ja kulture v ustanoviteljstvu MOL).

Ukrep 2: Povezava turizma, kulturne ponudbe in gostinstva na Ljubljanskem gradu, uvedba
paketov za diferencirane turisti¢ne obiske.

Ukrep 3: Izkoristiti Ljubljanski grad kot odlicno obiskano turistiéno tocko za promocijo
kulturnih dogodkov tudi v obliki manjSih razstav, ki posredujejo informacije o aktualnih
razstavah.

Ukrep 4: Oblikovanje projektov promocije kulturnih dogodkov v sodelovanju z javnim
zavodom Turizem Ljubljana (alternativna vodstva po Ljubljani, prodaja kakovostnih spominkov
oziroma replik s podroc¢ja kulturne dedis¢ine).

Ukrep 5: Z vklju¢evanjem kakovostnih in inovativnih kulturnih producentov v organizacijo in
izvedbo dvigniti kakovostno raven popularne turistiéne ponudbe MOL, kot so Veseli december
v Ljubljani, Pravlji¢no mesto in Zmajev karneval, ter profilirati njihove koncepte v smeri SirSe
regijske prepoznavnosti.

Ukrep 6: Ljubljanski mednarodni grafi¢ni bienale se bo razvijal v prireditev, ki jo obiS¢e vsaj
30.000 obiskovalcev iz drzave in §irSe regije. S svojo novo definirano vsebino mora postati
prepoznavna, kvalitetna in dobro obiskana prireditev, ki bo Ljubljano ponovno umestila na
evropski umetnosti zemljevid.

Ukrep 7: Sodelovanje z vrhunskimi slovenskimi oblikovalci pri razvijanju ponudbe turisti¢nih
spominkov.

Cas izvedbe: 2012-15.

Pri¢akovani uéinki: Ve&je Stevilo turistov, dalj$i ¢as njihovega obiska, izboljSana kulturno-
turisti¢na ponudba in promocija, vedji prihodki od turizma, bolj$a promocija Ljubljane.

Kazalniki:
- S$tevilo tujih obiskovalcev Ljubljane (v letu 2010 ocena ZTL okoli 2,5 milijona),
- odmevnost predstavitev Ljubljane v tujih medijih,
- letni odstotek turistov, ki Ljubljano obisgejo zaradi ogleda kulture (3,3 v letu 2010)
- kakovost in raznovrstnost kulturne ponudbe, zanimive za tuje obiskovalce.

2. Cilj: Dvigniti kakovost in celovitost promocije kulturnih vsebin v Ljubljani.

Ukrep: Vzpostavitev Kulturnega info centra Ljubljana (KIC) in spletnega portala na Mactkovi
ulici 1, kjer bodo na voljo celovite in aktualne informacije s podroc¢ja kulture v MOL, obenem
pa bo KIC izvajal promocijo kakovostnih kulturnih dogodkov in omogocal nakup vstopnic.

Cas izvedbe: V letu 2012.
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Pri¢akovani uéinki: Celovite informacije v najozjem mestnem jedru o kulturni ponudbi v
mestu in regiji, poveCano zanimanje za kulturo, ve¢ji obisk kulturnih dogodkov, boljsa
povezanost kulture in turizma v Ljubljani.

Kazalniki:
- koli¢ina in celovitost informacij o kulturi, ki jo ponuja KIC,
- Stevilo dejavnosti KIC,
- kakovost in inovativnost promocijskih prijemov KIC.

3. Cilj: Zagotoviti celovite in kakovostne informacije o kulturnih poteh na obmoc¢ju MOL.

Ukrep: Vzpostavitev novih kulturnih poti po Ljubljani: dokonc€anje Literarnih poti Ljubljane; v
okviru projekta Emonska promenada oblikovati tri arheoloske poti (prazgodovina, rimske poti,
srednji vek), profilirati Bobrovo knjizno pot za otroke; oblikovati pot po modernisti¢ni
Ljubljani; podpora vzpostavitvi delovanja projekta Poti petih gradov, ki povezujejo Ljubljanski
grad, Tivolski grad, Cekinov grad, Fuzinski grad in Turjasko palaco.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani udinki: Nova kulturna ponudba v mestu, dvig kakovosti ponudbe za turiste,
usmerjanje turistov k ponudbi ljubljanske kulture, promocija Ljubljane kot mesta umetnosti in
kulture.

Kazalniki:

- turisti¢na ponudba kulturnih poti (v letu 2010 Turizem Ljubljana ponuja turistom 8
organiziranih voden;j s kulturno vsebino: arheologko, srednjevesko, baro¢no, secesijsko,
Predernovo in Ple¢nikovo Ljubljano, ljubljanske literarne poti in vodstvo po
ljubljanskih cerkvah),

- vsebinska povezanost kulturnih poti v enotno ponudbo,

- Stevilo vodenj (1.633 skupin oziroma okoli 50.000 turistov v letu 2010).

4. Cilj: Obiskovalcem Ljubljanskega gradu ponuditi celovite informacije o kulturni
ponudbi v Ljubljani in jih usmeriti k obiskom kulturnih ustanov ter dogodkov v mestu.

Ukrep: Vzpostavitev informacijske to¢ke na Ljubljanskem gradu s popolnimi informacijami o
aktualni kulturni ponudbi v mestu in okolici.

Cas izvedbe: V letu 2012.

Pri¢akovani uéinki: Celovite informacije o kulturni ponudbi v mestu in regiji za obiskovalce
Ljubljanskega gradu.

Kazalniki:
- koli¢ina informacij o kulturi, ki jo ponuja kulturna info to¢ka na Ljubljanskem gradu,

- &tevilo dejavnosti kulturne info tocke na Ljubljanskem gradu,
- $tevilo prodanih paketov Poti petih gradov.

5. Cilj: Povedanje $tevila tujih obiskovalcev v Ljubljani.
Ukrep 1: Skupaj z javnim zavodom Turizem Ljubljana izdelati kakovostno publikacijo o

Ljubljani kot mestu umetnosti in kulture (v papirnati in digitalni obliki), ki bo promocijsko
gradivo na mednarodnih turisti¢nih sejmih.

40



Ukrep 2: Sistemati¢na in ambiciozna promocija Ljubljane kot mesta umetnosti in kulture v
sosednjih prestolnicah (Dunaj, Rim, Zagreb, Budimpesta) in strate$ko pomembnih mestih za
razvoj kulturnega turizma: Trst, Gorica, Gradec, Celovec.

Cas izvedbe: Do leta 2015.

Pricakovani uc¢inki: Kakovostnej$a in celovitejSa informacija o kulturni ponudbi Ljubljane,
boljsa promocija kulturne ponudbe v tujini, povezanost turistiéne dejavnosti MOL z
dejavnostmi protokola in kulture, ambicioznej$e in kakovostne predstavitve Ljubljane v tujih
mestih, ustvarjanje trajnih partnerstev z mesti, strateSko pomembnimi za Ljubljano.

Kazalnika:
- $tevilo tujih obiskovalcev Ljubljane (po oceni javnega zavoda Turizem Ljubljana okoli
2,5 milijona v letu 2010) ,
- odmevnost predstavitev Ljubljane v tujih medijih.

10.3 Kultura in ekologija

Cilj: Povezati obstoje¢o kulturno krajino in naravne vrednote, kot so: park Tivoli, Pot
spominov in tovari$tva, Botani¢ni vrt, z umetnostjo in ekologijo v sklopu prizadevanj za
pridobitev naslova Ljubljana — zelena prestolnica Evrope 2014 ter zvisati Stevilo projektov,
ki povezujejo kulturo in ekologijo.

Ukrep: Vzpostavitev prednostnega razpisnega kriterija na vseh razpisnih podrogjih, ki
vkljuéujejo ekologijo in trajnostni razvoj.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani udinki: Naslov zelena prestolnica Evrope 2014 bo imel pozitivne povratne ucinke
tudi na projekte s podrodja umetnosti: povetanje Stevila projektov z ekolodko oziroma
trajnostno vsebino in njihova potrditev v umetnostnem sistemu, ve¢ druzbeno angaZiranih
umetniskih projektov.

Kazalnika:
- tevilo sofinanciranih projektov na vseh podro&jih umetnosti in kulture, ki se navezujejo

na ekologijo (24 v letu 2010),
- odmevnost in angaziranost projektov, ki povezujejo kulturo in ekologijo.

Pojasnilo: Glede na to, da je umetniski izraz odraz prostora in &asa, v katerem umetnost nastaja,
je v zadnjem obdobju na vseh podrogjih umetnosti mogoe opaziti projekte, ki se vsebinsko
navezujejo na okolje in opozarjajo na perece probleme v zvezi z njim. Tovrstne projekte Mestna
ob&ina Ljubljana podpira tudi v lu¢i sodelovanja podro&ja kulture v sklopu prizadevanj za
pridobitev naslova Ljubljana — zelena prestolnica Evrope 2014.

11. Mednarodno kulturno sodelovanje

Javni interes MOL na podro&ju mednarodnega kulturnega sodelovanja je promocija vrhunske
domage ustvarjalnosti, ve¢anje kulturne raznovrstnosti s tujimi ustvarjalci, razvoj kulturnega

turizma in promocija Ljubljane.

11. 1 Sodelovanje z evropskimi mesti na podrocju kulture

Cilj: Krepitev sodelovanja z evropskimi prestolnicami in drugimi evropskimi mesti z
moc¢no kulturno identiteto.
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Ukrep: Organizacija gostovanj ljubljanskih umetnikov v okviru medmestne kulturne
izmenjave, v naslednjem obdobju prednostno na Dunaju, v Gradcu, Trstu, Gorici in Budimpesti.

Cas izvedbe: 2012-2015.

Pri¢akovani u€inki: Promocija ljubljanskih umetnikov in izboljSanje kulturne podobe
Ljubljane v tujini.

Kazalnik: Odziv ob¢instva ter strokovne in $irSe javnosti.

Pojasnilo: MOL je v sodelovanju z Veleposlanistvom RS v Budimpesti med 9. in 19. junijem
2011 organizirala prireditev Dnevi Ljubljane v Budimpesti v lu¢i praznovanja 20. obletnice
samostojnosti Republike Slovenije. Glede na izredno dober odziv madzarskega ob¢instva kaze
nadaljevati s tovrstnimi projekti promocije ljubljanske kulture v tujini. Uresnievanje tega cilja
bo potekalo v sodelovanju z veleposlanistvi RS in drugimi drZavnimi organi, pristojnimi za
mednarodno kulturno sodelovanje.

11.2 Sofinanciranje kulturnih projektov, ki so delezni podpore EU

Cilj: Povecati obseg sredstev, ki jih kulturni izvajalci pridobijo iz EU.

Ukrep: Podpora projektom kulturnih izvajalcev s sedeZem na obmo¢ju MOL, ki bodo izbrani za
sofinanciranje na javnih razpisih programa EU Kultura oziroma v okviru evropskih skladov.
Objava posebnega javnega razpisa za sofinanciranje evropskih projektov na podro¢ju kulture.

Cas izvedbe: 2013-2015.

Pri¢akovani uéinki: Poveéanje Stevila ljubljanskih kulturnih organizacij, ki so delezne podpore
EU, za najmanj 5 % na letni ravni.

Kazalnik: Stevilo kulturnih projektov mestnih izvajalcev, ki jih sofinancira EU.

Pojasnilo: Glede na nara§éajoée Stevilo projektov ljubljanskih kulturnih izvajalcev, zlasti
nevladnih kulturnih organizacij, ki uspes$no kandidirajo za sredstva EU, bo podpora MOL
dodatna spodbuda za pridobivanje sredstev EU. UresniCevanje tega cilja bo potekalo v
sodelovanju s Kulturno sti¢no to¢ko v Sloveniji. Omejena proralunska sredstva MOL bodo
omogocala najve¢ 10 sofinanciranih projektov na letni ravni.

12. Javna infrastruktura na podro¢ju kulture v MOL

Temeljni cilj na podro&ju javne kulturne infrastrukture, ki je v lasti MOL, je zagotoviti
kakovostne infrastrukturne pogoje za vse zvrsti umetnidkega ustvarjanja, izboljsati dostopnost
kakovostnih kulturnih dobrin in storitev ¢im $irSemu ob¢instvu.

1. Cilj: Zakljuditi denacionalizacijske postopke nepremiénin s podroéja Kulture.
Ukrep: V sodelovanju s Sluzbo za pravne zadeve MU MOL, ki zastopa MOL v
denacionalizacijskih postopkih, reSevati denacionalizacijske postopke in v najve¢ji mozni meri

zastopati interese MOL.

Cas izvedbe: 2012-2013.
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Pri¢akovani uéinki: Ureditev premozenjskopravnih stanj denacionaliziranih nepremi¢nin,
sanacija denacionaliziranih objektov.

Kazalnik: Stevilo reSenih denacionalizacijskih zadev.

Pojasnilo: Denacionalizacija je mo¢no zarezala v javno infrastrukturo na podro¢ju kulture v
Mestni ob¢ini Ljubljana. Poteka od leta 1992 in $e ni v celoti izvedena. PreseZeni so vsi razumni
roki za odlo¢anje o tem. V postopku denacionalizacije je bilo v naravi doslej vrnjenih 18
nepremicninskih enot. Nekaj nam jih je uspelo ohraniti, in sicer: Mestno galerijo, Vodnikovo
domacijo, Bezigrajsko galerijo I, Pionirsko knjiznico in Zgodovinski arhiv Ljubljana. Med vegje
nedokon€ane odloCitve v postopku denacionalizacije sodijo: KriZzanke, Baragovo semenisce,
kjer delujeta Slovensko mladinsko gledali§¢e in Pionirski dom — Center za kulturo mladih, ter
Mestno gledalis¢e ljubljansko. Glede Krizank je zoper pravnomoé¢no sodbo, ki jo je izdalo
upravno sodi$¢e RS, vlozZena revizija, preostale navedene nepremicnine so re$ene na prvi stopnji
in so v pritozbenem postopku. Zadevo kompleksa stavb s pripadajo¢im zemljis¢em na Sv. Urhu
vodi Ministrstvo za izobraZevanje, znanost, kulturo in Sport RS. Zadeva je v ponovnem
postopku odlo¢anja, pri ¢emer bo moralo ministrstvo izvedensko delo v postopku postavljenega
izvedenca preveriti z drugim izvedencem in v primeru razhajanj oba sooCiti ter ponovno
odlo¢iti.

Izhodid¢e Mestne ob¢ine Ljubljana v zvezi z denacionalizacijskimi postopki je, da se prostorov,
ki so namenjeni kulturi, ne vraga v naravi. V skladu s tem je nas cilj, da se ¢im prej dokoncajo
denacionalizacijski postopki in s tem povezana zemljiskoknjizna ureditev nepremicnin, to pa je
predpogoj, da se za¢ne tudi k temeljitej$e investicijsko vzdrZevanje stavb.

2. Cilj: Zagotavljati optimalne pogoje za delovanje nevladnih organizacij in posameznikov
s podrodja Kkulture.

Ukrep: Prostore, ki so v lasti MOL in ki s kulturnimi vsebinami lahko prispevajo k dodani
vrednosti kulturne ponudbe v mestu, namenjati za delovanje nevladnih organizacij in
posameznikov s podro¢ja kulture.

Pri¢akovani uéinki: Kakovostna izraba prostorskih moZnosti, povecanje Stevila kulturnih
programov, ki so dostopni javnosti, vetanje dostopnosti kulturne ponudbe, stabilnej$i pogoji
delovanja NVO in posameznikov prispevajo k dvigu kakovosti kultume produkcije.

Kazalnika:
- Stevilo prostorskih enot, ki so v MOL razglaene za javno kulturno infrastrukturo (107 v

letu 2011), '
- $tevilo prostorov, ki se jih na novo namenja za kulturno dejavnost NVO in

posameznikov (23 v letu 2011).

3. Cilj: Zagotoviti kakovostne infrastrukturne pogoje za vse zvrsti umetniSkega
ustvarjanja in naj3irSo dostopnost javnih kulturnih dobrin in storitev ter s tem razsiriti in
obogatiti kulturno ponudbo v MOL.

Poglavitni investicijski projekti v obdobju 2012-2015, njihova realizacija bo odvisna od
proratunskih moZnosti MOL ter uspe$nosti kandidiranja za sredstva EU in drzave:

- Center Rog

Center Rog je najvedja in najpomembnejia investicija na podrogju kulture, ki bo prinesla velik
kvalitativen preskok v mestni razstavni ponudbi ter v razvoju kreativnih industrij. Predvidena je
investicija z gradnjo, investitorja sta MOL in javno-zasebni partner, pa tudi nepovratna sredstva
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EU. Skupni stro$ek projekta znasa 51.418.156,00 evrov, zaCetek del je predviden v letu 2012,
zakljucek pav letu2015.

- Obnova Vile Cira Cara

Obnova prostorov in funkcionalna prostorska resitev objekta na Komenskega 9 bo omogo¢ala
bistveno kvalitetnejSe in obseZnejSe izvajanje programa kulturno-umetnostne vzgoje, ki bo
otroke spodbujala k ustvarjalnosti na podro¢ju likovne umetnosti. Predvidena ocena investicije
znaSa 2.226.041,00 evrov. Predviden zacetek del je v letu 2013, dokoncanje pa v letu 2015.
Projekt je v fazi izdelave projektne dokumentacije.

- Ple¢nikova hisa

Projekt predvideva obnovo Ple€nikove hise na Karunovi 6. Projekt je v fazi pridobivanja PGD.
Celoten strosek projekta znasa 2.799.273,00 evrov. Zacetek del bo v letu 2012, dokoncanje pa v
letu 2013. Namen investicijske naloZbe je restavriranje in obnova sklopa stavb, izvirnih
ambientov in muzealij v Ple¢nikovi hisi, prepoznanih kot kulturna dedis¢ina, z obogatitvijo
programa in moznostjo razsiritve muzeja v del, ko je bil doslej v zasebni lasti. Vse dejavnosti
bodo omogocile optimalne pogoje za kar najbolj enostavno vzdrzevanje objekta in njegove
vsebine po obnovi.

- Prenova stavbe Pod turnom 4 (gvicarija) in prenova Mednarodnega grafi¢nega
likovnega centra

V pripravi je razpis za PGD dokumentacijo. Namen investicijske nalozbe je rekonstrukcija
nekdanjega Hotela Svicarija v umetnigki center s kiparskimi, slikarskimi in bivalnimi ateljeji ter
razstavnimi prostori. Vrednost projekta je ocenjena na 3.540.000,00 evrov. Prenova stavbe
Mednarodnega grafi¢nega likovnega centra bo vkljucevala: obnovo strehe, stopniS¢a, razstavnih
prostorov, prostorov za muzejsko trgovino in ateljejev za grafiko.

- Depoji za MGML v TehnoloSkem parku Ljubljana

Do leta 2013 zagotoviti ustrezne depojske prostore v Tehnoloskem parku Ljubljana, ki bodo
nadomestili neustrezno hranjenje zbirk Muzeja in galerij mesta Ljubljana ter muzeju omogogili,
da dosledno izpolnjuje zakonske zahteve glede hranjenja gradiva.

- Vila Zlatica (Muzej ljubljanskega meS¢anstva)

Gradbena in vsebinska prenova vile Zlatice bo potekala v sodelovanju z Muzejem in galerijami
mesta Ljubljane ter Restavratorskim centrom RS. Nekdanja Hribarjeva vila bo namenjena
predstavitvi dela znamenitega Zupana in njegove h¢erke Zlatice Hribar, potresa, ki je prizadel
Ljubljano leta 1895 in socialne zgodovine med obema vojnama. V sklopu prenove bo po
originalnih na&rtih obnovljen tudi vrt. Projekt je v fazi idejne resitve in spomeniskovarstvenih
pogojev, ocenjena vrednost znasa 2.500.000,00 evrov. V primeru zagotovitve sredstev je
zatetek del predviden za leto 2013, dokoncanje pa v letu 2014.

- Metelkova mesto

Za nalozbo je izdelan DIIP. Ocenjena vrednost posegov znaSa 5.000.000,00 evrov. Z
rekonstrukcijo projektov bomo zaceli v letu 2015 po podpisu pogodbe o upravljanju.

- Obnova Krizank

Nadaljevanje obnove Krizank je vezano na zakljucek postopka denacionalizacije. Vrednost
obnove je ocenjena na 5.000.000,00 evrov.
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- Ljubljanski grad

Predvidena so nadaljevalna dela pri obnovi Ljubljanskega gradu do leta 2017, v prvi vrsti
obnova Hribarjeve dvorane in obnova sistema za energetsko oskrbo. Ocenjena vrednost teh
posegov znaSa 14 milijonov evrov. Arheologki in konservatorski posegi so posebej opredeljeni
in ovrednoteni v poglavju o varstvu kulturne dedi$¢ine.

- Minipleks mestnega kina

Gosposke ceste). Javni zavod Kinodvor je s svojim uspe$nim delovanjem od septembra 2008
dokazal, da je zanimanje za kakovostno filmsko produkcijo s spremljevalnimi dogodki v mestu
izjemno in da bi za nadaljevanje izvajanja filmskega programa v mestu morali pridobiti dodatna
filmska platna. Glede na spremembe navad pri obiskovanju kina je izgradnja minipleksa z
dvema srednje velikima in dvema manjSima dvoranama optimalna resitev. Minipleks mestnega
kina bo omogocal izvajanje kakovostnega filmskega programa, Siritev programa filmske vzgoje,
izvedbo posameznih dogodkov in filmskih festivalov.

- Bobrova vas (dozivljajski park)

Urbanisti¢ni in arhitekturni nate¢aj bo izdelan na podlagi programske zasnove ter ekoloske
arhitekture, izhajajo¢ iz arheolo$kih, zgodovinskih, kulturnih ter naravnih danosti. Bobrova vas
bo odraZala predvsem eti¢na merila in kriterije v arhitekturni zasnovi, svojo uporabnost, odnos
do okolja in preteklosti ter bo cenovno sprejemljiva. To bo sodobna arhitektura z vizijo o
prihodnosti, nizkoenergijska, pasivna, morda klasi¢na ali pa montazna. Namenjena bo
obiskovalcem za dnevni ogled razstav, delavnic ter za kraj$e bivanje /turistiéne namestitve/ za
obiskovalce, ki se bodo vkljugevali v programe Bobrove vasi. Razstave in programi bodo
posvedeni arheolodki, zgodovinski, etnolodki dedidini Barja, naravnim vrednotam,
izobrazevanju na podro&ju starih obrti ter moZnostim sonaravne kakovosti bivanja sodobnega
¢loveka. Program bo omogocal kakovostno prezivljanje prostega Casa s 3tudijskimi in
pedagoskimi programi, vzgojo na podrogju ekologije v sodelovanju z nevladnimi ustanovami,
posamezniki pa tudi intituti in univerzami ter javnimi zavodi. V program bodo aktivno
vklju¢eni tudi prebivalci Barja. DIIP bo izdelan v letu 2012, projekt bo izveden v obliki javno-

zasebnega partnerstva.

- Staro letalis¢e Moste

Na obmogju starega letali¢a Moste nameravamo do leta 2015 zagotoviti prezentacijo letalstva
in zgodovine ljubljanskega letalis¢a, oblikovati Zive in privlatne programe promocije letalstva,
tako z razstavami kot s simulacijami letenja z razli¢nimi letali, vkljuéevanjem ustvarjalnosti
modelarjev ipd. Nagin oblikovanja teh programov in s tem povezana tudi finanéna konstrukcija
sta odvisna od morebitne udeleZbe in partnerskega vklju¢evanja v projekt s strani BTC. DIIP bo
izdelan v letu 2012, projekt bo izveden v obliki javno-zasebnega partnerstva.

- Sive lise na podro¢ju knjizni¢arstva (nova knjizni¢na izposojevalis¢a)

Ureditev knjizni¢nih izposojevali§¢ v novonastalih soseskah in Cetrtnih skupnostih, kjer je
povprasevanje po tovrstnih dobrinah najbolj perece. Gre za nove ali prenovljene knjiznice:
- vzpostavitev knjiZnic v okviru novonastajajocih naselij in na novih lokacijah
(Knjiznica Polje, Knjiznica Crnuge, Knjiznica Sentvid),
- prenova knjiznic (KnjiZnica JoZeta Mazovca v Mostah, KnjiZnica Bezigrad
in Slovanska knjiZnica).
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- Muzej lutk

Muzej lutk bo osrednja ustanova na tem podrogju, ki bo povezala kulturne, izobrazevalne,
umetnidke in znanstvene vsebine. Osredoto¢ena bo na zbiranje, vrednotenje in prezentiranje
lutkovne dedis¢ine, znanj, tehnik, vrednotenj in ustvarjalnosti na tem podroc¢ju. Ne gre za muzej
v klasi¢nem pomenu besede, temve¢ za ustanovo z Zivim programom, ustreznimi pedagoskimi
programi (npr. izdelovanje lutk) in usmerjenostjo v promocijo lutkarstva V naslednjem obdobju
Jje potrebno najti ustrezno lokacijo in nato zadeti z urejanjem dokumentacije.

- Muzej Sporta

Sportni center Stozice nudi izredno kontekstualno moZnost postavitve vsebine 3portne
zgodovine, Se posebej ob dejstvu, da Ljubljana in Slovenija resne prezentacije slovenske Sportne
dedis¢ine Se nimata. Glede na vsebinsko obseznost Sportnega centra, ki ima v svojem okviru
tudi infrastrukturo za zadovoljevanje prostocasnih aktivnosti mes¢anov in obiskovalcev mesta,
bo tak$na vsebina dodatno obogatila $portni center in mu ponudila dodano vrednost v obliki
strokovnega in kulturnega dogajanja. Dejstvo, da obstoje¢i nacionalni Muzej $porta v nobenem
segmentu naloge ne opravlja zadovoljivo (za to nima ustreznih prostorskih moznosti), so
prostorske moznosti in nacelna naklonjenost MOL za reSitev delovanja te drZavne ustanove,
seveda v sodelovanju s pristojnim ministrstvom. Zgodovina Sporta nasploh, e posebej pa njena
muzejska artikulacija, je v Sloveniji zelo slabo raziskana in predstavljena, zato potrebuje
spodbudo. Vzpostavitev Muzeja Sporta v Centru StoZice bo nedvomno spodbudila razvoj tega
podrodja.

Muzej $porta, ki bo deloval v okviru $portnega parka, ima neposreden stik z dejavnostmi, v
okviru katerih nastaja vsebina njegove dejavnosti. Poleg izvajanja javne sluzbe na podrocju
premiéne kulturne dedis¢ine, ki je v ve¢jem delu zaledna dejavnost muzeja, bo takSen muzej
obsegal stalno razstavo, ki bi na muzejski na¢in predstavljala zgodovino Sporta, Sportnih panog,
olimpizma, razli¢nih vsebin s podrogja sodobnega Sporta itd. Pomemben del razstavnega
programa bo t. i. dvorana slave ki bo tudi najbolj oblikovno in multimedijsko podprta. Slo bo
za razstavo v stalnem nastajanju, prikazovala pa bo najveje uspehe slovenskega Sporta,
predstavljala izredne posameznike v §portu in izjemne $portne dogodke pri nas.

Muzej $porta bo vkljuleval razstavne prostore (800 m?), depojske prostore (500 m?),
konservatorske delavnice (200 m?), pisarniske prostore (190 m?) in prostore za izvajanje
obrazstavnega programa, izobraZevalnih aktivnosti ipd. (60 m?).

- Otro$ki muzej StoZice

V Sportnem centru StoZice je na voljo prostor v velikosti 3000 m?, ki omogoca izvedbo
otroskega muzeja. Gre za javni prostor, namenjen kakovostnemu preZivljanju prostega casa
otrok, dopolnjevanju pedagoskih programov in izobrazevanju, ki bo temeljil na principih otipu
dostopne muzejske postavitve, tj. na v celoti interaktivnem odnosu med obiskovalci in
postavitvijo. Otroski muzeji so v tujini izredno priljubljeni prostori, zato bo tudi Otroski muzej
Stozice namenjen ob&instvu $irde regije. V letu 2012 bo oblikovana strokovna skupina, ki bo
pripravila programsko zasnovo, v letu 2013 pa bo izdelan DIIP.

- KnjiZnica za slepe in slabovidne

Knjiznica Zveze drudtev slepih in slabovidnih Slovenije je edina knjiZnica, ki slepim in
slabovidnim uporabnikom zagotavlja raznovrstno knjizni¢no gradivo na nagin, ki je prilagojen
njihovim potrebam. Knjizni¢na stroka ugotavlja, da obstaja potreba po ustanovitvi
osrednje/nacionalne knjiZnice za slepe in slabovidne. Mestna ob¢ina Ljubljana bo pomagala pri
iskanju ustrezne lokacije za knjiZnico, ki bo neposredno izvajala storitve za slepe, slabovidne ter

za osebe z zmanj$ano zmozZnostjo branja. Mestna knjiznica Ljubljana bo e naprej sodelovala
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pri distribuciji gradiva v tehnikah, dostopnih slepim in slabovidnim, in sicer kot samostojni
akter pri izvajanju in promociji knjizni¢nih storitev za slepe in slabovidne.

Stevilka: 610-8/2012-4
Ljubljana, dne 23. aprila 2012
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