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IZVLECEK 1Z ZAPISNIKA 13. SEJE SVETA JAVNEGA ZAVODA TURIZEM LJUBLIANA

Svet javnega zavoda TURIZEM LJUBLJIANA, je na 13. seji, ki je bila v ponedeljek, 23.2.2015 ob 13. uri, v
Banketni dvorani Mestne hiSe, Mestni trg 1, Ljubljana pri 4. tocki dnevnega reda - Obravnava in sprejem
Letnega porocila JZ Turizem Ljubljana za poslovno leto 2014 soglasno sprejel nasledniji

SKLEP:

Svet zavoda Turizem Ljubljana je obravnaval in sprejel Letno poroéilo Turizma Ljubljana za poslovno
leto 2014. Skupni presezek prihodkov nad odhodki v viSini 8.588,25 EUR se ne razporedi in pripada
ustanovitelju.

Predsednica Sveta zavoda
Jadranka Dakj¢

Ljubljana, 24.2.2015

Turizem Ljubljana, Krekov trg 10, Ljubljana je na okroznem sodi$€u v Ljubljani vpisan pod $t. 1/34654/00. Ustanoviteljica:
Mestna obéina Ljubljana. Mati¢na $t.: 1622935. ID Stevilka za DDV: SI85321389. Podracun odprt pri BS: 01261-6030365162
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POSLOVNO POROCILO
I. Splosnidel:
I./1. PREDSTAVITEV javnega zavoda TURIZEM LUUBLJANA

1.1. Ustanovitev

Odlok o ustanovitvi javnega gospodarskega zavoda Javni zavod Turizem Ljubljana je bil sprejet na
Mestnem svetu MOL in objavljen v Uradnem listu RS 3t. 26 dne 12. 04. 2001. V letu 2007 je bil po
istem postopku sprejet Odlok o spremembah in dopolnitvah odloka o ustanovitvi javnega
gospodarskega zavoda lavni zavod Turizem Ljubljana, ki je bil objavljen v Uradnem listu RS 10. 10.
2007. Bistvene spremembe ustanovitvenega akta se nanaajo na razvojno viogo na podrodju
turizma na obmocju MOL, ki jo je MOL prenesla na zavod.

Pri aZuriranju registra proracunskih uporabnikov je maja 2009 Uprava RS za javna pladila ugotovila
neskladje organizacijske oblike zavoda s Pravilnikom o dolocitvi neposrednih in posrednih
uporabnikov driavnega in obCinskih proraéunov ter s sklepom naloZila preoblikovanje zavoda iz
javnega gospodarskega zavoda v javni zavod, javno agencijo ali javni sklad do 30.09.2009, sicer bi
sledila izkljuc¢itev iz registra proratunskih uporabnikov. Iz tega razloga je bil sproZen postopek
uskladitve z veljavno zakonodajo. Mestni svet MOL je 28. 09. 2009 sprejel Sklep o ustanovitvi
javnega zavoda Turizem Ljubljana, ki je bil objavljen v Uradnem listu RS &t. 79 dne 09. 10. 2009.
Na ta nacin je bilo ugodeno zahtevi Uprave RS za javna placila, hkrati pa je bila to tudi priloZnost za
ureditev drugih zadev (sprememba imena v Turizem Ljubljana, uskladitev dejavnosti zavoda z
zadnjo Uredbo o standardni klasifikaciji dejavnosti, drugo). Vpis Turizma Ljubljana v sodni register je
bil izveden na dan 31. 12. 2009. Mati¢na in davéna £tevilka sta ostali nespremenjeni.

Po Skiepu o ustanovitvi javnega zavoda Turizem Ljubljana zavod kot javno sluzbo opravlja osnovno
dejavnost nairtovanja, organiziranja in izvajanja politike spodbujanja razvoja turizma v Mestni
obgini Ljubljana, ki obsega naslednje dejavnosti in storitve, ki se izvajajo v javnem interesu:
informacijsko turistiéno dejavnost

spodbujanje razvoja in promocija celovitih turisti¢nih proizvodov v Mestni obéini Ljubljana
natrtovanje, oblikovanje in trienje celovite turisti¢ne ponudbe v Mestni obgini Ljubljana
spodbujanje razvoja in urejanje objektov turisticne infrastrukture

organizacija in izvajanje prireditev

ozavestanje in vzpodbujanje lokalnega prebivalstva za pozitiven odnos do turistov in turizma
druge storitve, ki se v Mestni obini Ljubljana brezplaéno nudijo turistom

in druge naloge na podlagi predpisov Mestne obéine Ljubljana

P NoU R WNE

Dejavnost zavoda, navedena zgoraj, je v skladu z Uredbo o standardni klasifikaciji dejavnosti
razvri¢ena v skupino 0/84.1 Dejavnost driavne uprave ter ekonomska in socialna politika
skupnosti, podrazred 0/84.130 Urejanje gospodarskih podrotij za u€inkovitej$e poslovanje.

Turizem Ljubljana ima mati¢no 3tevilko 1622035 in ID za DDV: St 85321389, Stevilka podratuna,
odprtega pri banki Slovenije je 01261-6030365162,

Turizem Ljubljana ima svoj sedeZ na Krekovem trgu 10 v Ljubljani, telefon: 01 306 45 82,
telefaks: 01 306 45 94 in naslov elektronske poste: info@visitljubljana.si ter naslov spletnega mesta:
www.visitljubljana.com.

Povpredno Stevilo zaposlenih v letu 2014 je znadalo 29,70 oseb. V to itevilo Je zajeta odsotnost
zaradi porodnike (0,70 zaposlene v letu 2014).
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Zavod je do 06. 04. 2014 vodila direktorica Barbara Vajda, od 07. 04. 2014 dalje pa v.d. direktorice
Petra Stusek.

1.2, Organiziranost

Delo zaposlenih v zavodu je glede na vsebino, zahtevnost, vrsto in medsebojno povezanost nalog
organizirano tako, da se opravlja

- na Krekovem trgu 10 v Ljubljani, kjer je sede? zavoda

- v turistiéno informacijskem centru — TIC na Adami¢ Lundrovem nabreZju 2 v Ljubljani

- v slovenskem turisti¢nem informacijskem centru — STIC na Krekovem trgu 10 v Ljubljani

1.3. Splosni akti

Po 49. &lenu Statuta javnega zavoda Turizem Ljubljana so splodni akti zavoda statut zavoda,
pravilniki, poslovniki, organizacijski in drugi akti, s katerimi se ureja nadin uresnifevanja pravic,
obveznosti in odgovornosti delavcev, notranja organizacija in druga vpra$anja, pomembna za
delovanje zavoda.

1.4. Dejavnost

Dejavnost zavoda je v skladu z Uredbo o standardni klasifikaciji dejavnosti razvr§tena v skupino
0/84.1 Dejavnost driavne uprave ter ekonomska in socialna politika skupnosti, podrazred
0/84.130 Urejanje gospodarskih podrodij za uinkovitejSe poslovanje.

1./2, OPIS RAZVOJA javnega zavoda TURIZEM LUUBUANA

Javni zavad Turizem Ljubljana je v letu 2014 dopolnil trinajst let svojega delovanja. V tem ¢asu se
je zavod izkazal kot ucinkovita in fleksibilna organizacijska oblika izvajanja javne sluZbe, z notranjo
organizacijo pa je doseZeno, da imamo pokrite vse temeljne aktivnosti, ki jih pred nas postavlja
zakonodaja na tem podrodju. Svoje delo zavod usmerja skladno z razvojnimi dokumenti in sicer:

2001 je Mestni svet MOL sprejel Strateske usmeritve razvoja turizma v Ljubljani in akcijski natrt
nalog za obdobje 2001 — 2004;

2004 je bila sprejeta Strategije Zavoda za turizem Ljubljana za obdobje 2005 — 2008. Dokument
je predstavljal temelj projekta Turistiéne destinacija Ljubljana — razvoj organizacijskih struktur,
s katerim je zavod skupaj s 27 partnerji (glavnimi nosilci ljubljanske turistitne ponudbe
Ljubljane) uspesno kandidiral za evropska sredstva za spodbujanje razvoja turisti¢nih destinacij.
Pogodba z Ministrstvom za gospodarstvo je bila podpisana marca 2005. Konec leta 2007 se je
projekt iztekel in izdelano je bilo kon&no porotilo o izvajanju tega na projekta, ki je med drugim
prinesel tudi dokument, ki ga je leta 2006 sprejel Mestni svet MOL - Strate&ki razvojni in
marketindki nart turisti¢ne destinacije Ljubljana za obdobje 2007 — 2013, dokument, ki jasno
opredeljuje smernice razvoja turizma v Ljubljani za navedeno obdobje in ima v svoji sestavi tudi
akcijski nacrt.

V letu 2009 je bila izvedena sprememba organiziranosti zavoda. Mestni svet MOL ie ustanovil
javni zavod Turizem Ljubljana, ki je pravni naslednik Zavoda za turizem Ljubljana. Spremembe
50 stopile v veljavo s 01. 01. 2010;

V letu 2011 je bil zasnovan Osnutek modela vzpostavitve in delovanja regionalne destinacijske
organizacije za Osrednjeslovensko regijo, s katerim je Turizem Ljiubljana v soglasju s 25
ob&inami, ki skupaj z MOL tvorijo Ljubljansko urbano regijo, uspedno kandidiral za pridobitev
sredstev ESRR za izvedbo aktivnosti regionalnih destinacijskih organizacij; Turizem Ljubljana je
po sklepu Sveta LUR postal nosilec funkcije Regionalne destinacijske organizacije za
Osrednjeslovensko regijo;
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- V2011 je bila izdelana Strategija razvoja in trienja turizma regije osrednja Slovenija za obdobje
2012 do 2016. Strategijo je novembra 2011 sprejel Svet LUR, pred tem pa tudi Svet zavoda.

- Konec leta 2011 je Svet zavoda Turizem Ljubljana sprejel 3e en stratedki dokument: Razvojno
politiko kongresne destinacije Ljubljana do leta 2020, ki med drugim predvideva ustanovitey
Kongresnega urada Ljubljane kot nadgradnje kongresne dejavnosti v zavodu.

- Vzafetku 2013 so stekle aktivnosti za pripravo strateikih usmeritev razvoja in trienja turisti¢ne
destinacije Ljubljana za obdobje 2014 do 2020. V prvi fazi je bil izdelan analiti¢ni del, ki je
predstavljal podlago za drugi del — usmeritve razvoja in trienja.

- Vjanuarju 2014 je Mestni svet Mestne obcine Ljubljana sprejel in potrdil dokument Strategija
razvoja in trienja turistitne destinacije Ljubljana za obdobje 2014 do 2020.

1./3. ORGANI javnega zavoda Turizem Ljubljana

Po 18. flenu ustanovitvenega akta zavoda Turizem Ljubljana naslednje organe:

- Svet zavoda

- direktorja

- Strokovni svet zavoda.

3.1. Predstavitev Sveta javnega zavoda Turizem Ljubljana

Svet zavoda ima 11 &lanov, od tega je eden predstavnik delavcev.

9. septembra 2013 je bila ustanovna seja Sveta zavoda (Cetrti mandat) v naslednji sestavi: Jadranka
Daki¢ {predsednica), Ale$ Kardelj {podpredsednik), Matic Bizjak, Vasja Butina, Gregor Jamnik, Anton
Kranjc, Marko Koprive, AnZe Logar, Tanja Mihali¢, Aleksander Valentin. Predstavnica delavcev v
Svetu zavoda je Polona Dolzan.

Odgovornosti in pristojnosti Sveta zavoda so opredeljene v 18. &lenu Statuta javnega zavoda
Turizem Ljubljana.

3.2. Predstavitev Strokovnega sveta javnega zavoda Turizem Ljubljana

Clani Strokovnega sveta javnega zavoda Turizem Ljubljana so od 1. septembra 2014: dr. Janez
Bogataj, Dominik S. Cernjak, Tatjana Juri$evi¢ in Miha Rakar.
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Il. Posebni del:
i./1. POROCILO O DOSEZENIH CILJIH IN REZULATIH V 2014

1.1. Zakonske in druge pravne podlage, ki pojasnjujejo delovno podroéje javnega zavoda Turizem
Ljubljana

Temeljni zakon, ki na ravni Republike Slovenije ureja podrogje turizma, je Zakon o spodbujanju
razvoja turizma, ki je stopil v veljavo v zacetku leta 2004 in ureja nadrtovanje in izvajanje politike
spodbujanja razvoja turizma, doloca organiziranost izvajanja turisti¢ne politike tako na nacionalni
ravni, kot na ravni turisticnega obmodja, dolo€a turistiéno takso in druga sredstva za izvajanje
politike spodbujanja razvoja turizma, doloa pa tudi pogoje za opravljanje dejavnosti organiziranja
in prodaje turisticnih aranZmajev, turistitnega vodenja in spremljanja ter turistiénih portnih
storitev kot pridobitne dejavnosti.

Poleg omenjenega zakona so pravne podlage za naje delo 3e:

- Sklep o ustanovitvi javnega zavoda Turizem Ljubljana (Ur. I. RS 79/2009)

- Odlok o dolo€itvi viSine turistine takse v Mestni ob¢ini Ljubljana (Ur. 1. RS 14/2009)
- Odlok o turistitnem vodenju v Mestni ob¢ini Ljubljana {(Ur. |. RS 54/2010)

- Zakon o igrah na sreco (Ur.l. RS 134/2003- UPB 1, 10/2010, 106/2010)

1.2. Dolgorocni cilji javnega zavoda Turizem Ljubljana

Dolgorocne kvalitativni in kvantitativni cilji na podro€ju promaocije in razvoja turizma in gostinstva so
opredeljeni v Strategiji razvoja in trfenja turisticne destinacije Liubljana za obdobje 2014 - 2020.

Vizija, kateri sledijo aktivnosti zavoda, je:

- Ljubljana bo do leta 2020 na mednarodnem trgu prepoznana kot dofivljajsko bogata evropska
mestna turistitna destinacija, mesto za aktivna in romanti¢tna doZivetja ter poslovna sre¢anja
skozi vse leto.

- Ljubljana bo ostala mesto z visoko kakovostjo bivanja in prijetno atmosfero za njene vse
prebivalce, obiskovalce in turiste,

Ljubljana kot turisti¢na destinacija bo do leta 2020 dosegla naslednje stratedke cilje:

Kvantitativni cilji so:
- rast Stevila noCitev za 5% povprecno letno,

- rast &tevila prihodov obiskovalcev za 3,5% povpreéno letno,

- rast povprecne dobe bivanja 1,5 % povprecno letno,

- povetanje dnevne potrodnje na turista za 3 % povpretno letno,

- povprena letna zasedenost sob v hotelih nad 60 % (v celotnem strateikem obdobju naj
povprecna letna zasedenost sob v hotelih znasa vsaj 60 %).

Kvalitativna cilja sta:
- povedanje konkurendnosti skozi novo vrednost za turista in

- povelanje mednarodne prepoznavnosti destinacije v skladu z identiteto turistitne
destinacije Ljubljane.
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Strate3ki cilji se bodo dosegali skozi delovanje na temeljnih politikah, z uresni¢evanjem operativnih
ciljev:

- operativni cilj 1: boljSe sodelovanje med javnim in zasebnim sektorjem za konkurenénej3o
turisti¢no destinacijo Ljubljana,

- operativni cilj 2: izbolj8anje pogojev za gospodarsko rast,

- operativni cilj 3: razvoj celovite turisticne ponudbe Ljubljane,

- operativni cilj 4: dvig konkurenénosti destinacije z izboljfanjem prometne dostopnosti in
povezanosti Ljubljane,

- operativni cilj 5: udejanjanje stratelkih usmeritev kongresne dejavnosti - Kongresna
Ljubljana 2020,

- operativni cilj 6: bolj usmerjeno trfenje ponudbe turistiéne destinacije Ljubljane,

- operativni cilj 7: dvig prepoznavnosti destinacije Ljubljane,

- operativni cilj 8: bolj3a informiranost turistov ob uporabi novih tehnologij,

- operativni cilj 9: dvig privlaénosti destinacije z inovativnimi turistiénimi proizvodi,

- operativni cilj 10: dvig kakovosti turisti¢ne ponudbe in infrastrukture,

- operativni cilj 11: bolja usposobljenost v turizmu zaposlenih in s turizmom povezanih
zaposlenih v turisti¢ni destinaciji Ljubljana,

- operativni cilj 12: informiranost deleZnikov na turistini destinaciji Ljubljana,

- operativni cilj 13: udejanjanje trajnostnega pristopa pri razvoju destinacije,

- operativni cilj 14: ume3€enost koncepta turizem za vse v turistiéno ponudbo destinacije.

1.3. Letni cilji javnega zavoda Turizem Ljubljana v 2014

Letni izvedbeni cilj je uspesno in utinkovito izvajanje zastavljenih nalog:

lzvedba javnega razpisa za sofinanciranje turisti¢nih prireditev na javnih povriinah in prireditev
turistiCnih  drudtev na obmogju MOL in v nadaljevanju izvedba vseh aktivnosti, potrebnih za
realizacijo plana turisti¢nih prireditev v Ljubljani;

Nadaljevanje povezovanja glavnih nosilcev kongresne dejavnosti v Ljubljani s ciljem skupnega
pridobivanja &im vecjega $tevila kongresov v Ljubljano;

fzvedba plana nastopov na turisti¢nih in kongresnih borzah v tujini in na work shopih;

lzvedba plana ogladevanja in pospesevanja prodaje turisti¢ne destinacije Ljubljana;

lzvajanje programov za podrocje odnosov z javnostmi, tujimi in domagimi;

Stalna skrb za vizualno podobo tiskovin s turistiéno ponudbo destinacije, izvedba novih in
ponatisi obstojecih tiskovin;

Razvoj receptivne dejavnosti;

Dopolnjevanje turisti¢ne signalizacije in sofinanciranje vsakoletne tradicionalne akcije »Za lepgo
Liubljano«;

Usmerjanje sredstev, ki jih namenjamo za vzpostavitev turistiéne infrastrukture, v inovativno
turisticno ponudbo v 2014, ko Ljubljana praznuje 2000 let ustanovitve Emone;

Zagon projekta »Okusi Ljubljane«, ki uveljavlja vegjo zastopanost znailnih ljubljanskih jedi v
gostinski ponudbi, njihovo sodobno pripravo in ustrezno promaocijo.

Vodenje projekta »Ljubljanska kakovost — LQ«, ki vkljuCuje ocenjevanje ljubljanskih trgovskih in
gostinskih lokalov vsako parno leto. Leto$nja novost je ocenjevanje izbranih gostinskih lokalov
izven Ljubijane, v regiji Osrednja Slovenija;

Nadaljevanje implementacije blagovne znamke turistiéne destinacije Ljubljana;

Organizacija fotografskih razstav na Jakopitevem sprehajali$u in na Krakovskem nasipu;
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- Nadaljevanje vlaganj sredstev turisti¢ne infrastrukture v odpravijanje tako imenovanih prezrtih
detajlov in v ocvetlienje starega mestnega jedra;

- Nadaljevanje izpopolnjevanja in razvoja informacijske infrastrukture turistine destinacije in
siritev na regionalni nivo;

- Nadaljevanje povezovanja turistiéne ponudbe 26 obin, ki tvorijo Osrednjeslovensko regijo ter
izvajanje promocijske in distribucijske funkcije za regijo.

Za leto 2014 je bilo na&rtovano:

- Stevilo prihodov gostov, ki bodo v Ljubljani prenoéili: 491,547

- Stevilo notitev: 938.653

- Viina priliva turisti¢ne takse: 825.500 EUR

- Vidina priliva koncesijskih dajatev od posebnih iger na sre¢o: 1.675.500 EUR
- Skupno viSino namenskih sredstev za izvajanje programa dela: 2.501.000 EUR

Z rebalansom proratuna smo v novembru 2014 plan prihodkov iz naslova koncesijskih dajatev od
posebnih iger na sre¢o zaradi spremembe in znifanja prihodov na trgu igralnitva zniali na
1.123.106 EUR.

1.4. Ocena uspeha pri doseganju zastavljenih ciljev

PODROCJE PRIREDITEV

Konec januarja smo v Uradnem listu objavili javna razpisa za sofinanciranje turistiénih prireditev na
javnih povrdinah in za sofinanciranje programov aktivnosti turisti¢nih drudtev na obmoéju MOL za
leto 2014, Med 102 prispelima viogama s prediogi, za katere so predlagatelji pri¢akovali preko
790.000 EUR sofinanciranja, je komisija izbrala 52 projektov oz. prireditev, med katere je razdelila
razpoloiljivih 160.000 EUR. Za sofinanciranje programov turisti¢énih druétev smo namenili 50.000 in
jih razdelili med 14 turisti¢nih drustev, ki so se odzvala na nag razpis.

Izpolnili smo cilj, ki smo si ga na podrodju prireditev zastavili, saj smo sofinancirali predvsem
prireditve, ki so nadgradile dogajanje v mestnem sredisu, namenjeno pedcem, kjer so se odvijale
predvsem ponavljajoce se prireditve, kot so Umetnitka trinica, bol3ji trg, Artish in srednjeveski
semnji, pa tudi Krakovski nasip in Jakopitevo sprehajalidée v Tivoliju, kjer so se odvijale Ze
tradicionalne fotografske razstave na prostem. V paviljonu v parku Zvezda so se vrstili nastopi
glasbenikov, ob nedeljah pa so dopoldneve na Novem trgu popestrili ljubljanski pihalni orkestri.

Na Kongresnem trgu se je Ze $esto leto zapored odvil festival Junij v Ljubljani, prava uspesnica pa je
bil Kino pod zvezdami, ki je zadnje dni junija na Kongresni trg privabil $tevilne kino nostalgike.
Ljubljana je Zivela s tradicionalnimi prireditvami, kot so Maturantska parada, festival Ana Desetnica,
festival Klovnbuf, Ljubljanska vinska pot, No&i v stari Ljubljani, Srednjeveski dan in drugimi, prijeten
utrip mesta, ki ga pricarajo prav prireditve, so zafutili tudi tevilni obiskovalci mestnega jedra.
Predvsem tujce so navdusevali slovenski plesi ob Ljubljanici, UrZka in Povodni mo# na hoduljah in
seveda tradicionalne KnjiZnice pod krognjami.

Leto 2014 je bilo leto praznovanja 2000 let Emone in $tevilni dogodki so na to opozarjali. Zagotovo
je med najodmevnejimi prireditev Ave Emona, ki je v avgustu Kongresni trg preselila v obdobje
Rimljanov. Skupine legionarjev, gladiatorjev in Keltov so navdutile obiskovalce, ki so na trinici lahko
kupili priloZnostne spominke in se razvajali s hrano in pijaco tistega ¢asa. Projekt Ave Emona je bil
zelo odmeven tako med domadimi in tujimi obiskovalci in tudi v letu 2015 bi ga veljalo ponoviti v
zmanj$anem obsegu.

Tudi v 2014 smo se vklju¢ili v tradicionalno akcijo ti$¢enja »Za tep3o Ljubljano, ki v Ljubljani poteka
vsako pomlad, in tudi v Evropski teden mobilnosti ter Ljubljanski maraton, ki je postal najvedja
ljubljanska mednarodna $portna prireditev.
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V zadnjem delu leta smo se osredotoCili na program December 2014 v Ljubljani in v okviru delovne
skupine, ki je koordinirala aktivnosti v zvezi s tem projektom, poskrbeli za del programa, ki nam je
bil zaupan.

PODROCIE KONGRESNE DEJAVNOSTI

Na3e »kongresno leto« se je zaelo s 6. borzo kongresnega turizma JV Evrope, ki ima svoj domicil v
Ljubljani — s Convento, kjer od samega zafetka nastopamo kot strate3ki partnerji. Poleg samega
nastopa smo uspe3no izvedli poseben Studijski program Ljubljane za 19 vabljenih klientov, med
katerimi je bila tudi predstavnica Evropskega zdruZenja kardiologije - ESC. Rezultat njenega obiska
sta dve oddani kandidaturi za specialistitna kongresa ESC v letih 2017 in 2018, kjer je Ljubljana v
oZjem izboru destinacij. To sta dve od Stirih kandidatur za ve¢je mednarodne dogodke nad 1.000
udeleZencev, v katere smo vkljucili destinacijsko podporo v okviru partnerstva LSBT (Ljubljana
Strategic Bidding Team).

Aktivno smo se — v vlogi soorganizatorja in gostitelja — vkljuiili v veé& posebej organiziranih
Studijskih programov za tuje organizatorje sreanj in poslovnih potovanj z vsega sveta in Ljubljanc
predstavili kot primerno in konkurenéno kongresno destinacijo. V razliénih viogah smo s partneriji
sodelovali pri pripravi kandidatur, uradnih predstavitvah kandidatur in obenem organizirali ali
aktivno sodelovali pri Stevilnih oglednih obiskih tujih organizatorjev mednarodnib kongresov v fazi
izbire ali po potrditvi Ljubljane kot destinacije sreCanja.

Drugo leto zapovrstjo smo nastopili na »Association Congress« - cilinem poslovnem dogodku za
vodilne predstavnike strokovnih in znanstvenih zdruZenj, ki je bil tokrat v Parizu, in navezali nekaj
dobrih kontaktov s potencialnimi klienti, ki so generirali prva povprasevanja.

Kot vsako leto smo promocijsko in programsko smo podprli $tevilne mednarodne dogodke, ki so se
v 2014 odvili v Ljubljani. Med temi posebej izpostavljamo obseino sodelovanje pri 40. Svetovnem
skavtskem kongresu — WSC 2014 ter Evropskem kongresu agrarnih ekonomistov - EAAE 2014.
Izpolnili smo plan nastopov na kongresnih borzah v 2014, med katerimi sta kljuéna poslovna
dogodka globalne industrije srecanj borzi IMEX v Frankfurtu v maju in novembrska EIBTM v
Barceloni, ki ju tako po 3tevilu sestankov, kot kakovosti klientov, ocenjujemo kot zelo uspeina. Kot
eden od petih slovenskih partnerjev smo se v juliju udeleili borze The Meetings Show UK, ki je
zaradi mocnega potenciala britanskega trga v perspektivi zanimiv poslovni dogodek za nas.
Izpostavljamo 3e jesensko predstavitev slovenske kongresne industrije na Veleposlaniitvu RS v
Parizu, kjer smo bili pomemben &len pri organizaciji in izvedbi, ter samostojna nastopa na kongresni
borzi BTC v Firencah ter poslovnem dogodku v organizaciji European Cities Marketing v Parizu.

Poleg tega je bila izvedena temeljita prenova destinacijskega priroénika za organizatorje sreéanj — A
Key to Ljubljana for Meeting Planners, zalelo pa se je tudi deto na vsebinski nadgradnji zavihka za
organizatorje sre€anj na peortalu www.visitljubljana.com.

Poseben projekt, ki je terjal veliko pozornosti in energije do realizacije med 21. in 23. septembrom,
je bila letna konvencija ABTA 2014 {Association of British Travel Agents), pri kateri smo bili partnerji
javne agencije Spirit/STO. Dogodek, z udeleibo okoli 450 predstavnikov britanske potovalne
industrije in medijev, je bil po zahtevnosti priprav za nas precejsen izziv in finanéni zalogaj, hkrati pa
lahko retemo, da smo z nadvse uspedno izvedbo maksimalno izkoristili priloZnost za krepitev
pozicije Ljubljane kot »city break« destinacije na britanskem trgu ter ZirSe, in nase sploine
prepoznavnosti.

PODROCIE ODNOSOV Z JAVNOSTMI

V letu 2014 smo domaco javnost obvei¢ali z meseénim novinénikom »Pisma iz Ljubljane«. Tekom
leta smo poslali 66 sporofil za domado javnost in posredovali odgovore na 173 vpraganj domadim
medijem.

V domacdih medijih smo zasledili 776 objav, neposredno vezanih na delovanje Turizma Ljubljana.
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V 2014 smo izdali dve Stevilki strokovne revije za tuje profesionalce v turizmu »Ljubljana — PR«, 2
novostmi v Ljubljani in ostalo aktualno vsebino.

V letu 2014 smo zabeleiili izjemen porast novinarjev, v Ljubljano je pri¢lo 279 predstavnikov
medijev, kar je 107 vel kot v letu 2013. NajveC tujih predstavnikov medijev je pridlo iz Velike
Britanije, Nizozemske, Belgije, Italije in Avstrije. Pripravili smo jim 105 individualnih programov ~ 35
vec, kot leto poprej.

Poleti 2014 smo organizirali dve uspeini blogerski kampanji, v okviru katere smo povabili tri skupine
blogerjev, kar je zelo utinkovit nagin promocije v svetu industrije potovanj. blogerskim projektom
The Travel Mob smo poskrbeli za dodatno promocijo projekta Okusi Ljubljane, z blogerskim
projektom Must Love Festivals pa smo dodatno promovirali festivala Ano Desetnica in Noéi v Stari
Ljubljani,

V mesecu aprilu je bila organizirana dvodnevna Studijska tura za domate novinarje po poteh Via
Slovenica in Emona 2000, ki se jo je udeleZilo 15 predstavnikov medijev,

Pripravili smo deset obseZnih sporodil za medije o Ljubljani in jih namenili akreditiranim tujim
novinarjem, ki so se udelefili novinarske konference v Trstu in Celovcu ter dogodkov na ABTI, WTM
London, WEMEX NY in LA.

Za promocijo ljubljanskih poletnih festivalov in turisti¢nih programov v vrhuncu turistiéne sezone
smo v 2014 skupaj s Festivalom Ljubljana opravili predstavitev in novinarske konference v Trstu in
Celovcu.

PODROCIE PROMOCIJE IN POSPESEVANJA PRODAJE

V prvi polovici leta smo na vseh nastopih v tujini promovirali Ljubljano preko nosilnega produkta
tega leta - Emone 2014. Intenziven plan nastopov na sejmih in borzah ter delavnicah v tujini, ki smo
ga zalrtali za leto 2014, smo tudi uspeno realizirali. Tako smo v sodelovanju s Spirit/Slovensko
turisti¢no organizacijo ali samostojno nastopili na Nizozemskem, na Finskem, v Spaniji, v Avstriji, v
Belgiji, na Ceskem, v Italiji, Nemciji in Srbiji, na MadZarskem, v Rusiji, na Hrvaskem, v AzerbajdZanu
in v Veliki Britaniji. V nekaterih driavah smo nastopili veckrat; skupaj smo imeli v tujini 31 nastopov.
Uspesni nastopi na 20 sejmih in borzah, 8 delavnicah, 3 posebnih dogodkih.

Za vsak nastop smo pripravili posebej izdelane zgibanke s predstavitvijo aktualne turisti¢ne
ponudbe Ljubljane in sicer v jeziku dezele, kjer smo nastopali. Na novembrski svetovni turistiéni
borzi v Londonu smo Ze zadeli s promocijskimi aktivnostmi, vezanimi na najvedjo prireditev leta
2016 — med pomembnimi dogodki smo izpostavili Ljubljano Zeleno prestolnico Evrope 2016.
Izpolnili smo tudi plan ogladevanja za leto 2014 in oglalevali v ve€ kot 40 tujih in domacih medijih.
lzvedba oglasevanja v 2015 s pozicijskim geslom (sloganom) za komuniciranje na tujih trgih
»impossible to ignore« s prilagojeno grafino podobo oglasov bo usmerjena ne le v imid%, temve¢ v
konkretne turistiéne produkte ter ogladevanje Okusov Ljubljane.

V 2014 smo izdelali novo serijo estih promocijskih plakatov z motivi iz Ljubljane ter 14 roll-up
stojal.

Poleg klasi¢nega oglajevanja smo se dogovorili tudi za izmenjavo spletnih povezav ali druge oblike
direktnega oglasevanja na relevantnih spletnih straneh (cross advertising).

Tudi v 2014 smo v Ljubljani gostili zelo veliko organizatorjev potovanj s vsega sveta, lani ve¢ kot
500, poleg sodelujotih na konferenci britanskih potovalnih agentov ABTA z dodatnimi 450 tour
operaterji. Obiskovali so nas ¥tudentje turizma iz razli¢nih evropskih driav; vsakokrat smo jim
predstavili Ljubljano ter nafo organiziranost, natin dela in povezovanja z drugimi turistiénimi
subjekti v destinaciji in drugimi destinacijami v Sloveniji.

Pomemben del tega podrocja je tudi ustrezna distribucija promocijskih gradiv destinacije, ki jo
izvajamo na osnovi sodelovanja z razliénimi indtitucijami, pa tudi posamezniki, ki potujeja v tujino in
Zelijo promovirati naso defelo in glavno mesto. Na tem podrodju je e utedeno sodelovanje z
razlinimi republiskimi institucijami, na mestnem nivoju in tudi s strokovnimi javnostmi, je pa to
odli¢en nalin za dodatne promocijske uéinke, ki jih z rednimi aktivnostmi sicer ne bi mogli dosedi.
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PODROCIE PRODUKCIJE PROMOCIHSKIH SREDSTEV

Skoraj vsa podrocja Turizma Ljubljana, zlasti pa tista, vezana na nastope v tujini in seveda delovanje
turisti¢nih informacijskih centrov, so tesno povezana s podrocjem priprave in izvedbe promocijskih
sredstev, predvsem turistiénih tiskovin. Tako smo v 2014 izdali &tevilne turistiCne tiskovine v
razliénih jezikovnih izvedbah.

V letodnjem letu smo naroéali tisk po javnem naroéilu za tisk promocijskih tiskovin v letih 2013 in
2014, ki smo ga izvedli v 2013. Obseg tiskovin, ki jih izdajamo na letnem nivoju, je velik, saj poleg
meselnikov KAM? in njegove angleike inadice »Events« vkljuCuje tudi dve Stevilki revije »Ljubljana,
a Perfect Randez Vous, ki je namenjena tujim strokovnim javnostim. Celotna produkeija turistiénih
tiskovin za regijo Osrednja Slovenija prav tako nastaja v okviru tega podrodja, &eprav so viri
financiranja razli¢ni. V letu 2014 smo izdali izredno odmevne kulinari¢ne vodnike, poleg knjige Okusi
Ljubljane v slovenskem in angleskem jeziku. V letu 2014, ki je bilo posveteno 2000 letnici Emone, je
bila vetina podpornih tiskovin za nae nastope v tujini obarvana na to temo. Pripravili pa smo tudi
Ze prenovljeno broduro secesijska Ljubljana, saj jo leto 2015 posveleno secesiji. Seveda pa smo
ponatisnili tudi obstojece edicije ter pred tiskom poskrbeli e za popravke, saj nikoli ne gre za
klasi¢en ponatis. Ljubljana je izredno ¥ivo mesto, ki se hitro spreminja in vse spremembe je
potrebno pri pripravi ponatisov upoitevati.

Vedno veg je publikacij, ki jih poleg tiskane oblike izdamo tudi na plosckih, ker gre marsikdaj za
ekonomsko primernejio obliko.

K podrocju produkcije promocijskih sredstev pa ne sodijo zgolj tiskovine: urejanje fototeke je ena
od pomembnih nalog, saj jo je treba ves ¢as dopolnjevati in aktualizirati.

PODROCIE RAZVOJA IN KAKOVOSTI
Januarja 2014 je bila na Mestnem svetu Mestne ob¢ine Ljubljana soglasno sprejeta Strategija
razvoja in trienja turisti¢ne destinacije Ljubljane za obdobje 2014-2020.

Leto 2014 je zaznamoval projekt Okusi Ljubijane. V Zelji, da tradicionaine ljubljanske jedi ne bi
izginile iz vsakdanje in prazni¢ne prehrane prebivalcev, smo v Turizmu Liubljana v sodelovanju s
prof. dr. lanezom Bogatajem zasnovali blagovno znamko Okusi Ljubljane. Z njo Zelimo povedati
prepoznavnost tradicionalnih ljubljanskih jedi, jih vrniti v redno kulinariéno ponudbo gostiln in na ta
natin Zlahtne ljubljanske okuse ponovno priblizati ljudem. K projektu smo pritegnili 60 ljubljanskih
ponudnikov, ki v svojih gostinskih lokalih in trgovinah ponujajo jedi pod blagovno znamko Okusi
Liubljane. Za ponudnike ljubljanskih jedi smo predhodno pripravili delavnico in jih seznanili z
natinom priprave ljubljanskih jedi. V juniju 2014 smo izdali brofuro Okusi Ljubljane z recepti in
fotografijami ljubljanskih jedi v slovenskem in angletkem jeziku v nakladi 5.000 izvodov, ki smo jo
zaradi velikega zanimanja v oktobru ponatisnili. Ob priloznosti predstavitve projekta Okusi Ljubljane
smo izdali tudi knjigo Od nekdaj jedi so ljubljanske slovele, avtorja prof. dr. Janeza Bogatajaki je
sedaj v oZjem izboru za: Gourmand World Cookbook Awards 2014. Razglasitev nagrajenih knjig bo
v juniju 2015.

Za promocijo ljubljanskih jedi smo sodelovali pri izvedbi $tevilnih predstavitev in promocijskih
aktivnostih: ljubljanske jedi na Odpri kuhni, Kulinariéni festival EatiBrussels— Drink Bordeaux«, Okusi
Ljubljane na vlaku za prvi $oiski dan, Festival Bundekfest v Zagrebu, Mesec ljubljanskih jedi v D125,
Ljubljanske vinske poti...

Turizem Ljubljana se je s projektom Okusi Osrednje Slovenije uvrstil med pet najboljiih projektov
za priznanje Sejalec 2014.

Ljubljanska kakovost 2015

tjubljanska kakovost - Ljubljana Quality (LQ) je blagovna znamka, ki oznatuje doseganje visokih
standardov ponudbe, kakovosti storitev in urejenosti gostinskih lokalov ter malih trgovin. Namen
ocenjevanja je pospesevanje rasti kakovosti turisti¢ne, trgovske in druge spremljajoe ponudbe ter
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izpostaviti doloen segment ponudnikov nadpovpreéne kakovosti. Po nadelu metode "skriti gost” so
bile v letu 2014 ocenjene izbrane restavracije in gostilne v Ljubijani in regiji Osrednja Slovenija ter
vse trgovine v mestnem sredistu. Strokovna komisija je ocenita 105 gostinskih lokalov v Ljubljani in
(prvi€) 27 gostinskih lokalov v regiji Osrednja Slovenija ter 378 trgovin v mestnem sredit&y
Ljubljane. Vse najbolje ocenjene restavracije in trgovine kakovost dokazujejo s srebrno nalepko z
Znakom Ljubljanske kakovosti in s plaketo z Znakom Liubljanske kakovosti,

Ob tej priloZnosti je izgel tudi Kulinari&ni in nakupovalni vodi¢ v slovenskem in angleskem jeziku, ki
bo prebivalcem in obiskovalcem Ljubljane pomagal pri odlotitvi, kje v mestnem sredi$€u Ljubljane in
v regiji Osrednja Slovenija dobiti najbolj$o kulinari¢no ali nakupovalno izku3njo.

Trajnostni turisticni razvoj in priznanja turisti€ni destinaciji Ljubljana

Liubljana je nosilka prestifnega naziva Zelena prestolnica Evrope 2016. Na teh osnovah Turizem
Ljubljana dela pomembne korake tudi na podrogju trajnostnega razvoja turisti¢ne ponudbe. Aktivno
smo se vkljuCili v »Zeleno shemo slovenskega turizma - Slovenia Green«, ki jo razvija Sektor za
turizem v okviru javne agencije SPIRIT. Uvajamo tudi indikatorje ETIS (sistem evropskih
indikatorjev za trajnostne destinacije, ki ga je razvila Evropska komisija) in GSTR (Global
Sustainable Tourism Review)

Zelena shema bo na ravni destinacij temeljila na globalnih in evropskih turisti¢nih indikatorjih. v
tem procesu je Ljubljana kot ena od pilotnih slovenskih destinacij, ki uvaja indikatorje ETIS. Hkrati
pa se Ljubljana kot prva slovenska destinacija ocenjuje tudi po orodju GSTR, ki poleg evropskih
indikatorjev vklju¢uje tudi globalne indikatorje za trajnostne destinacije ter tako omogota
primerjavo trajnosti med destinacijami na globalni ravni.

Ljubljana uvri€ena med TOP 100 trajnostnih destinacij: sredi decembra 2014 je bil prvi¢ objavljen
seznam najbolj trajnostnih turistinih destinacij na svetu, tako imenovani Global Top 100
Sustainable Destinations 2014 - in na seznam se je uvrstila tudi Ljubljana. K ocenjevanju je bila
povabljena in nominirana zaradi svojega aktivnega dela na podrotju trajnostnega razvoja.

Liubljana je v vseh prvih petih kategorijah dobila visoko oceno 8 {devetice so bile izredno redke),
medtem ko v zadnji kategoriji (certificirane zelene turistitne politike) 3e nima ocene, saj postopek
ocenjevanja po orodju GSTR 3e ni v celoti formalno zakljuéen.

Mednarodna organizacija World Travel & Tourism Council (WTTC) je Ljubljano uvrstila v finale
izbora za nagrado WTTC Tourism for Tomorrow 2015 v kategoriji turistine destinacije. Ljubljana
je ena izmed treh finalistov v kategoriji turisti¢nih destinacij. Kon¢ni izbor zmagovalne destinacije
bo v aprilu 2015.

Nagrade WTTC Tourism for Tomorrow se podeljujejo na podlagi nalel trajnostnega turizma in v
okvirih prizadevanj, da bi navdihnili in izobrazili turisti¢ne ponudnike ter destinacije za izbolj$evanje
praks trajnostnega turizma.

V letu 2014 smo izvedli tudi Analizo turistitne potrodnje 2014. Skupna povpreéna dnevna
potrodnja anketiranih turistov je v letu 2014 zna%ala 132,65 EUR. Dobro polovico (51,2 %) skupne
dnevne potro3nje predstavlja strosek nofitve z zajtrkom.

Regionalna destinacijska organizacija Osrednja Slovenija

Na Turizmu Ljubljana Ze Cetrto turisti€no sezono intenzivno in uspedno izvajamo plan aktivnosti
RDO v skladu s Strategijo razvoja in trienja turizma za regijo Osrednja Slovenija 2012 — 2016, ki
prinasa jasno definicijo regijskega modela za podrogje turizma, jasne cilje, jasen trienjski koncept in
funkcionalen naéin delovanja Regionalne destinacijske organizacije, ki Zivi in se udejanja v praksi.
Medtem ko je bil v preteklih treh letih poudarek predvsem na razvojni oz. produktni funkciji za
vzpostavitev regijske ponudbe, je v letu 2014 bil najvedji poudarek dan promocijski funkciji — delu z
organizatorji potovanj ter digitalnemu trienju na distribucijski funkciji, ki se tesno prepleta s
promocijsko funkcijo.
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Med programskimi poudarki velja omeniti produktno povezovanje znotraj Osrednjeslovenske regije
in z drugimi slovenskimi regijami. Glavni fokus skupnih regijskih aktivnosti v letu 2014 je bil
kulinarika (vsebina iz regijskega kulinari¢nega vodia Okusi Osrednje Slovenije), ki je prepletena z
osrednjimi turisti¢nimi tockami v regiji.

Med promocijskimi aktivnostmi je bil poseben poudarek na 3tudijskih potovanjih z izhodiséem v
Ljubljani in nato v regijo za organizatorje potovanj, blogerje in novinarje z emitivnih trgov Avstrije,
Nemcije, Italije, Hrvadke in Srbije v povezavi z ogladevanjem na razliénih medijskinh kanalih.

Med produkti je bil poudarek na kulinariki in osrednjih turisti¢nih toékah v regiji, projekt Ljubljanska
kakovost {ocenjevanije in izbor) pa se je razsiril e na 27 restavracij v regiji.

Vse oglasevalske aktivnosti, ki jih izvajamo na svetovnem spletu s ciljem poveéati prepoznavnost
turistitne blagovne znamke Osrednje Slovenije na svetovnem turistiénem trgu, dejansko pomenijo
promocijo spletnega mesta www.visitljubljana.com in s tem tudi turistitne blagovne znamke
Osrednje Slovenije, ne glede na to, iz katerih postavk se financirajo. To omogoca zasnova spletnega
mesta www.visitljubljana.com, kjer so vsebine turistine destinacije Ljubljana in RDO Osrednja
Slovenija med seboj nelodljivo prepletene.

Danes je RDO Osrednja Slovenija najbolje organizirana regionalna turistiéna organizacija v Sloveniji
in med ostalimi enajstimi vzpostavljenimi regionalnimi destinacijskimi organizacijami velja za primer
dobre prakse. Presegamo optimistiéno zastavljene kvantitativne naérte in tako smo v letu 2014
ponovno dosegli rekord, saj je bilo $tevilo nolitev v regiji do novembra po uradni statistiki
1.076.059, kar je Ze za 3,1 odstotka nad naértovanim.

PODROCJE INFORMIRANIJA IN AGENCIJSKE DEJAVNOSTI

Leto 2014 je bilo v znamenju pozitivnih indeksov na vseh podroéjih informiranja in agencijske
dejavnosti.

Pri obisku nadih TIC smo zabeleili porast, saj je v letu 2014 obiskalo nafe informacijske centre
298.377 obiskovalcev, kar je 10% vet kot leta 2013. Tudi na pedrogju skupin, ki so preko Turizma
Ljubljane narotile voden ogled mesta, beleZimo porast za 9% in sicer smo organizirali vodenje za
1.672 skupin, katerih skupno 3tevilo udeleZencev je bilo 47.106 oseb.

ZabeleZili smo rekordno Stevilo notitev, saj smo presegli mejo 1.000.000 notitev, kar pomeni porast
za priblizno 7% v primerjavi z letom 2013.

Pri prodaiji turisti€ne kartice prav tako beleZimo 22% porast prodaje in sicer smo prodali 2014 kartic.
Leto 2014 je zaznamovalo tudi praznovanje 2000 let EMONE. V ta namen smo oblikovali posebne
doiivljajske tematske vodene oglede, in s tem obiskovalcem predstavili fivlienje tistega é&asa.
Oblikovali smo tudi linijo spominkov EMONA 2000, ki so jo kupci v nagih TIC-ih zelo dobro sprejeli.

PODROCIE TURISTIENEGA SPLETNEGA PORTALA
Leto 2014 je bilo na podrodju spletnega portala zares leto Ljubljane. Najbolj so ga zaznamovali
kontinuirano povefevanje obiska spletnega mesta, izjemno dobri odzivi na druibenih omreijih,
mednarodna nagrada ThinkTank s podrofja digitalnega marketinga, doslej najbolj intenzivno
izvajanje spletnega ogladevanja ter razvoj modula za spletno prodajo izdelkov in storitev na
spletnem mestu - nasa lastna "trgovina dozZivetij."

Uspesno leto se je zatelo Ze takoj januarja, ko nam je mednarodno zdruZenje Digital Tourism Think
Tank dodelilo nagrado za najboljSo spletno vsebino v letu 2013. Nagrado smo prejeli za poglavje
spletnega mesta Ogledi in izleti, v katerem Ze od leta 2006 predstavljamo ponudbo ter
zagotavljamo narotilo vodenih ogledov mesta, dnevnih izletov po Sloveniji, ki jih izvajajo lokalne
turistiCne agencije, ter razlicnih organiziranih doZivetij. Ljubljana je v tem, da prodaja doZivetja v
svoji destinaciji in celo 3irde, v evropskem merilu dokaj posebna, poleg tega pa to ponemo zares
dobro. Prvo mesto v kategoriji spletnih vsebin smo si delili z inovativno mobilno aplikacijo
Stockholm Sounds App. Nagrado in svoj primer dobre prakse smo novembra predstavili
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mednarodnemu obdinstvu na konferenci Digital Innovation Campus v Barceloni. Pred tem smo ju
predstavili tudi na konferenci Travel Zoom na Bledu in na Dnevih slovenskega turizma v Portoro3u.
Povsod smo poZeli odli¢ne odzive.

Nagrada nas je opogumila, da smo pristopili k realizaciji ideje o spletni “trgovini doZivetij". Projekt
modula za spletno prodajo je bil v letu 2014 osrednja razvojna naloga na spletnem mestu.
Intenzivno je potekal vedino leta in trgovina je bila lansirana oktobra. V okviru projekta smo morali
optimizirati na$ prodajni proces in ga prilagoditi novi stopnji zahtevnosti, ki jo predstavijajo
neposredna spletna placila s kreditnimi karticami. Od uvedbe direktne spletne prodaje Turisti¢ne
kartice, ogledov mesta, izletov in hotelskih paketov se prodaja izdelkov in storitev povetuje v
primerjavi z istim obdobjem v prejénjih letih. Uspednost projekta pa bomo lahko dokonéno realno
ocenili po poletni sezoni 2015.

Razvoj spletnega mesta je poleg tega potekal predvsem na nivojih uporabnike izkuinje Ze
obstojeCih funkcionalnosti ter osvefitve dizajna. Spletno mesto je doZivelo prvo fazo delne
oblikovne prenove, znotraj katere smo pravzaprav osveiili 7e prej uspedno zasnovo. Naslovnico in
podnaslovnice spletnega mesta smo "preoblekli” v izrazito sodobno in dinamitno podobo s
plosCicami, ki so slikovne in predstavljajo vso raznovrstnost dozivetij v Ljubljani. Prenovili in na novo
osmislili smo tudi poglavje Prireditve ter uvedli novo poglavje Druzabna omreja (Social Wall), kjer
predstavljamo najbolj uspedne objave z blogov in druibenih omreZij. Prekinili smo dolgoletno
sodelovanje z rezervacijskim sistemom HRS.com ter namesto njega implementirali meta iskalnik
Hotels Combined, ki omogoca primerjavo cen in rezervacijo prek skoraj vseh uveljavljenih svetovnih
rezervacijskih sistemov.

Ogladevanje na svetovnem spletu smo v letu 2014 izvajali prek sistema Google Adwords, v sistemu
Facebook Ads ter na popotniskih portalih TripAdvisor in Lonely Planet. Zadnja kampanja je bila
priloZnostna in je sledila uvrstitvi Ljubljana na lestvico Best in Europe 2014. Z njo smo si prizadevali
karseda izkoristiti u¢inek te odmevne objave in u€inkovito raziiriti prepoznavnost blagovne znamke
Visit Ljubljana Se na trge, kjer sicer bolj redko oglasujemo, predvsem ZDA. Kampanja je potekala
razmeroma uspesno in je dosegla nekoliko vet interakcije od povpreéja pri podobnih kampanjah.
Njen osnovni uinek, povetanje prepoznavnosti blagovne znamke, je bil vsekakor dosezen.

Leto je bilo zares uspe3no tudi na spletnih druzbenih omreijih. Aktivno prisotni smo kar na devetih:
Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, YouTube, Google+, Foursquare, Storify in Linkedin. Na
Facebooku svojo aktivnost, kar je v zadnjih letih postalo Ze nujno, podpiramo tudi s pladanim
ogladevanjem. V Zasu Facebook ogladevanja, ki je potekalo od sredine maja do konca leta, je $tevilo
sledilcev nade strani zraslo za 24.913 in je na koncu ogladevanja znaalo 90.709. Na Twitterju smo
poleg obstojecega profila @visitljubljana, ki je namenjen komuniciranju s tujimi javnostmi, odprli e
profil @TurizemLl, ki je namenjen komuniciranju z doma&imi. Twitter je tisti kanal, kjer dale€ najbolj
intenzivno komuniciramo sprotno dogajanje in kjer poslediéno dosegamo tudi najvet neposrednega
odziva s strani uporabnikov. v letu 2014 je nala Twitter prisotnost zagotovo dosegla novo raven
kakovosti, o ¢emer prica povedanje Stevila sledilcev za 26% (na @visitljubljana), pa tudi povelanje
Stevila interakeij in odmevnosti objav. Zelo uspeino in kontinuirano raste tudi na%a prisotnost na
Instagramu, kjer Stevilo sledilcev sicer Se ni zelo visoko, a je interakcija z uporabniki odli¢na, prav
tako pa so odlicne tudi fotografije, ki jih objavljajo prek hashtaga #visitljubljana.

Opazno sta leto na podrocju druibenih omreZij zaznamovala tudi obiska blogerskih skupin Travel
Mob in Must Love Festivals. 3e posebej prva skupina je svoje delo opravila zelo uspesno, saj je
zagotovila naravnost idealno podporo lansiranju projekta Okusi Ljubijane in obenem prispevala
veliko 3tevilo kakovostnih vsebin, ki smo jih lahko 3irili naprej prek nadih stani na druZbenih
omreijih.
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Spletno mesto je kljub vse vegji razprienosti spletnih aktivnosti ge vedno osrednja tocka, v katero se
steka ves relevanten promet in kjer na$o uspe$nost merimo s podatki o obiskanosti in s podatki o
interakcijah uporabnikov z vsebino. V letu 2014 je obisk spletnega mesta $e naprej narai¢al, kar se
dogaja vse od jeseni 2012, ko smo spletno mesto nadgradili v "odzivni dizajn", prilagojen tudi
mobilnim napravam. V letu 2014 je spletno mesto obiskalo skoraj 20% ve¢ uporabnikov kot v 2013
(786.749 proti 657.087 obiskovalcev). Podatek se nanaga na posamezne obiskovalce, med katerimi
so seveda tudi tak3ni, ki so spletno mesto obiskali ve? kot enkrat. Stevilo vseh sej (obiskov) na
spletnem mestu spletnega mesta pa se je prav tako povecalo za 20% (1.084.227 obiskov proti
903.664). Deloma k povelevanju obiska prispeva tudi vse bolj intenzivno oglasevanje v sistemu
Google Adwords, a vetina rasti je dejansko "organske" narave, kar pomeni, da ljudje preprosto vse
bolj mnoZi€no uporabljajo nade spletno mesto.

1.5. Nastanek morebitnih nedopustnih in nepri¢akovanih posledic pri izvajanju programa
Tovrstnih posledic pri izvajanju programa nismo zaznali.

1.6. Ocena uspeha pri doseganju zastavljenih ciljev v primerjavi z doseZenimi cilji iz preteklega
leta

Primerjava rezultatov v 2014 z rezultati, ki smo jih dosegli v 2013 in planom 2014, pokaZe naslednje:

real. 2013  real. 2014 plan 2014 Indeks1 indeks 2

Stevilo prihodov: 474.340 579.945*  491.547 122 118
Stevilo noéitev: 894.220  1.000.072* 938.653 111 106
Stevilo obiskovalcev v TIC 271.356  298.377 - - 110

*OPOMBA: za 2014 navajamo za€asne podatke, ki niso uradni. SURS uradne podatke posreduje 3ele
vV mesecu marcu.

V 2014 se je 3tevilo obiskovalcev, ki so v Ljubljani prespali (=prihodi), v primerjavi z letom 2013
povetalo za 22% (v primerjavi s planom za 2014 pa za 18%). Stevilo notitev je bilo glede na leto

2013 vidje za 11% (v primerjavi s planom za 2014 pa za 6%). Za 10% se je povisal obisk v naiih
turisti¢nih informacijskih centrih.

1.7. Ocena gospodarnosti in u¢inkovitosti poslovanja glede na opredeljene standarde in merila z
ukrepi za izbalj§anje uéinkovitosti in kakovosti posiovanja

Posebnih standardov in meril, po katerih bi lahko spremljali gospodarnost in uéinkovitost svojega

poslovanja, v Turizmu Ljubljana nimamo.

1.8. Pojasnila na podrodjih, na katerih zastavljeni cilji niso bili doseZeni

Dosegli smo vse zastavljene cilje, zato pojasnila niso potrebna.

16 od 38



1.9. Ocena uéinkov poslovanja Turizma Ljubljana na druga podrotja

Ocenjujemo, da so utinki naega dela na druga podroéja pozitivni. Turistiéni obisk Ljiubljane je v
okvirih, ki je za prebivalke in prebivalce Ljubljane sprejemljiv in nemote¢, kar je bilo potrjeno tudi z
anketo o udinku turizma, ki smo jo v 2014 izvedli med prebivalstvom. Ugotavljamo, da je formula, ki
jo pri svojem delu uporabljamo, da imamo pri snovanju prireditev in drugih programov v Ljubljani
ves Cas pred ofmi vprasanje, ¢e bo to vie¢no prebivalcem Ljubljane, pravilna. Zelo verjamemo, da
¢e se bomo prebivalci dobro poéutili v naem mestu, se bodo tudi vsi nai obiskovalci.

Bolj u€inkovito delo Turizma Ljubljana, ki je usmerjeno prvenstveno na pridobivanje tujih gostov, ki
obisCejo Ljubljano in na njihovo vratanje v Ljubljano, ima za posledico ve& noéitev v Ljubljani in s
tem vedjo turistitno potro3njo, kar je eden od ciljev Turizma Ljubljana.

Pozitivne uinke ne beleZimo zgolj na podrodju promocije Ljubljane kot primernega turisticnega
cilja, pag pa tudi na podrogju inovativne in dotivljajske turisticne ponudbe, ki jo sprejemajo tudi
prebivalci Ljubljane. Turizem Ljubljana je zaradi uginkov svojega delovanja tudi mogan partner v
SirSem smislu — povezujemo turisti¢no gospodarstvo v Ljubljani in regiji, se povezujemo s kulturnimi
ustanovami (med drugim s Festivalom Ljubljana, Botani¢ni vrtom), poleg tega nas kot primer dobre
prakse povzemajo ostala turisti¢na sredi$¢a Slovenije in so nas kot takéne prepoznali tudi na driavni
ravni.

V vse vedji meri pri svojem delu upoitevamo skrb za okolje. Ze v letu 2009 smo zaceli uporabljati
materiale, ki so okolju prijazni (predvsem gre tu za podrogje tiskovin), do leta 2011 pa smo v celoti
presli na nov, okolju prijazen standard, ki smo si ga postavili. Leto3nje leto smo priceli z uvajanjem
vracljive embalaZe na najvedji mnoZiéni prireditvi v Ljubljani, December 2014 v Liubljani. Poleg tega
smo se vkljudili v 3tevilne trajnostne sheme, za la%jo primerjavo in spremljanje ukrepov, ki jih
izvajamo na destinaciji.

Pri snovanju regijske turisticne strategije, ki je bila izdelana v 2011, smo kot krovni razvojni koncept
turizma v regiji opredelili razvoj turizma po trajnostnih nacelih, ki prinasa najvedjo mozno vrednost:
tako okoljsko, druzbeno, kot tudi gospodarsko, s kar najmanj negativnimi u&inki na naravno in
druZbeno okolje. S ciljem, da razvijemo trajnostne integralne turisti¢ne proizvode, smo pridobili
kriterije, ki so nam v pomo¢ pri prepoznavanju trajnostno naravnanih turistiénih proizvodov in
programov.

Tudi v novem strateSkem dokumentu (2014-2020), ki smo ga zasnovali v 2013, je okoljski vidik
primerno izpostavljen. V okviru poglavja »trajnostni razvoj« je opredeljen operativni cil}, ki zadeva
udejanjanje trajnostnega pristopa pri razvoju destinacije. Znotraj tega operativnega cilie je
opredeljenih 3est ukrepov, ki jih je potrebno uresniciti v obdobju trajanja tega novega strateskega
dokumenta.
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I/ 2. OBRAZLOZITEV IZVAJANJSA NACRTA RAZVOINIH PROGRAMOV V 2014

Turizem Ljubljana za leto 2014 ni imel nalrtov razvojnih programov in ni nadrtoval in realiziral
nobenega investicijskega projekta. Del namenskih sredstev koncesijskih dajatev od posebnih iger na
sreo, namenjenih investicijam v javno turisti¢no infrastrukturo, je Mestna obé&ina Ljubljana
usmerila v projekte, Ki so bili vodeni s strani Oddelka za gospodarske dejavnosti in promet.

1./ 3. OBRAZLOZITVE REALIZACIJE PRIHODKOV IN ODHODKOV ODLOKA O PRORACUNU MOL
ZA 2014

3.1 Obrazloiitev prihodkov, ki so bili realizirani v letu 2014

Javni zavod Turizem Ljubljana je v letu 2014 realiziral naslednje prihodke po virih:

- iz naslova proracuna: 926.084,23 EUR (nadrtovano: 1.039.504 EUR);

- iz naslova namenskih sredstev koncesijskih dajatev od posebnih iger na sre¢o: 604.456,03 EUR
(naértovano: 800.000,00 EUR brez prenosa iz leta 2014);

- iz naslova namenskih sredstev turistine takse: 727.049,50 EUR (na&rtovano: 825.500 EUR brez
prenosa iz leta 2014, ki je znasal 161.677 EUR).

Prihodke iz proratuna MOL smo z rebalansom nalrtovali v visini 2.665.004 EUR, realizacija pa je
znadala za 15,29 % manj in sicer 2.257.589,76 EUR (1=84,71).

3.2 Pojasnilo vetjih odstopanj med planiranimi in realiziranimi prihodkiv 2014
Na prihodkovni strani prihaja do realizacije, ki je za 15,29 % niZja od naértovane.

Razlika med nacrtovanimi in realiziranimi prihodki nastaja v preteini meri zaradi odprtih terjatev
zavoda do ustanovitelja. Turizem Ljubljana je imel na dan 31.12.2014 do Mestne obtine Ljubljana
odprte terjatve z naslova neplaanih zahtevkov v skupnem znesku 393.140,87 EUR. V znesku so
upostevana tudi sredstva za izpladilo pla¢ za mesec december 2014 v vigini 58.064,76 EUR, ki jih je
zavod prejel na svoj racun v januarju 2015. Ostale terjatve v skupnem znesku 335.076,11 EUR se
nanadajo na zapadle neplalane zahtevke iz leta 2014 za tekode transfere za blago in storitve in
predstavljajo 12,57 % z rebalansom nacrtovanega plana prihodkov. Struktura terjatev je naslednja:
- sredstva proratuna za izdatke za blago in storitve: 6.560,39 EUR;

- namenska sredstva koncesijskih dajatev od posebnih iger na sreo: 114.051,79 EUR;

- namenska sredstva turisti¢ne takse: 214.463,93 EUR.

Porofilo o realizaciji finanénega naérta javnega zavoda Turizem Ljubljana za 2014

Proratunska sredstva
Javni zavod Turizem Ljubljana je za 2014 iz proraduna MOL naértoval sredstva v vigini 1,039.504
EUR, in prejel skupaj 926.084,23 EUR prorafunskih sredstev:

- zaplace in druge izdatke zaposlenim: 619.099,7% EUR {plan: 680.755 EUR)

- za prispevke delodajalca: 98.799,96 EUR {plan: 104.700 EUR)

- zablago in storitve: 205.254,64 EUR (plan: 250.478 EUR)

- za premije kolektivnega dodatnega pokojninskega zavarovanja: 2.929,84 EUR (plan: 3.571 EUR)
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Poraba (podatki so iz glavne knjige zavoda) proralunskih sredstev za strodke dela in delovanje
zavoda je znasala 937.344,07 EUR:

- za plade in druge izdatke zaposienim; 622.771,25 EUR

- za prispevke delodajalca: 94.888,70 EUR

- za blago in storitve: 216.573,72 EUR

- za premije kolektivnega dodatnega pokojninskega zavarovanja: 3.110,40 EUR

Razlika med prejetimi sredstvi iz proratuna in porabo le-teh znasa 11.267,84 EUR. Nastaja na
postavki tekacih transferov za strodke blaga in storitev in izhaja iz asovnega zamika med prejetimi
raluni dobaviteljev ter prejetimi refundacijami za te racune s strani ustanovitelja.

Namenska sredstva koncesijskih dajatev od posebnih iger na srefo so bila z rebalansom
nacrtovana v vidini 800.000 EUR. Turizem Ljubljana je iz tega naslova prejel 604.456 EUR, poraba
sredstev pa je zna3ala 680.669,26 EUR (podatki iz glavne knjige) in je razvidna iz specifikacije v
nadaljevanju. Razlika med prejetimi in porabljenimi sredstvi v vidini 76.213,26 EUR je posledica
neplalanih terjatev Turizma Ljubljana do ustanovitelja z naslova namenskih sredstev koncesijskih
dajatev od posebnih iger na sre€o v 2014, v vidini 114.051,79 EUR, ter prejetih ratunov dobaviteljev
za leto 2013, ki so bili s strani ustanovitelja refundirani v letu 2014.

Poraba prejetih sredstev koncesijskih dajatev v 2014 je bila naslednja:

- dopolnjevanje projekta turisticne signalizacije (13.147,48 €)

- odhodki, vezani na izvedbo akcije Za lep3o Ljubljanc 2014 (45.252,72 EUR)

- odhodki, vezani na informacijsko infrastrukturo TDL (126.814,38 EUR )

- odhodki, vezani na investicije v javno turisti¢no infrastrukturo in ingvativno turistiéno ponudbo
(102.487,30 EUR)

- ugotavljanje in sprotno odpravljanje prezrtih problemati¢nih detajlov v Ljubljani, ki nam niso v
ponos (54.702,98 EUR)

- odhodki, vezani na spletno trzenje RDO Ljubljana-Osrednja Slovenija (53.679,99 EUR)

- odhodki, vezani na implementacijo blagovne znamke turistiéne destinacije Ljubljana (69.222,16
EUR)

- odhodki, vezani na razvojne projekte in raziskave (24.882,24 £UR)

- odhodki, vezani na ocenjevanje gostinskih in trgovskih lokalov LQ (48.522,20 EUR)

- odhodki, vezani na ofivitev dogajanj na Kongresnem trgu (41.092,92 EUR)

- odhodki, vezani na organizacijo in izvedbo razstav v Tivoliju in na Krakovskem nasipu {35.893,98
EUR)

- odhodki, vezani na vzpostavitev turisti¢ne infrastrukture za Emono 2014 (64.970,91 EUR)

Namenska sredstva turisticne takse so bila nadrtovana v vidini 825.500 EUR brez prenosa
namenskih sredstev iz leta 2013 v visini 161.677,28 EUR. Turizem Ljubljana je iz tega naslova prejel
727.049,50 EUR. Sredstva turistine takse so namenska sredstva, ki jih Turizem Ljubljana usmerja v
promocijo in pospesevanje prodaje. Poraba je zna3ala 953.622,77 EUR {podatki iz glavne knjige).
Razlika med prejetimi in porabljenimi sredstvi v visini 226.573,27 EUR je posledica neplacanih
terjatev zavoda do ustanovitelja iz naslova namenskih sredstev turisti¢ne takse v vigini 214.463,93
EUR za leto 2014, ter radunov, ki smo jih prejeli v letu 2015 za leto 2014 in bodo bremenila
proracun leta 2015,

Poraba sredstev turistitne takse v 2014 je bila naslednja:
- sofinanciranje turisticnih prireditev na javnih povriinah v MOL (169.191,83 EUR )

- sofinanciranje programov turisti¢nib drustev na obmodju MOL (50.000,00 EUR)
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- zaloZnike in tiskarske storitve {165.687,53 EUR)

- promocija na turistiénih sejmih in borzah (101.891,71 EUR)

- kongresna dejavnost in promocija na kongresnih borzah (102.274,19 EUR)

- partnerske aktivnosti z STO (20.861,69 EUR)

- oglaevanje (54.778,09 EUR)

- odnosi z javnostmi (63.347,94 EUR)

- danarine v mednarodnih organizacijah in zdruZenjih (9.787,14 EUR)

- sodelovanje v mednarodnih projektih in organizacijah {5.761,33 EUR)

- aktivnosti RDO Ljubljana-Osrednja Slovenija (50.000,00 EUR)

- aktivnosti pospe3evanja prodaje Turisti¢ne kartice Urbana (6.075,61 EUR)

- oprema licenciranjih turisticnih vodnikov za vodenje po Ljubljani (9.324,90 EUR)

- financiranje dodatnih programov, povezanih s praznovanjem Emone 2000 {20.412,85 EUR)

- PR aktivnosti-povabilo skupinam blogerjev v Ljubljano (15.597,39 EUR)

- promocijske aktivnosti na trgu ZDA - sodelovanje ob Dnevu odprtih vrat slovenskega
veleposlanidtva v Washingtonu (3.045,04 EUR)

- promocijski nastopi maskote Ljubljanski zmajéek na razli¢nih prireditvah (2.928,00 EU R)

- spletno oglaSevanje na druZabnem omreZju Facebook (19.947,00 EUR)

- podpora izvedbi sre€anja najvefjega britanskega turisti€nega zdruZenja ABTA, Association of
British Travel Agents (39.133,48 EUR)

- sodelovanje z BIO 2014 - promocijska podpora ob 50. obletnici bienata (5.000,00 EU R}

- sodelovanje s poslovno revijo »The Slovenia Times«, korporativno revijo »Business &
Investment Slovenia 2014« in na dnevno novi¢arskem spletnem portalu www.sloveniatimes.com
{4.880,00 EUR)

- ogladevanje na Lonely Planet (33.697,05 EUR)

Turizem Ljubljana
Pet(g_%tUEek,
/wﬁ’. direktorice
/
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TURIZEM

: 14 GOSPODARSTVO

47301
4133 00
4133 01
4133 02
4133 10
47304
4133 02
47312
4133 02

1403 Promocija Slovenije, fazvoi turizma In gostinstva

114039002 Spodbujanje razvoja turizma in gostinstva

2.665.004  2.257.580

2avarovanja

za blago in storitve

"""""""""" T 2.665.004  2.257.590 84,71
T 265004 2257590 84,71

Javni zavod Turizem Ljubljana 1.039.504 926.084 89,09
Tekoti transferi v javne zavode - sredstva 680.755 619.099 90,94
za plade in druge izdatke zaposlenim
Tekoti transferi v javne zavode - sredstva 104.700 98.800 94,36
za prispevke delodajalcev
Tekodi transferi v javne zavode - za izdatke 250.478 205.255 81,95
za blago in storitve
Teko¢i transferi v javne zavode - za premije 3.571 2.930 82,05
kolektivnega dodatnega pokojninskega
Koncesijske dajatve od posebnih iger na  800.000 604.456 75,56
srefo- Spodbujanje razvoja turistitne
infrastrukture- namenska
Tekodi transferi v javne zavode - 23 izdatke 800,000 604.456 75,56
za blago in storitve
Sredstva turistine takse ra pospelevanje 825.500 727.050 88,07
turizma- namenska
Tekodi transferi v javne zavode - za izdatke 825.500 727.050 88,07



RACUNOVODSKO POROCILO

RACUNOVODSKO POROCILO VSEBUJE NASLEDNJE PRILOGE:

IZKAZE TER PRILOGE za dolocene uporabnike in sicer:

SEmea0 T

bilanco stanja

izkaz stanja in gibanja neopredmetenih dolgorotnih in opredmetenih osnovnih sredstev
izkaz stanja in gibanja dolgoro&nih kapitalskih naloib in posoijil

izkaz prihodkov in odhodkov doloenih uporabnikov

izkaz prihodkov in odhodkov dologenih uporabnikov po naéelu denarnega toka

izkaz ratuna finanénih terjatev in naloZb doloéenih uporabnikov

izkaz ra¢una financiranja dolofenih uporabnikov

izkaz prihodkov in odhodkov dolocenih uporabnikov po vrstah dejavnosti

POJASNILA
k ratunovodskim izkazom vsebujejo naslednje sklope:

Pojasnila k postavkam BILANCE STANJA ter postavkam njegovih obveznih prilog:

Pregled stanja in gibanja neopredmetenih dolgoroénih sredstev in opredmetenih osnovnih
sredstev

Pregled stanja in gibanja dolgoroénih kapitalskih nalozb in posojil,

Pojasnila k postavkam IZKAZA PRIHODKOV IN ODHODKOV dologenih uporabnikov ter k postavkam
njegovih obveznih prilog:

Pojasnila k postavkam IZKAZA PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO
NACELU FAKTURIRANE REALIZACIIE

Pojasnila k postavkam 1ZKAZA PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO
NACELU DENARNEGA TOKA

Pojasnila k 1ZKAZU RACUNA FINANCNIH TERJATEV IN NALOZB DOLOCENIH UPORABNIKOV
Pojasnila k 1ZKAZU RACUNA FINANCIRANJA DOLOCENIH UPORABNIKOV

Pojasnila k 1ZKAZU PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO VRSTAH
DEJAVNOSTI
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1. ZAKONODAJA, KI JE BILA UPOSTEVANA PRI VODENJU POSLOVNIH KNJIIG

Poslovne knjige so vodene v skladu z Zakonom o ratunovodstvu, Zakonom o javnih financah ter
Slovenskimi ratunovodskimi standardi {(SRS). Kontni plan je razdeljen na nacin, ki ga je za doloene
uporabnike proralunskih sredstev predlagal Slovenski intitut za revizijo.

Slovenski ratunovodski standardi

Pri izdelavi izkazov smo upostevali SRS 36 — Raunovodske reditve v nepridobitnih organizacijah —
pravnih osebah zasebnega prava. SRS 36 ureja tiste posebnosti pri vrednotenju in izkazovanju
sredstev in obveznosti do njihovih virov ter merjenju in izkazovanju odhodkov, prihodkov ter
poslovnega in financnega izida, ki so znadilne tako za javne, kot za zasebne zavode, Pri odlocanju o
zadevah, za katere nismo nalli pojasnil v navedenem standardu, smo poiskali refitve v ostalih
raunovodskih standardih.

Zakon o javnih financah

Zakon o javnih financah se s svojimi dolotili o sestavi, pripravi in izvréevanju proratuna Republike
Slovenije (v nadaljnjem besedilu: driavni proraun) in proragunov lokainih samoupravnih skupnosti
(v nadaljnjem besedilu: obéinski proracuni), upravijanju s premozenjem driave in obfin,
zadolZevanju driave oziroma obtin, porodtvu driave oziroma obéin, upravijanju njihovih dolgov,
ratunovodstvu in prorafunskemu nadzoru, nanada tudi na neposredne uporabnike obéinskega
proratuna. Zakon o javnih financah dolo¢a tudi pravila, ki se uporabljajo za javne sklade, javne
zavode in agencije pri sestavi in predlofitvi finanénih naértov, upravljanju z denarnimi sredstvi,
zadolZevanju, dajanju porostev, ratunovodstvu, predlofitvi letnih porotil in proraéunskem nadzoru,
Javni zavod Turizem Ljubljana je javni zavod, kar pomeni, da mora slediti dolo&¢bam Zakona o javnih
financah.

Zakon o ratunovodstvu

Sledili smo dolocbam 13. ¢lena Zakona o ra¢unovodstvu, kjer je zapisano, da proratun, proraunski
uporabniki in pravne osebe javnega prava pri vodenju poslovnih knjig upostevajo enotni kontni
naclrt, ki ga predpide minister, pristojen za finance, pravne osebe zasebnega prava pa kontni okvir,
ki ga predpide Slovenski inititut za revizijo.

Prav tako smo pri vedenju poslovnih knjig upostevaii 15. Zlen Zakona o ratunovodstvu, ki pravi:

a) da se prihodki in odhodki razélenjujejo v skladu z dologbami tega zakona in predpisi, izdanimi na
njegovi podlagi ter raCunovodskimi standardi;

b} da merjenje in razélenjevanje prihodkov in odhodkov uporabnikov enotnega kontnega nadrta
predpide minister, pristojen za finance;

¢) da se prihodki in odhodki uporabnikov enotnega kontnega naérta priznavajo v skladu z
ratunovodskim nacelom denarnega toka (platane realizacije);

d) da se uposteva dolotilo, da se prihodki in odhodki izkaZejo tudi po fakturirani realizaciji in zato
sta v prilogi oba izkaza.
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Po drugem odstavku 3. ¢lena Zakona o javnih financah je minister, pristojen za finance, zadolzen, da
izda seznam neposrednih in posrednih uporabnikov drfavnega prora¢una in da ta seznam spreminja
ter dopoinjuje ob pripravi proratuna za posamezno leto.

Pravilnik o vodenju registra neposrednih in posrednih uporabnikov driavnega in obéinskih
proratunov

Po tem pravilniku se pravna oseba, ki sodi med posredne oziroma neposredne uporabnike driavnih
in obginskih proracunov, pri¢ne oziroma preneha obravnavati kot neposredni in posredni uporabnik
z vkljutitvijo v register proracunskih uporabnikov, oziroma z izkljuéitvijo iz njega.

Minister za finance objavlja spremembe v registru na spletnih straneh Uprave Republike Slovenije
za javna placila ter v Uradnem listu republike Slovenije. Javni zavod Turizem Ljubljana se nahaja
pod zaporedno 3tevilko 2025 med posrednimi uporabniki proraéuna v podskupini 3.10., kjer je
opredeljen kot javni zavod, ki ga je ustanovila lokalna skupnost.

2. POJASNILA K POSTAVKAM BILANCE STANJA

Bilanca stanja vsebuje podatke o stanju sredstev in obveznosti do njihovih virov po stanju na dan
31.12.2014 v stolpcu 4, za leto 2013 pa v stolpcu 5. Sredstva javnega zavoda Turizem Ljubljana na
dan 31.12.2014 zna3ajo 1,983.252 EUR in so od 31.12,2013 zmanj$ala za 22.219 EUR oziroma za 1
% skupne vrednosti.

2,1, SREDSTVA

Dolgoroéna sredstva in sredstva v upravljanju

Dolgorocna sredstva predstavljajo v poslovnem letu 2014 50% dele? celotnega premoZenja, ki ga
ima Turizem Ljubljana v upravijanju, kar zna3a 993.595 EUR. Njihovo zmanjianje v letu 2014 za
191.616 EUR je posledica obraduna amortizacije. Novih nabav, ki bi izni€ile ta uinek, je bilo v letu
2014 za 14.881 EUR in predstavljajo samo 7% vse obradunane amortizacije (202.908 EUR).

Neopredmetena dolgoroina sredstva

Nabavna vrednost neopredmetenih dolgoroénih sredstev znasa 1.222.165 EUR, popravki vrednosti
znasajo 488.534 EUR, sedanja vrednost znaa 733.631 EUR. Neopredmetena dolgoroZna sredstva so
40 % odpisana, kar je zaradi malo novih nabav veg, kot preteklo leto (31 %). V letu 2014 je Turizem
Ljubljana kot povefanje dolgoroénih premoZenjskih pravic zabeleZil za 5.500 EUR v obliki
dolgoro¢nih materialnih (avtorskih} pravic za ilustracije simbolov Ljubljane, ki jih Turizem Ljubljana
uporablja za vet namenov. Po odloditvi vodstva je bil ta nakup realiziran in financiran na podrodju
trine dejavnosti.

Nepremicnine

Nabavna vrednost nepremicnin znasa 66.858 EUR in se v letu 2014 ni spreminjala. Sedanja vrednost
nepremiénin v znesku 37.862 EUR predstavlja 4 % deleZ celotnih dolgoroénih sredstev, stopnja
odpisanosti pa je 43 %. V poslovnih knjigah so knjiZena vlaganja v naslednje nepremicnine:

pristan Dvorni trg, pristan Gallusovo nabreZje ter pristan Novi trg - stanje 31.12.2014 po nabavni
vrednosti znaSa 66.858 EUR, ki jim pripada odpis v visini 28.996 EUR. Navedene nepremicnine so
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bile zavedene pred spremembo naina prepoznavanja sredstev in bi v sedanjem naéinu bile del
premoZenjskih pravic - vlaganj v tuja osnovna sredstva. Zaradi primerljivosti postavk pa ostajajo na
dosedanijih kontih.

Oprema in druga opredmetena osnovna sredstva

Nabavna vrednost opreme in drugih opredmetenih sredstev na dan 31.12.2014 zna$a 923.715 EUR,
odpisana vrednost opreme zna3a 704.951 EUR, sedanja pa 218.764 EUR. Skupen popravek
vrednosti zna3a 76 % nabavne vrednosti in se je za 9 odstotnih tock poveéal glede na pretekio leto
(67%).

V letu 2014 so bila nabavijena naslednja nova sredstva, ki so bila pripoznana med opremo:

e Med nakupe racunalnidke in elektronske opreme smo zavedli nakup dveh prenosnih
ratunalnikav po posamiéni vrednosti 1.628,70 EUR ter 1.146,80 EUR. Med nove nabave
rafunalniske opreme smo viteli tudi monitor 23,6 LED WVA v vrednosti 244 EUR,
namizni racunalnik HP 3500 MT v vrednosti 728,34 EUR , »docing station » v vrednosti
128,88 EUR ter 22* zaslon na dotik za zunanjo uporabo v vrednosti 2.125,85 EUR. Za
rafunalnidko in elektronsko opremo smo v letu 2014 skupaj placali 6.002,57 EUR. Za
vse nabave osnovnih sredstev, ki so posamitno vredne manj kot 500 EUR, popravek
vrednosti pripoznamo Ze ob nakupu, ne glede na dejstvo, da so zavedeni v registru
osnovnih sredstev in ne v registri drobnega materiala.

* Med ostalo opremo smo v letu 2014 zaved|i nakup vise¢ega odprtega regala v vrednosti
805,20 EUR in mobilnega aparata v vrednosti 552 EUR. Skupno smo med ostalo opremo
zabelefili za 1.424,20 EUR novih vlagan;.

* Med nakupom drobnega inventarjem smo zabeleZili za 2.021,47EUR izdatkov, porabili
pa smo ga za nakup 3tirih kovckov na kolesih, tiskalnika za tiskanje vstopnic, &tirih
lesenih okvirjev s pleksi steklom, tabli¢nega ratunalnika in mobilnega telefona.

Javni zavod Turizem Ljubljana je v letu 2014 kupil skupno za 14.881,24 EUR novih sredstev, ki so
bita delno financirana iz proracunskih virov v znesku 9.381,24 EUR, delno pa iz trinega dela
poslovanja v vi8ini 5.500 EUR.

Celotna amortizacija je zna3ala 202.908 EUR, takojini odpis drobnega inventarja pa je bil obelezen
hkrati z zneskom nakupa. Amortizacija v vi§ini 202.085 EUR se nana3a na sredstva, kupljena iz
proraCunskega vira in je v enakem znesku prikazana med stroski amortizacije in prihodki zavoda,
hkrati pa je za isti znesek zmanjSana obveznost za sredstva v upravljanju na kontu 98. Amortizacija,
krita neposredno iz poslovnega izida oziroma iz trinega dela dejavnosti, v poslovnem letu 2014
znasa 823 EUR in je vidna tudi iz izkaza prihodkov in odhodkov po vrstah dejavnosti.

Tabelarni prikaz strukture in premikov stalnih sredstev v letu 2014:

Nabavna vrednost sredstev se je v letu 2014 iz naslova javne dejavnosti torej povecala za 9.381
EUR, iz naslova trine dejavnosti pa za 5.500 EUR. V letu 2014 smo iz naslova sredstev v upravljanju
odpisali za 10.159 EUR sredstev. Od tega je bilo za 8.963 EUR dotrajanih osnovnih sredstev, ki so
bila amortizirana v enaki visini in zato ni bilo potrebe po pokrivanju iz dolgoro¢nih rezervacij.
Odpisali smo tri dotrajane tiskalnike, dva osebna radunalnika, en tabliéni racunalnik, dvostransko
stojalo, stensko tablo, vitrino , telefonski aparat, telefaks, stol, dva ro¢na ¢&italnika kode in grafiéni
pano. Vsa odpisana oprema je bila odpeljana na unicenje.

Zaradi izgube knjige je bila odpisana Knjiga Reiseerinner aus Krain, ki smo jo vrednotili med
umetniskimi deli v vrednosti 1.193,50 EUR.
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STANJE IN GIBANJE NEOPREDMETENIH DOL GOROCNIH SREDSTEV IN OPREDMETENIH OSNOVNIH SREDSTEV
nadan 31.12.2014

(v EUR braz tiotinoy
INESEK
NAZIV Qmakazal | avn | Popravek | Fovedaric |Faovetarte Zmengsanic | Imaritane
ACP Neotpisana Prevrednaterys | Prevrednotenje
yrednost | vrednost nebavne | poprevie | nebavhe | poprevke Amontizaciia 31.12) |zarad ok adi Oslabeti
a1y @13 | vreonosti | vrednasti | vrechost | vreancst vreanast (3112, | zatadh okreptve zarod oslabive
" 1 2 3 1 5 5 7 5 3 hopassrias) 11 12
L Heopredmetana dolgorocne sredstus in
P v 700 2.203.070( 1.022.019 9.301 12551 0 8963 202,085 984.758 L] 1}
upravljanju (70147024 7034704+705+706+707)
4, Doigorocno odoZeni strodki m 68.102 67,637 329 137 0 0
8. Colgoroéne premoienjske pravice 7a2 1.037.659( 238.009 95,593 703.457 0 0
C. Druga necprecimetsna dokyor o st 703 111.505 71518 9.448 24.538 i} 0
D. Zemfidda 704 1] 0 L}
E. Zgradoe 705 65858 25553 334 37862 0 0
F. Qprema 705 919.546| 4613201 9.331 12551 1] B 963 93.374 21B.764 1] 1]
G. Druga opredmetena osnowna sredstva 707 1] 1] i} 0 1] a 0 0 0 ]
IL O [i] g n
oprodmetens csnovns aredstve v lasti 709 4.044 4421 5.500 0 a 0 823 5.500 0 9
(209710471 14T 2471 30 T 1447151
A. DolgoroZno odloteni strodk 709 0 0 i}
B. Dolgorodne premoZenjske pravice 710 5.500 5.500 1] 0
€. Druga necpredmetens dolgorocna sredstva Fall 1] ] 0
D. Zemjilita 2 1] a D
E. Zgradbe 713 1] 1] a
F. Oprema 714 4044 411 823 Q 1] 0
G. Druga opfadmetena osnovna sredstva s 0 o ] 0 0 0 0 0 0 1]
il Hooprad GoreE o -
opredmetens 0SNOVNe sfadstve v TG b 1] 0 1] 1] 1) 0 1] a fa
finaninem najemu
A. Doigorofno odiodeni strodki 7 1] 0 1} 1} [ 0 I 1} ] a
B. Dolgorodne premoenjske pravice 718 1] 0 1] 8 0 1} a 2 1} a
. Drugn necpredmetena dolgorocna sredstva 719 0 1} [y 0 0 B a 1] ] 1}
0. Zemiiita T2 0 ji} 0 1] 0 1] 0 a 0 0
€. Zgradbe Y 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
F. Oprema b a 0 1} 0 a 0 0 0 0 1]
G. Druga opredmeiena osnovna sredstva 73 0 i} 0 G a 0 0 1] 0 a
SKUPAJ 2200.014| 1.026.1450] 14891  12.551 0 8.963| 202909 990.258 0 1]

Dolgoroéne kapitalske nalozbe

Zavod je pred leti v soglasju z ustanoviteljem naloZil 800.000 SIT (3.338,34 EUR) kot ustanovitveni
delei Zavoda za razvoj hi$ s tradicijo.

Dejansko stanje vseh sredstev in obveznosti do virov sredstev na dan 31.12.2014 je bilo ugotovijeno
z rednim letnim popisom na podiagi sklepa o popisu sredstev in obveznosti, ki ga je izdala
direktorica dne 12.11.2014. Komisija je pravocasno in v skladu z navodili opravila svoje delo. Popisi
so bili opravljeni na obrazcih, ki so sestavni del inventurnega elaborata in se nahajajo v
ratunovodstvu kot priloga letnega porodila.

Kratkoro&na sredstva in kratkoroéne Zasovne razmeijitve

Denarna sredstva v blagajni

predstavljajo gotovino v blagajni Turizma Ljubljana. Zavod je imel v 2014 tri prodajna mesta in sicer:
TIC Stritarjeva, TIC Trgovina in STIC Krekov trg. Stanje gotovine na dan 31.12.2014 je znasalo z
blagajniskim maksimumom 2.579,69 EUR.

Dobroimetje pri bankah in drugih finanénih ustanovah

predstavljajo sredstva na podraéunu zavoda na dan 31.12.2014 v vigini 223.406,60 EUR. Finanéno
poslovanje zavoda poteka preko podratuna, odprtega pri Upravi za javna platila Ljubljana v
elektronski obliki, enotni zakladniki racun 01261.
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Kratkoroéne terjatve do kupcev

so terjatve, izkazane na obraunski dan 31.12.2014 v vrednosti 15.060 EUR. Stanje terjatev se je
glede na leto 2013 zmanj3alo za 5.935 EUR. Izkazan znesek kratkoroénih terjatev znasa 3 % vseh
terjatev, nastalih v tem letu, kar pomeni, da se terjatve placajo v povpredju v 11 dneh. V letu 2014
smo dobili placila od kupcev v povpregju sedem dni hitreje kot preteklo leto. Zavod je nadaljeval v
letu 2012 zaleto intenzivno izterjavo vseh kupcev ter dvakrat pisno opomnil vse dolZnike glede
na stanje dololenega dneva in jim poslal v potrditev izpise odprtih postavk. V letu 2014 je zavod
odpisal za 412 EUR terjatev do tujih kupcev, ki so nastale v letu 2012. Povprecni znesek odpisa je
znasal 103,00 EUR po kupcu. Zavod ocenjuje, da bi ga sodne takse in preostali viozki v nadaljnji
izterjavi stali ve¢, kot bi za terjatve dobil in da je negospodarno nadaljevati postopke izterjave na
tujih sodidiih za tako nizke zneske. Do domadéih kupcev je zavod nehal z izterjavo za terjatve nastale
v letu 2012 v vidini 1.030,97 EUR, povpreéna vrednost terjatve pri odpisu pa je 93,72 EUR. V vseh
primerih gre za trajno nelikvidne ali pa fe iz sodnega registra izbrisane subjekte. Zavod nima veé
terjatev, ki bi nastale pred letom 2013.

Kratkorone terjatve do uporabnikov enotnega kontnega naérta

predstavljajo terjatve do MOL-a v znesku 393.141 EUR in se nanaajo na neplaane zahtevke,
izdane v letu 2014 na zadnji dan leta 2014. Na te] postavki zavod bele3i tudi 56 EUR obresti iz
naslova zakladnikega poslovanja do WP platane dne 02.01.2015 v navedeni viini. Med
kratkoroCnimi terjatvami do uporabnikov enotnega kontnega natrta je zavedena tudi terjatev do
ZZZS za refundacijo bolnigke v visini 1.697 EUR.

Zavod je v teku izdelave letnega porotila izdal zahtevek MOLu iz naslova povratil materialnih
stroskov v vidini 15.894,97 EUR. Navedeni zahtevek ni zajet med kratkoroZnimi terjatvami do
uporabnikov EKN, ampak med ¢asovnimi razmejitvami kot nezaraéunani prihodki in je vsebovan
med prihodki leta 2014,

Kratkorotne terjatve iz financiranja

Prodajna mesta poslujejo s placilnimi karticami. Na dan 31.12.2014 je bilo % za 5.353 EUR
nevnovéenih placilnih kartic. Terjatve do zaposlencev zna3ajo zadnji dan leta 2014 skupno 288 EUR
in se v celoti nanasajo na vnaprej zaratunano in pladano prostovolino dodatno zdravstveno
zavarovanje Adriatic, ki se zaposlencem obro¢no odteguje pri plaéah.

Skupaj zna3ajo kratkoro¢ne terjatve iz financiranja 5.641 EUR.

Druge kratkoroéne terjatve

Med ostalimi kratkoro¢nimi terjatvami na dan 31.12.2014 beleZimo znesek 6.895 EUR, ki se v
celoti nana3a na vratunani davek na dodano vrednost iz naslova prejetih ratunov v januarju 2015, ki
se strodkovno nanasajo na poslovno leto 2014.

Javni zavod Turizem Ljubljana je v letu 2014 placal 1.019 EUR akontacij davka na dohodek, ki bo po
oddaji davéne napovedi poraunan.

Aktivne asovne razmejitve

Med aktivnimi &asovnimi razmejitvami je temeljna postavka na dan 31.12.2014 #e nezaralunan
poracun prihodkov od oddaje stojnic v znesku 213.198 EUR, ki se nanaZa na projekt December 2014
v Liubljani. Med aktivnimi ¢asovnimi razmejitvami je zavedenih tudi 32.160 EUR davka na dodano
vrednost, ki je vsebovan v avansnem racunu pri oddaji stojnic.

V letu 2014 smo prejeli za 4.548 EUR ra¢unov, ki se nanafajo na poslovno leto 2015 in smo jih zato
zavedli kot kratkoro¢no odloZene odhodke.

Med aktivnimi &asovnimi razmejitvami pa smo zavedli tudi naértovan zahtevek do MOL-a, v skupni
vrednosti 15.895 EUR, kismo ga opisali Ze pri postavki terjatve do uporabnikov EKN.
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Kratkoroéna sredstva

Kratkorocna sredstva, razen zalog, so po stanju 31.12.2014 izkazovala 46 % dele? celotne aktive
oziroma 914.229 EUR. V letu 2014 so se glede na leto 2013 poveéala za 159.809 EUR oziroma 21%.
Razlika je dokaj velika, temelji pa predvsem na razliki med zagetnim in konénim stanjem na
transakcijskem rafunu (-117.922 EUR), razliko med zaletnim in konénim stanjem terjatev do
uporabnikov EKN (+304.627 EUR) ter vratunanimi prihodki (-16.816 EUR). Glede na dejstvo, da se
kratkorogna sredstva v strukturi sredstev e nekaj let povedujejo, lahko iz tega razberemo tudi
drugacno politiko ustanovitelja do zavoda, ki pove, da delovanje zavoda ni ve¢ namenjeno
investicijski dejavnosti.

Zaloge

Vrednost zalog na dan 31.12.2014 zna3a 75.428 EUR in jo delno predstavljajo zaloge trgovskega
blaga v vrednosti 70.394 EUR, delno pa zaloge Turisti€ne kartice Urbana v vigini 5.034 EUR.

Zaloge vrednotimo po nakupnih cenah, povetanih za odvisne stro¥ke ter zmanjiane za prejete
popuste. Za obracun vrednosti porabljenih zalog uporabljamo metodo FIFO.

2.2. OBVEZNOSTI DO VIROV SREDSTEV

Kratkorogne obveznosti in_pasivne éasovne razmejitve

Kratkorotne obveznosti za prejete predujme

v znesku 178.549 EUR se v celoti nana3ajo na avans, prejet iz naslova projekta December 2014 v
Liubljani.

Kratkoroéne obveznosti do zaposlenih

v znesku 55.377 EUR so obveznosti za plade in prejemke zaposlenih, z obradunanimi dajatvami za
bruto plade in prejemke za mesec december 2014, ki so bili izpfadani v januarju 2015. Prakti€no
enak nivo obveznosti glede na Stevilo zaposlenih kaie 1% poveZanje obveznost za izplatilo plai, ki
ga skorajda v celoti lahko pripidemo uveljavitvi napredovanj iz leta 2012, ki so se zalela izplatevati s
1.4.2014.

Kratkorotne obveznosti do dobaviteljev

na dan 31.12.2014 znasajo 413.748 EUR in so za 153.194 EUR vi§je, kot na dan 31.12.2013. Turizem
Ljubljana redno poravnava svoje obveznosti. Tudi za te obveznosti velja trditev, ki smo je navedli v
zvezi z kratkoro€nimi sredstvi. Javni zavod Turizem Ljubljana ima 3irok spekter dobaviteljev, tako
tistih, ki mu dobavljajo blago za prodajo, kot tistih, ki za njih opravljajo razne storitve, ki se nanafajo
na razne projekte, ki jih zavod vodi.

Druge kratkoroéne obveznosti iz postovanja

v znesku 10.584 EUR predstavljajo prispevki in davki na obrafunano bruto decembrsko plado v
skupnem znesku 8.215 EUR, 552 EUR obveznosti iz naslova dodatnih dajatev za vzpodbujanje
zaposlovanja invalidov, 23 EUR dajatev iz naslova avtorskih honorarjev in 1.794 EUR obveznosti iz
naslova Ze odtegnjenih kreditov zaposlenih.

Kratkaroéne obveznosti iz financiranja

Kratkorocne obveznosti iz financiranja izvirajo iz naslova obveznosti za platilo davka na dodano
vrednost v vidini 1.925 EUR, ki zapade na zadnji dan januarja 2014 ter doplacilo davka na dohodek
pravnih oseb v vidini 48 EUR, ki bo zapadel v plailo 30. dan po oddaji obracuna.
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Pasivne Easovne razmejitve

Na zadnji dan leta 2014 belefimo 122,940 EUR vnaprej vratunanih odhodkov. Ti odhodki se v
celoti nana3ajo na poratun projekta December 2014 v Ljubljani.

Lastni viri in dolgoroéne obveznosti

Dolgoroéne finanéne obveznosti
Dolgoroénih finanénih obveznosti v letu 2014 ni.

Druge dolgorofne obveznosti
Med njih spada obveznost do Telekoma za obroéno odplacevanje kupljenih mobilnih aparatov v
znesku 1.391 EUR,

Obveznosti za neopredmetena dolgorotna sredstva in opredmetena osnovna sredstva

Obveznosti za sredstva v upravljanju znadajo 984.758 EUR. Zavod ima skupaj sicer 993.595 EUR
stalnih sredstev, vendar del tega v znesku 3.338 EUR predstavijajo Ze omenjene dolgorotne
kapitalske naloZbe, preostali del pa neodpisana vrednost neopredmetenih sredstev opreme v lasti
(5.500 EUR]),

PreseZek prihodkov nad odhodki

Stanje na dan 31. 12. 2013 v viSini 205.392 EUR
Preseiek prihodkov nad odhodki v letu 2014 8.588 EUR
= stanje na dan 31. 12, 2014 v visini 213.980 EUR

Neporabljeni izid iz preteklih let in tekoega leta znasa skupno 213.980 EUR in glede na
ustanovitveni akt v celoti pripada ustanovitelju Mestni ob¢ini Ljubljana.

3. POJASNILA K IZKAZOM PRIHODKOV IN ODHODKOV

3.1. Pojasnila k postavkam IZKAZA PRIHODKOV IN ODHODKOV dolo&enih uporabnikov po naéelu
fakturirane realizacije

Izkaz prihodkov in odhodkov dolo&enih uporabnikov je narejen v skladu z Zakonom o
ra€unovodstvu in radunovodskimi standardi in zajema celotno poslovanje zavoda. Za prikaz
prihodkov in odhodkov sluzi obrazec izkaz prihodkov in odhodkov dolocenih uporabnikov, ki smo ga
izpolnili v tabeli za letno porogilo.

Celotni prihodki Turizma Ljubljana so 3.790.994,53 EUR, celotni odhodki zna3ajo 3.781.338,72

EUR, preseizek prihodkov nad odhodki pred obdavéitvijo pa je izkazan v vi$ini 9.655,81 EUR.
Davek na dohodek znasa 1.067,56 EUR, &isti presezek prihodkov nad odhodki pa 8.588,25 EUR.
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TURIZEM LJUBLJANA 2014 oD TEGA

skupni javni del trini del
ivsi prihodlki 3.790,934,52¢€ 2,915,963,21 € 875.031,32¢
vsi odhodki 3.781.338,72 € 2,910.497,91 € 870.840,81 €
preseZek prihodkov 9.6553,81 € 5.465,30 € 4.190,51 €
davek od dohodka pravnih oseb 1.067,96 € 204,22 € 863,34 €
cistl preseiek 8.588,20 € 3.261,08 £ 3.327,17 €

Najvecji del prihodkov (67%) predstavljajo zahtevki do ustanovitelja — Mestne obtine Ljubljana v
skupni vidini 2.549.247,11 EUR. Neplaéani prihodki iz naslova teh terjatev do mestnega prorauna
znadajo 393.141; zahtevki, izstavljeni v letu 2015 za leto 2014 pa 15.894 EUR. Oboji so izkazani kot
prihodek tekotega leta in so pojasnjeni v poslovnem poroéilu.

MOL pa je v celoti v letu 2014 poravnala zahtevek, izstavljen leta 2013 za pladilo pla¢ decembra
2013 izplacanih v januarju 2013 v vidini 57.451 EUR ter oba v letu 2014 izstavljena zahtevka za
poplailo materialnih strofkov leta 2013 v znesku 52.940 EUR. Le ti navedeni zahtevki so
predstavljali prihodke leta 2013 in prilive leta 2014,

MOL je financirala tudi projekt December 2014 v znesku 113.000 EUR, kar predstavlja dodaten del
prihodkov, ki se nana3ajo na prihodke javne dejavnosti leta 2014. Ce k navedenim prihodkom
pristejemo 3e sredstva amortizacije (202.084 EUR), lahko ugotovimo, da je MOL v Turizmu Ljubljana
prispevala kar 98% ali 2.864.331 EUR prihodkov iz naslova javnega dela dejavnosti in tako v celoti
opravitila svojo ustanoviteljsko vlogo. Preostale prihodke lahko pripifemo prihodkom iz naslova
RDO (38.169 EUR) ter skupno 4.082 EUR prihodkov iz poslovanja, financiranja in drugih prihodkov.

V ratunovodskem poroéilu se bomo zaradi natanéne razlage o prihodkih in odhodkih javnega dela
posiovanja v poslovnem poroéilu zato bolj omejili na pojasnitev prihodkov iz naslova prodaje blaga
in storitev ter razmejitev sodil zanje.

Odhodki so merjeni na osnovi dejanske porabe oz. po datumu njihovega nastanka. Zavod vodi
porabo proratunskih sredstev po strodkovnih mestih. Prihodki iz trine dejavnosti so usklajeni tudi z
davénimi knjigami, prav tako pa je na osnovi te delitve izdelan davéni obraun za davek od dohodka.

Celotni prihodki Turizma Ljubljana so v letu 2014 zna&ali 3.786.841 EUR in so povecali za 243.615
EUR glede na predhodno leto. Prihodki iz poslovanja predstavijajo prakti¢no 100 % vseh prihodkov
— 3.790.995 EUR, ostalo pa predstavljajo finanéni prihodki {885 EUR) ter izredni in drugi prihodki v
skupni vidini 3.269 EUR. Prihodki od prodaje storitev znalajo 3.647.550 EUR. Prihodki so opisani v
poslovnem porotilu, v tem delu pa naj omenimo samo, da je v delu prihodkov od storitev zaveden
tudi znesek v visini 202.084 EUR, ki je prenesen iz naslova &rpanja amortizacije iz proracunskega vira
ter, da so iz naslova prihodkov umaknjeni prilivi v znesku 9.381 EUR, ki predstavljajo investicijski
transfer za nakup sredstev. Prihodek iz naslova amortizacije torej ne predstavlja tudi denarnega
priliva, saj je bil za osnovna sredstva, nabavljena pred letom 2014, ta finanéni priliv Ze realiziran v
preteklih letih, medtem, ko je dejanski denarni tok za nakup sredstev v letu 2014 umaknjen iz
prihodkov.
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Oznak ZNESEK
MNAZIV PODSKUPINE KONTOV aza
AOP : Tekoleleto Predhodnoleto
2 3 4 5

A) PRIHODKI OD POSLOVANJA (861+862-863+864) 860 3.786.841 3.543.226
PRIHODKI OD PRODAJE PROIZVODOV IN STORITEV 861 3.647.550 3.415.280
POVECANJE VREDNOSTI ZALOG PROIZVODOV IN NEDOKONEANE P! 862 0 0
ZMANJSANJE VREDNOST] ZALOG PROIZVODOV IN NEDOKONGANE ¢ 863 0 0
PRIHODKI OD PRODAJE MATERIALA [N BLAGA, 864 139,291 127.946
B) FINANCNI PRIHODKI 865 885 2.878
C) IZREDNI PRIHODKI 866 2517 900
) PREVREDNOTEVALNI POSLOVNI PRIHODKI (868+869) 867 752 342
PRIHODK| OD PRODAJE OSNOVNIH SREDSTEY 868 0 0
DRUGI PREVREDNOTEVALNI POSLOVNI PRIHODKI 863 752 242
D) CELOTNI PRIHODK) (860+865+866+867) 870 3.790.995 3.547.346

Prihodki od poslovanja so bili doseZeni z izvajanjem javne sluzbe in trine dejavnosti.

Struktura prihodkov od poslovania je bila naslednia:

- Zizvajanjem javne sluzbe — 77 % v viini 2.915.963 EUR
- Zizvajanjem trine dejavnosti — 23 % v vigini 875.031 EUR

V letu 2014 se je struktura prihodkov, merjena na relativen naéin, po daljSem casovnem obdobju
spremenila v korist trinega dela dejavnosti. V letih 2011 do leta 2013 smo v Turizmu belezili
doseganje 81% prihodkov iz naslova javne dejavnosti (19 % iz naslova trine), tako, da je viji
odstotek prihodkov na trinem delu dejavnosti razveseljivo dejstvo. Zavod na javnem delu v letu
2014 beleZi povecanje prihodkov in sicer skupno za 243.649 EUR glede na preteklo leto, tako, kot
je to navedeno v spodniji tabeli.

TURIZEM LJUBLJANA 2014 OD TEGA

skupni javni del trini del
vsi prihodki leta 2014 3,790.994,53 € 2,915,963,21 € B75.031,32€
vsi prihodki leta 2013 3.547.345,67 € 2.857.441,21 € 689.904,45 €
razlika 2014-2013 243.648,86 € 58.522,00 £ 185.126,86 €
2014 /2013 106,87% 102,05% 126,83%

Zavod vse svoje prihodke in odhodke iz naslova dejavnosti dosledno loéi e ob nastanku s pemodjo
uporabe stro3kovnih mest in stroskovnih nosilcev.

FINANCN! PRIHODK!

Financni prihodki so zna3ali 885 EUR in ne predstavljajo niti 0,1 % dele¥a v celotnih prihodkih.
Prejeli smo jih iz naslova prejetih obresti in pozitivnih te¢ajnih razlik.

DRUGI IN IZREDNI PRIHODK! so zna%ali 3.269 EUR in se nanasajo na odpis obveznosti do
dobaviteljev ter pridobljene odékodnine.
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CELOTNI ODHODK! znasajo 3.781.339 EUR. Celotni odhodki so se glede na leto 2014 povedali za
245.922 EUR oziroma za 7 %, kar je popolnoma primerljivo z doseZenimi prihodki.

TURIZEM LJUBLJANA 2014 OD TEGA

skupni javni del trint del
vsi odhodki leta 2014 3.781.338,72 € 2,910.497,91 € 875.031,32 €
vsi odhodki leta 2013 3.535.416,45 € 2.851.451,40 € 683.965,05 €
razlika 2014-2013 245922 27 € 39.046,51 £ 191.066,27 €
2014 /2013 106,96% 102,07% 127,94%

Tabela v nadaljevanju nam nazorno prikaZe vrednostno strukturo strogkov in odhodkov

2014 2013 2014-2013 | 2014 /2013
: STROQKI BLAGA, MATERIALA IN STORITEVY 2.767.163 2.585.768 181.335 107%
NABAVNA VREDNOST FRODANEGA MATERIALA IN ELAGA 104.987 96.302 8.685 109%,
STROSKI MATERIALA 39.076 47,651 -8,5758 82%
STROSKI STORITEV 2623040] 2441815 151.225 107%
STROSKI DELA 789.593 730.188 59.405 108%
PLACE IN NADOMESTILA PLAC 630417 578.326 52.001 109%
PRISFEVKI ZA SOCIALNO VARNQST DELODAJALCEV 101.497 97.091 4.406 105%
DRUGI STROSKI DELA 57.679 54.771 2.908 105%
AMORTIZACIJA 202908 205.038 -2.130 99%
DOLGOROCNE REZERVACIJE 0 g 0
OSTALI DRUGI STROSKI 16.679 10,874 5,805 153%
FINANCNI ODHODK 790 156 643 512%
DRUGI ODHODKI 0 0 0
‘PREVREDNOTEVALNI POSLOVNI ODHODKI 4257 3.393 864 125%
ODHODKI OD FRODAJE OSNOVNIH SREDSTEV 0 0 0
OSTALI FREVREDN QTOVALNI POSLOVNI ODHODKI 4257 3.393 864 125%
CELOTNI ODHODKI 3.781.339 3.535.417 245,922 107%

Ugotavljamo, da so se sorazmerno zvifali vsi stro¥ki z izZjemo nabave materiala. To dejstvo fahko
pripisemo vegjemu nakupu promocijskega materiala konec leta 2013, kar se je izraZalo v dejstvu, da
je material, ki smo ga porabljali 3e v letu 2014, e predstavljal strodek leta 2013,

Strodki storitev so v popolnosti opisani v poslovnem delu, zato iih v tem delu ne bomo navajali.

Stroski dela so se po daljem asu povetali, merjeno kot skupen stroSek. Delni vzrok tega so bila
pridobliena sredstva CIVITAS v vigini 24.440 EUR, ki so bila namenjena plailu plad. Trini del
poslovanja pa je k pokrivanju teh strokov prispeval e dodatnih 44.312 EUR, tako, da so stroiki
dela pokriti iz javnega dela poslovanja zna%ali 720.861 EUR.

V letu 2014 (v oklepaju so navedene vrednosti za leto 2013) je imel zavod v povpretju 29,25 (28,50)
zaposlencev na placilni listi. Upoitevajo¢ 2088 delovnih ur v letu je v zavodu dobilo pla¢o 28,95
zaposlencev za 60.438 (58.568) pladanih ur. Upostevajo¢ 9 praznikov v letu 2014 so v zavodu
opravili 58.342(56.048) delovnih ur, kar pomeni, da je delalo v povprecju 27,94 zaposlencev. Zaradi
preteZzno dokaj mladega in v velikem delu Zenskega kolektiva, je 3tevilo dejansko opravljenih
delovnih ur v zavodu znadalo 53.674 (51.564), kar pomeni, da je v zavodu v meseénem povpredju
delalo 25,71(24,70) zaposlencev.

Ce nekoliko pogledamo zgodovino plag, lahko ugotovimo, da je zavod v letu 2013 realiziral
povpretni strodek dela na zaposlenca 25.555 EUR letno oziroma 2.129 EUR meselno.
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V letu 2014 se je povpreéni strodek dela na zaposlenca povial na 26.994 EUR oziroma 2.249 EUR
mesecno. Bruto plafa zaposlenca v zavodu v povpreju znasa 10,08 (9,99) EUR na uro in se -
upoitevajo¢ prispevke delodajalca - poveda na 11,70 (11,60) EUR na uro. Povpreéna urna
bremenitev zavoda za pladilo delavca skupaj z izpladili pripadajocih stroskov zna%a 13,06 EUR, kar
je e vedno manj od izplacil v preteklih letih . Bruto urna postavka leta 2013 : 12,23 EUR, leta 2012:
13,79 EUR inv leta 2011: 14,57 EUR.

Ob tem je potrebno povedati, da ima zavod od leta 2011 dalje strotke dela povedane za 6.628
EUR letno zaradi dodatnega davka za zaposlitev invalidov. Navedeni znesek se izkazuje kot 228,95
EUR visji letni strodek dela za zaposlenca, od katerega pa posamezni zaposlenec seveda ne dobi
prihodka v obliki place.

Odpis terjatev je v letu 2014 zna3al 1.683 EUR, uskladili pa smo tudi dejanska stanja s kupci.
Menimo, da odpis terjatev, ki v sami strukturi prihodkov zna%a 0,001 % prihodkov, ni problemati¢en
in da ima zavod v svojih izkazih predstavljene zdrave in izterljive terjatve.

V naslednji tabeli je prikazana struktura odhodkov leta 2014 ter primerjalno z letom 2013. Javni
zavod Turizem Ljubljana ima dva pomembnejSa strodka in to sta stroek storitev in strofek dela, za
vse ostalo pa lahko ugotovimo, da v strukturi odhodkov predstavljajo nebistvene postavke. V letu

2014 glede na preteklo leto ni bilo nobenih bistvenih sprememb.

2014 struktura 2014 2013 | struktura 2013
STROSKI BLAGA, MATERIALA IN STORITEV 2.767.103 73,18%| 2.585.768 73,14%
NABAVNA VREDNOST PRODANEGA MATERIALA 104.987 2,78% 96.302 2,72%
STROSKI MATERIALA 39.076 1,03% 47.651 1,35%
STROSKI STORITEV 2.623.040 69,37%| 2441815 69,07%
STROZKI DELA 789.593 20,88%| 730188 20,65%
PLACE IN NADOMESTILA PLAC 630.417 16,67%| 578326 16,36%
PRISPEVKI ZA SOCIALNQ VARNOST DELODAJAL 101.497 2,68% 97.091 2,75%
DRUGI STROSKI DELA 57.679 1,53% 54,771 1,55%
AMORTIZACIJA 202.908 537%| 205.038 5,80%
DOLGOROCNE REZERVACIJE 0 0,00% 0 0,00%
'‘OSTALI DRUGI STROSKI 16.679 0,44% 10.874 0,31%
FINANCNI ODHODKI 199 0,02% 156 0,00%
DRUGI ODHODKI 0 0,00% 0 0,00%
PREVREDNOTEVALNI POSLOVNI ODHODKI 4.257 0,11% 3.393 0,10%
ODHODKI OD PRODAJE OSNOVNIH SREDSTEV 0 0,00% 0 0,00%
OSTALI PREVREDNOQTOVALNI POSLOVNI ODH( 4.257 0,11% 3.393 0,10%
CELOTNI ODHODKI 3.78L.339 100,00%| 3.535.417 100,00%

AMORTIZACUA

Od leta 2008 dalje pomembno spremembo racunovodskih usmeritev prestavlja dejstvo, da javni
zavod Turizem Ljubljana stro3kov amortizacije za sredstva, kupljena iz nenamenskega vira, ne vodi
vec kot odhodek trinega dela poslovanja, ampak kot odhodek javnega dela poslovanja.

Amortizacija predstavlja 5 % celotnih odhodkov. Obraunana je v skladu s predpisanimi stopnjami
in predpisi, ki urejajo amortiziranje v breme sredstev v upravijanju. Amortizacija je obraunana po
predpisanih stopnjah v znesku 202.908 EUR in sicer se amortizacija v vidini 202.085 EUR krije iz
sklada sredstev v upravljanju in bremeni javni del dejavnosti; amortizacija koles, ki neposredno
bremenijo trini del poslovanja, pa znasa 823 EUR. Kriterijev, po katerih naj bi doloten del
amortizacije za vedino dolgoroénih sredstev pokrivali iz trinega dela poslovanja, nismo nasli, saj se
prvenstvena usmeritev Turizma Ljubljana nanasa na javne naloge s podrodja turizma.
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REZERVACIJE
Dolgoroénih rezervacij zavod ni oblikoval.

PREVREDNOTOVALNI ODHODKI
Prevrednotovalni odhodki znaSajo 4.257 EUR in predstavljajo plaila davkov, taks in uskladitev
dejanskih stanj z dobavitelji.

DAVEK NA DOHODEK

Tako trina, kot javna dejavnost sta bili tudi predmet obra¢una davka na dohodek, ki ga je zavod
dolian pladati. Pri dvigu davéne osnove zaradi odpisa terjatev smo upo3tevali pravilo aritmeti¢ne
sredine odpisa zadnjih treh let, zato dviga osnove v letu 2014 ni bilo. Pri javni dejavnosti je
povecanje davine osnove povzrocilo polovico reprezentance v znesku 1.154,54 EUR ter davéne
zamudne obresti v vidini 46,78 EUR; pri trZni dejavnosti pa je dvig davine osnove povzrodil 50 %
znesek porabljene reprezentance, ki je znasala 581,07 EUR ter 2.506,88 EUR davka na dodano
vrednost, ki ga nismo odbijali, ¢eprav bi ga lahko. Upostevali smo investicijsko olaj$avo iz naslova
nakupa v trini dejavnosti. Celotni znesek davka na dohodek pravih oseb {1.067,56 EUR) smo
razdelili tako, kot kaZe spodnja tabela.

2014 yavi del trZm del skupaj
davéni preseZek pnhodkov - € 4190,51 €} 4.190,51 €
mvesticyska olaigava - £ 220000€ | 2.200,00€
dwig za neuprandene stroske 120132 € J0B795€ | 4.28927€
DAVENA OSNOVA 1.201,32 € 5.078,46 € | 6.279,78 €
davek na dohodek 17% 204,22 € 863,34 €| 1.067,56€

3.2. Pojasnila k postavkam IZKAZA PRIHODKOV IN ODHODKOV doloéenih uporabnikov po
nacelu denarnega toka

Preseiek odhodkov nad prihodki po nafelu denarnega toka znasa 118.640 EUR — AQP 486 in
predstavlja razliko med denarnimi sredstvi ob zaCetku in koncu poslovanja.

Zavod je imel na prvi dan leta 2014 na transakcijskem ratunu ter v blagajni skupaj 344.554 EUR,
leto pa je kondal z 223.406 EUR na podracunu ter 2.580 EUR gotovine v blagajnah. Razlika se
izkazuje v visini 221.838 EUR presezka prilivov nad odlivi.

3.3. Pojasnila k IZKAZU RACUNA FINANCNIH TERJATEV IN NALOZB dolocenih uporabnikov

Financnih terjatev in naloZb zavod nima, saj ne daje in ne prejema posojil in porostev.

3.4. Pojasnila k 1IZKAZU RACUNA FINANCIRANJA dologenih uporabnikov

Zavod nima najetih kreditov in zato se izkaz rafuna financiranja ne izpolnjuje.

3.5. Pojasnila k 1ZKAZU PRIHODKOV IN ODHODKOV dolotenih uporabnikov po wvrstah
dejavnosti

Izkaz prihodkov in odhodkov dologenih uporabnikov po vrstah dejavnosti je narejen v skladu z
raunovodskimi standardi in zajema celotno poslovanje zavoda. V tem izkazu podatke o dejavnosti
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raztlenimo po vrstah dejavnosti, in sicer dejavnost, ki jo opravljamo kot javno sluibo in trino
dejavnost.

Kot smo Ze navedli, javni zavod Turizem Ljubljana Ze ob nastanku poslovnega dogodka opredeli
njegovo naravo in zato zavod pri izkazu poslovnega izida po vrstah dejavnosti ne uporablja sodil za
delitev, temvet dejansko nastale prihodke in odhodke.

Struktura celotnib prihodkov od poslovania je bila naslednja:

- Z izvajanjem javne sluZbe — 77 % v visini 2.915.963 EUR
- zizvajanjem trine dejavnosti— 23 % v vidini 875.031 EUR

Primerjalno naj povemo, da je zavod dosegel leta 2010 na podroéju trine dejavnosti 601.616 EUR
prihodkov, v letu 2011 so prihodki trine dejavnosti znafali 651.407 EUR, v letu 2012 648.407 EUR
in v letu 2013 689.904 EUR. Trend pozitivne rasti prihodkov se v zavodu torej tudi v letu 2014
nadaljuje.

Vtabeli v nadaljevanju je pregled prihodkov glede na zgoraj omenjeno &lenitev:

NAZIV PODSKUPINE KONTOW ZNESEK
Prihodki in
Oznak Prihadk in ri de-| i
aza . odhodki od
odhodki za i
AOP L prodaje blaga
izvajanje javne| )
. in storitev na
sluzbe
trau

A) PRIHODKI OD POSLOVANIA (661+662-663+66£1) 660 2.911.839 875.002

PRIHCDKI OD PRODAIE PRQIZVODOV IN STORITEV 661 2.911.83¢9 735,711
POVECANJE WREDNQSTI ZALOG PROIZVODOV IN NEDOKONGANE Pi - 662
ZMARNISANJE VREDNOSTI ZALOG PROIZVODOV 1M NEDOKONCAMNEE 663

FRIHODK| OD PRODAJE MATERFALA [N BLAGA 664 139,291

B) FINANCHI PRIHODKI 665 885 0

C) IZREDNI PRIHODKI 666 2.507 10

C) PREVREDNOTEVALNI POSLOVNI PRIHODKI (668+669) 667 733 19
PRIHODKI O0 PRODAJE OSNOVNIH SREDSTEV €68

DRUGI PREVREDMOTEWVALNI POSLOVNI PRIBODKI 669 733 19

D} CELOTNI PRIHODKI {660+665+666+667) 670 2.915.964 875.031

V nadaljevanju podajamo skrajSan povzetek prihodkov in odhodkov, ki jih smo jih v letu 2014
evidentirali na trinem delu poslovanja. Vsi prihodki in odhodki so strogo loZeni ¥e ob nastanku.
Prihodki, ki se nana3ajo na trino dejavnost, so tudi del davénih evidenc v zvezi z obracunom in
odbitkom davka na dodano vrednost. Javni zavod Turizem Ljubljana ima prijavljen lo¢en obragun
davka na dodano vrednost po posamezni dejavnosti, zato nam tudi lofevanje pridabitne in
nepridobitne dejavnosti na koncu leta ne predstavlja bistvenih teZav. Natin izkazovanja podatkov
se glede na leto 2013 ni spremenil,
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prihodld

SM vir projekt naértovani dejanska dej/nadet
2701|tSm turspominki in dasln program 150.000,00 € | 139.268,23 € 92,85%
2702 tefm vodnifka shufba 175.000,00 € | 17017651 € 97,24%
2703 [tdm tunstiéna kartica 42.000,00 € 40.238)13 € 95,81%
2704 itefnu SPOT - € - €
2705 teini NEKU - &lanarina - € - €
2708 [te¥ni Ticketing 51.000,00 € 40.51542 € 79,44%
2710|te3m postedovanje tunstiénih stositev 17500000 € | 22609813 € 129,20%
2711 tEm sofinancirange STIC s strani STO 15.000,00 € 15.000,00 € 100,00%
2712 teZm samopromocija - € - €
2713 te8nu diugi prhodki in odhodks - € - €
2714 |tedni strodh dela - £ - €
2715 tefm uwesticysko vzdrfevanje - £ - €
2716{te3r hotelski paket - € 344588 €

osnovna tefna dejavnost 608.000,00€ | 636.742,30 € 104,73%
2717tk Civitas 2444102 €
2607t Emona 650,00 €
2104 |teini projekt december 2014 213.198,00 €

SKUPA] TRZNA DEJAVYNOST §75.031,32 €

Stroske v tréni dejavnosti merimo glede na predpisan kontni plan in tudi po posameznem
strodkovnem mestu. Analiza strotkov nam kafe, da so imela posamezna stro$kovna mesta veéje
odhodke kot prihodke, kar je v skladu z naértovanimi dogodki. Nekateri stroskovni nosilci, kot je
denimo samopromocija, nimajo moZnosti ustvarjanja prihodkov. Med letom pa smo odprli tudi
novo, nenacrtovano stroskovno mesto — Civitas ter strofkovno mesto Emona 2000, ker smo v
zavodu odkrili novo trzno niSo na podro¢ju nudenja raznovrstnih storitev na podrodju turizma.
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odhodld

SM vir projekt naértovani dejanski dej /ma&st
2701 |tedni turspominks i darilni progr. 116.000,00 € 105.766,13 € 91%
2702 |teini vodruska shifba 151.608,42 € 152.571,34 € 101%
2703 |tr¥m tunstiéna kartica 36.000,00 € 36.951,94 € 103%
2704 |te2m SPOT - € - €
2705t NEKDU - élananna - € - €
2708|tdni Ticketing 48.500,00 € 39.538,59 € 82%
2710{te3ni postedovanje tunistiénth stor 153.000,00 € 21144279 € 138%
2711 |tfm sofinanciranje STIC s strani - € - €
2712 [tefr samopromocija 20.700,00 € 11.528)11 € 56%
2713 |t drugi odhodki 30.000,00 € 24.614,51 € 82%
2714|tcEm strofka dela 52.000,00 € 44.311 58 € 85%
2715|teEm nv.vzdefevanje 2.200,00 € - € 0%
2716|trEm hotelskt paketi - € 4.770,36 €

osnovna trfna dejavnost 610.008,42 € 63149535 € 104%
2717|tEm Civitas 2444015 €
2607 itefm Fmona - £ 690,39 €
2205 [tedni odpis tegatev na nedel SM 193,41 €
2104 teEni projekt december 2014 - € 213.198,00 £
2909 |tr¥m amothzactja 823,31 €

SKUPAJ] TRZNA DEJAVNOST 870.840,61 €

Ce pa sledimo predpisanemu nacinu vodenja - kontnemu planu, je struktura strogkov trinega dela

poslovanja naslednja:

2014 strulctura 2014 2013 stuktura 2013
nabawna vrednost 102794 € 12% 96.302 € 14%
materal 1195 € 0% 2211 € 0%
stodtve 694.769 € 80% 540.786 € T9%
plade 68,752 € 8% 36.546 € 5%
drugi strosla/AM §21 € 0% 2085 € 0%
preveed.odhodk 2.507 € 0% 6.035 € 1%
SKUPA] 870.840 € 100%, 683.965 € 100%:

Od leta 2011 dalje imamo trini del posiovanja obremenjen s platami. Skozi celo leto sta dve
zaposlenki svojo plato dobivali iz trinega dela poslovanja. Za zavod ta bremenitev s pla¢ami
pomeni, da se mora pri trinem delu poslovanja zelo gospodarno obnasati, saj dodatna bremenitev
tega dela poslovanja s strodki place pomeni 5% odhodkov trinega dela poslovanja in skorajda enak

odstotek prihodkov.

Na koncu naj 3e enkrat omenimo, da smo obrafunali davek na dohodek po posameznih
dejavnostih, glede na davéno osnovo, ki jo je posamezna dejavnost pridobila v paslovnem letu 2014
in da ga je trinemu delu dejavnosti pripisano 863,34 EUR.
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4. PREDLOG RAZPOREDITVE UGOTOVLIENEGA POSLOVNEGA IZIDA ZA LETO 2014

Javni zavod Turizem Ljubljana je v letu 2014 dosegel pozitivni poslovni izid v znesku 8.588,25

EUR.
TURIZEM LJUBLJANA 2014 OD TEGA

skupni Javni del trini del
vsi prihodki 3,790,994,53 € 2.915,963,21€ 875.031,32€
vsi odhodki 3.761.338,72 € 2.910.497,81 € 870.840,81 €
presezek prihodkoy 9.655,81 € 9.465,30 € 4.190,51 €
davek od dohodka pravnih oseb 1.067,56 € 204,22 € 863,34€
Cisti presezek B8.588,25 ¢ 5.261,08 € 3.327,17¢

Celotni prihodki iz naslova javne dejavnosti so znasali 2.915.963,21 EUR, celotni odhodki iz naslova
javne dejavnosti 2.910.497,91 EUR, po oditetju davka na dohodek pravnih oseb v znesku 204,22
EUR, preseZek prihodkov nad odhodki iz naslova javne dejavnosti pa znasa 5.261,08 EUR.

Celotni prihodki trine dejavnosti so znasali 875.031,32 EUR, celotni odhodki 870.840,81 EUR,
davek na dohodek 863,34 EUR , pozitivni poslovni izid trine dejavnosti pa 3.327,17 EUR.

Celotni prihodki Turizma Ljubljana v letu 2014 so zna3ali 3.790.994,53 EUR, celotni odhodki
3.781.338,72 EUR, davek na dohodek 1.067,56 EUR, skupni presefek prihodkov nad odhodki pa
Znasa 8.588,25 EUR.

Skupni preseiek prihodkov nad odhodki, izkazan v viSini 8.588,25 EUR, se ne razporedi in
pripada ustanovitelju.

tjubljana, februar 2015

Racunovodsko porotilo je pripravila Marina Zupantic, preizkueni raCunovodja, preizkudeni davinik
in driavni notranji revizor, direktorica podjetja ZU-MA d.o.o., raunovodskega servisa, ki opravlja
posle ratunovodenja za Javni zavod Turizem Ljubljana.

Turizem Ljubljana
Petra Stusek
v. d. direktoplce

ZU-MA, d.o.o.
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IME UFORABHNIKA: TURIZEM LJUBLJANA SIFRA UPORABNIKA*: 36.510
SEDEZ UPORABNIKA: KREKOV TRG 10, LJUBLJANA SIFRA DEJAVNOSTI: 75.130

MATICNA STEVILKA: 1622935

BILANCA STANJA
na dan 31.12.2014
(v EUR brez sintinov}
%kiNFI’aT:g NAZIV SKUPINE KONTOV Ozl | hNESR
KONTOV Tekofe leto  Predhodno leto
1 2 3 4 5
SREDSTVA

a’nﬁgxﬁ;ﬁﬁxamiﬁgxar UPRAVLIANSU . po1 993.595° 1.405.214

00  NEOPREDMETENA DOLGORGC{NA SREDSTVA o002 1.222.185 1.216.685!
ot ‘POPRAVEK VREDNOSTI NEOPREDMETENIH DOLGOROCHIH SREDSTEV : a3 o 488.534i 383.1655
02 NEPREMICNINE © o 00s 66.858, 66.658.
03 POF‘RAVEK VREDNOSTH NEPREMIENIN 5 o0s 25.9965 25, 653
04 OPREMA IN DRUGA OPREDMETENA CSNOVNA SREDSTVA D o : - 923.715? oz 491
05  POPRAVEK VREDNOST! OPREME RN DRUGIH OPREDMETENIH OSNOVNIH SREDSTEV ot | 7oaest 617.323
06 DOLGOROCNE KAPITALSKE NALOZBE j oe j_ 3338, 3.338
07 DOLGOROGNOD DANA POSOJILA IN DEPOZITS ' 009 ' n; o 0
o8 DOLGDROCNE TERJATVE 12 POSLOVANJA T me o o

09 TERJATVE ZA SREDSTVA DANA V UPRAVLIANJE [ T 0

fJéf‘m?(ﬁfﬁfsﬁ?fgf;vo% ?:zzgzﬁ:;g; iN AKTIVNE CASOVNE RAZMEITVE | s14229 754420,

10 DENARNA SREDSTVA V BLAGAJNI IN TAKO. UNOVCLIIVE VREONOSTNICE 013 2.580 2.068
11 OOBROIMETJE PRI BANKAH IN DRUGIH FINANGNIH USTANOVAH T ot 223407 340.969;
12 KRATKOROCNE TERJATVE DO KUPCEV o i 15060 20.995?
13 :DANI PREDUIMI IN VARSCINE - A 018 ' 6‘ o?
14 ;KRATKOROCNIé TERJATVE DO UPORABNIKOY ENGTNEGA KONTNEGA NACRTA 017 394_894; 90st
15 KR}‘TKOROCNE F!NANCNE NALOZBE 018 0 0
16 KRATKOROCN_TERJATVE Z FINANCFRANJA oo 5641 6.783°
17 DRUGE KRATKOROGNE TERJATVE o o " o 6846 w82%
18 NEPLACANI ODHODKI o T o 0
19 AKTIVNE CASOVNE RAZMENIVE o2 zsseor 282617
.C) ZALOGE (824+025+026+027 +028+0284030+031) "o 76428 55.e4oj

30 OBRACUN NABAVE MATERIALA 024 0 0
31 ZALOGE MATERIALA o oz M ]
32 ZALOGE DROBNEGA INVENTARJA IN EMBALAZE T s - o 0
33 NEDOKONGANA PROZVODNJA IN STORITVE T 02y o 0
34 PROIZVODI ' i T o 0 0
35 ‘OBRACUN NABAVE BLAGA S 02¢ 0 N 4]
36 :ZALOGA BLAGA o ) - w0 - 70.394L o 64.6411
37  DRUGE ZALOGE < 5034, 1.199
1. AKTIVA SKUPAJ (001+012+023) 032 1983252/ 2415471

99 AKTIVNI KONTH IZVENBILANCNE EVIDENCE 033 39493 42,102

CBVEZNOSTI DO VIROV SREDSTEV

A CASTING RADILITIE w o mem s

20  KRATKOROGNE OBVEZNOSTI ZA PREJETE PREDLLIME IN VARSCINE 035 178.549. 170.860
21 KRATKOROGNE OBVEZNOSTI DO ZAPOSLENIH o3 T 553771 52.853
22 KRATKOROCNE OBVEZNOSTI DO DOBAVITELIEV I o ! 413.748; 250584

23 'DRUGE KRATKOROCNE OBVEZNOSTI IZ POSLOVANJA 038 . 10.584 10.208




{v EUR brez stotinov)

CLENITEV )
SKUPINE NAZIV SKUPINE KONTOV anake ZNESER
KONTOV : Tekote leto  Predhodno leto

1 ; 2 3 4 i ] i
SREDSTVA
B iKRATKOROCNE OBVEZNOSTI DO UPORABNIKOV ENGTNEGA KONTNEGA NACRTA , o o e
25 KRATHKOROGNE OBVEZNOSTI DO FINANCERJEV 040 u] ]
26 KRATKOROGNE OBVEZNOSTI 12 FINANCIRANIA oo g - g7
28 NEPLAGANI PRIHODKI ' o2 0 o
2 PASIVNE SASOVNE RAZMEJTVE e 122.940- 123.676!
i M
:Zléﬁzxomg;&:gggggiu%?ﬁ?ﬁ;&s&mw5?+058-059) ' 048 1.200.129, 1:386.442,
90 _SPLBEM SKLAD ) i 045 0 0,
81 REZLRVNI SKLAD . o4 ) o'
92 DOLGOROCND RAZMEJENI PRIHODKI o wr ! - o? 0
93 VDOLGOROCNE REZERVAGLIE ' . os8 o 0
940 SKLAD NAMENSKEGA PREMOZENIA V JAVNIH SKLADI o [ o
9410 'SKLAD PREMOZENJA V DRUGIH PRAVNIH OSEBAH JAVNEGA PRAVA. Ki JE V NJmow 050 ! o o'
) 'LASTL, ZA NEOPREDMETENA DOLGOROCNA SREDSTVA IN OPREDMETENA S
gqq1  SKLAD PREMOZENJA V DRUGHH PRAVNIH OSEBAH JAVNEGA PRAVA, 11 JE v NJHOVI 051 | a 0'
LASTI, ZA FINANCNE NALQZBE L . : ) o .
9452 PRESEZEK PRIHODKOY NAD GDHODKI osz | 0 0
8473 PRESEZEK ODHODKOV NAD PRIHODKI " o053 Y o
96  DOLGOROGNE FINANGNE OBVEZNOSTI T s 0 0
97  DRUGE DOLGOROCNE OBVEZNOSTI 055 ?,,4,._‘ _ 1.391: 0f
a0 lggmis; ES gTIaPREDMETENA DOLGOROGKA STREDSTVA IN OFREDMETENA 056 o 8847 55. 1184 .om]
981 OBVEZNOSTI ZA DOLGOROCNE FINANCNE NALOZBE 057 0 0
985  PRESEZEX PRIHODKOV NAD ODHODKI T s 2 :1.930! 7 205382
986 iPRESEiEK ODHODKOV NAD PRIHODKI ' T o o;
1. PASIVA SKUPA. (034+044) 060 1.983.252 2-""5""’1;
88 PASIVNI KONTI IZVENBILANGNE EVIDENCE . D6 Q. 42,402
0

* Podatek Sifra uporabnika je obvezen podatek za vse tiste, ki so navedeni v odredbi o dolocitvi neposrednih in posrednih uporabnikov drfavnega
n obéinskih proracunov (tiri mestna §ifra proratunskega uporabnika + kontrolna Stevilka).

Bitanco sestavil:
TURIZEM LJUBLJANA ZU-MA d.o.0,

)j)f-:fe.vmwa 54, 12 Pﬂé&éﬁ
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IME UPORABNINA: TURIZEM LJUBLIANA SIFRA UPORABNIXA®: 36.510

SEDEZ UPORABNIKA: KREKOV TRG 10, LUBLIANA $IFRA DEIAVNDSTI: 75.130

MATICNA STEVILKA: 1522935

1ZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV - DOLOCENIH UPORABNIKOV
od 1. januaria do 31.decembra 2014

{v EUR brez stotinov)
CLENSTEY ; :
PODSKUPIN NAZIV PODSKUPINE KONTOV EZ":’;‘: ‘= ENERC
KONTOV Tekoteleto  Predhodno leto
1 2 3 r] 5
A) PRIHODKI DD POSLOVANIA {861+862 853+864) 860 3.796.341 3.543.226]
760 [PRIHODKI OD PRODAJE PROIZVODOV IN STORITEV 861 1.647.550 3.415.280}
| POVECANIE VREDNOSTI ZALOG PROIZVODOV IN NEDOKONCANE PROIZ 862 0 0
ZMANISANIE VREDNOSTI ZALOG PROIZVODOV IN NEDOKONCANE PRO[ s3a ! g o
761 |PRIHODXI OD PRODAIE MATERIALA IN BLAGA Cgea | 139291 127.946
762 [B) FINANCNI PRIHODKI =R B85 2878
763 C} ZREDNI PRIHODKI © 866 2,517 200
€) PREVREDNOTEVALNS POSLOVNI PRIHODKI {868+850) B&7 752, 342
del 764 |PRIHODKI 0D PRODAIE GSNOWNIH SREDSTEV 868 o 9
del 764 [DRUGI PREVREDNGOTEVALNI POSLOVINI PREHODKE 869 752 342
D) CELOTN! PRIHODK: [860+865+866+867) §/0 3.790.905, 3.547.346
£) STROSKI BLAGA, MATERIALA IN STORTTEV [B72+873+874) 871 2.767.103, 2.585.768)
del 466  |NABAVNA VREDNOST PRODANEGA MATERIALA IN BLAGA 7 | 872 104.987§ 9102
460 ISTROSKI MATERIALA .8’ 076 47.651
461 |stroBwrstormev ' Cowie | 1623.040 2.441 815
{F) STROSKI DELA (B76+877+878) 875 789.503 730.188]
deld64  IPLACE IN NABOMESTILA PLAC 876 630417 578.326
el 464  FPRISPEVKI ZA SOCIALND VARNGST DELODAJALCEV " BT 101.497 97.001
det464 |DRUGI STROSK: DELA BB 57679 T san
462  |G) AMORTIZACIIA B79 702.908; 205.038}
463 |H) DOLGOROCNE REZERVACHE 880 o of
dei 455 |1} DSTALI DRUGI STROSKI 881 16.679| 10.874
467 K} FNANENI GOHODKI 882 799° 156
468 |t) DRUGI ODHODKI 883 o
|m) PREVREDNOTEVALNI POSLOVINI 0DHODIU (886+887) 884 4257 3.383]
del 469 JODHODK! OD PRODAIE DSNOVNIH SREDSTEV 885 G o
del 469  [OSTALI PREVREDNOTOVALNI BOSLOVNI ODHODK! see | a7 " 3303}
M) CELOTNI ODHODKI {871+875+879+ 880+88148871 883+ 8844 BES) 887 2.781.339 3.535.417
G} PRESEZEK PRIHODXOV [870-888) B8R 9.656 11.920}
P} PRESEZEX ODHODKOV (888870} 889 o af
del 465 |1} DAVEK OD DOBIKA 1.068! 1.044
P} PRESEZEX PRIHODKOV OBRAC-OBOOBIA|838-890) 891 8588 10.885
Presefek prinodkov iz prejinith let, namenjen pokeitje odhodkov 892 gf o
obratunskega obdobja .
{Povpreino itewilo zaposienih na podiagi delovmih ur v obraunskemn 893 28 28]
obdobju [ceio Stevilo)
Stevilo mesecev poslavanja 894 12 12
Bilanco sestavil:
TURKEEM LIUBLIANA
Petra Stufek

v.d.dhekiorice




IME UPORABNIKA: TURIZEM LJUBLJANA

SEDEZ UPORABNIKA: KREKOV TRG , LJUBLJANA

IZKAZ PRIHODKOV IN ODHODKOV DOLOCENIH UPORABNIKOV PO NACELU

SIFRA UPORABNIKA®: 36.510
SIFRA DEJAVNOSTI: 75.130

MATICNA STEVILKA:

1622035

DENARNEGA TOKA
od 1. januarja do 30.decembra 2014
t¥ EUR bz sioingy}
‘ .
CLENITEV KDNTOV NAZIV KONTA wgsﬂ;ﬁ ) m
Tekole leto Pradhodno leto
1 2 3 4 5
L SKUPAJ PRIHODXI {42+431) 0 3.658.837 1.680.724
1. PRIHODNI ZA DVAJARJE JAVNE SLUZBE (403+420) anz 2783935 2.966.307
|A. Pribodki ix sredstes javnih Frenc (404+407+410+413+418+419) 403 2.395.031 2 604 244
A Projeta sredstva iz driavnege proraduna (405+406) 404 o 0
97400 Prejeta sredsiva iz drZavnega prosdura 23 lokado pornbo “w0s o v
a0 7400 Prejeta sredsive iz dr2avnega proratuna zs invesliciia 7 e o o
b. Prejets sredstva i obiinskih provatunay (408+409) 07 2395011 2.606.244
del 7401 Prejeta srodstva iz obdmsiih proratunov 23 ek0S0 POTADO w8 23m50m 2E04.744
det 7401 Prejelna‘eﬂvarzmﬂd\m\rmm 403 . 9; 0
©. Prejeta sredstva iz skiadov Sockainega zavarovanga (4119412) . 410 | e o
del 7402 ‘Prejeta = ialega Zavarovanga za lekodo porabo CoAn 0 0
det7402  Prejeta fz skiadiv sociinega zavarovania za vesiicie T T a2 0 o
rd Prqﬂi srodetva iz jawnih skladov in agencij [414+4154418417) . 413 0 0
4817403 Prejets srodsiva bz favivi sidadov za koo poraho D4t o o
doi 7403 Prejeis sredstvs iz jawh skladov 2a mvestiie i s T a T g
ei7404  Projeta sretsiva i frvnh agenc za lekogo porabo a6 . o
dat 7404 Prejets srodstva iz javmih apencij za mvesticie 417 0 o
ded 740 =. Projotn 8 iz proracunov & nastova tujth donach 418 0 P
T4t L. Prejeta sredsiva k2 driaviega provacuna iz sradstey proretura Eviopske unije 419 o o
6) Drugi pritrodhi 2= izvajanje dejamost jrwne siuthe 20 .

(42144224423 424 4425+ 426+ 42T +42B+429+430) 388.904° 185,063
det 7130 Prinadki od prodsje biaga in slovitey iz rastova izvaiania jewme stute 421 gL o
dal 7102 "Prefete obrest 422 ol i
del?’u)(}odelﬂm_HamwMMMhdmmm.mm_hMMQ; L T l 0
_ del 7144 -Dn.glldiobwimhiznmmpmnem 42 ! 364453 262083
72 Kagilabski pritodki 425 u ¢
T Prejete donaci iz domadih virov 4% o o
73 Prefete donacie iz hufne 4zt o of
732 Conadip: 2a sdipravo posiodic naravnih nesred 478 a o
786 Osiata prajs smdstva iz proraéuna Evropske unje 429 o o
787 'ﬁeie!v- 3redsive od drugih evropsiah insthuci 5 24,441 of
- 2 PRIHODKI OD PRODAJE BLAGA IN STORITEV NA TRGU {432+4334434M3§+435) ) 431 . mml T
del 7130 an ot proviels blaga in storilev ne gy PL) 875,002 714417
GUTIZ  Projete obresl 7 Coam g}; ' o
ded T103  Prihiodi od najerrmire, sakupnin in drog prihadkl 0d premodatia 439 ; 0
def 7100 + del 7101 Hihoﬂuodudehibumdohunmmmm Mﬁm“mﬁm 435 0! o




{u EUR brez sinlinov)

: ZNESEK
CLENITEY KONTOV NAZIV KONTA Sammpwi -
i Tekoleleto Predhodng leto
del 7141 Dnugl tekodi prifadki, ki ne ixhajalo iz v javne slufte 436 /] )]
K SKUPAJ OGOHODKI (438+481) 437 3ITTSTT 3450508
1. ODHODKI ZA ZVAJANJE JAVNE SLUZBE R~
I{430+44 P+ 4531464 + 465+ 465+ 46T+ 463+460+470) i 7 905.902 2.733.114
_ iA Plate in drupi izdath] zaposienim [440+441+442+443+444+445+446) 439 814,220 617.896]
del 4600 Prafe in dodatki 440 573,64y 578.237
ded 4001 Regres za letni dopust L 441 3.020, 8853
del 4002 Povralita in nadomesiita 442 37 551 30.806
det 4003 Stedstva 28 dalovnn uspesnost I o &
del 4004 Sredstva za nadump delo . 444 o: o]
e 4005 Plate zB delo nerezidenlov po pogoits 445 0 o
L .. ; L ;
def 4000 -Drugt izdathi zaposlenim 446 ]
|B- Prispevii delodajaicey za suciatno vamost (#48+4494450+451+457) i H“7 . BR.EOT 97.482
del 4010 |Prispevki 2a pokojnisko in invelidsko zavamvanie L Lode8 42735 49,955
del 4011 .Prispevki za zdravstveno zavaravanie e ! 445 . 39540 38. 158
dal 4012 Prispavki za zapostovanie o ) . 450 3053, 1082
el 4013 Prispevhi za porodnitko varstvo . ) 451 349 348
ded 4045 Premije kolekivegs dudainega pokojninekeg a1, na podleg ZKOPZIU 452 3.020. £.939,
‘C.1zdatki za bisgo in storitve za lzvajanie jawre shizbe e :
(454 14554456+ 45T -+458+450+ 400+ 461 +AB2 +63) o b 1:961.687 1183484
del 4020 Pissniiki w splodni material in storitve 454 13,024; 16237
del 4021 Posebni material in shoritve 155 1.?“.@‘ 1 6[}02-{4
dnl 4022 Energiia, voca, komunaine storitve in komunikacije 458 30.585 37.350,
et 4023 Pravozni strofki in stontve 457 26,067 pr L
del 4024 lzdatki za slutbena potovanja 458 77581 30,265
del 4025 Tekote vzorisvanie 459 50,152 64.317
del 4026 Poslowne najenmine m zakaywing | w0 ) 80 2851
94027 Keznhin adskodnine |t o 0
def 4028 Davek na izpletane plate 62 o n
det 4079 “Drugi ereratieni odhodki 463 6.101 8,650
403 D. Platila domadih obresti 464 [} [
404 ' Pladite tjih obresti , 465 [ ]
110 F. Subvencije | 486 [N [
41 ;6. Transter p in gospoding » LART [ [
412 H, Transfer 1im organizstja vam 468 276.417 205207 ]
113 1. Drugi tekoki domnati transferi 468 ] [1]
- Tnvesticijshi odivodkl (471447 2¢47314Th1A75+4TOH4TT+4TE+ATS+480) 4re 14281 29065
} 4200 Nakup zgradt in prostorov 471 1] 0
4201 Nakup prevoznik sredstey . 4 . 0 I
Naup 4
anz oprece o 2.3 17.468
4203 Nakup drugit: osnovnit sredsiey ' oaa o 0
_ , . o ; H
4204 " Novogradnja, rekonstrukcia in adaptacie 475 0l o
4205 Investicisko vzdrsevanis in cbnave 416 ! o
az08 Nakup zemiis in narviih bogasiev a7 o 0
4207 Nakup nemalerialirega premarenia 478 5 508 o
4208 Studije o izvediivosli projeklov, projekina doke ija, nadzor, § ciski inFenaing 479 0 11.597
4209 Nakup blagawnih rezery in intervencijsidh maing 480 o 2
2. ODHODKE IZ NASLOVA PRODAJE BLAGA N STORITEV NA TRGU {482 + 483+ 484) P 48t m.a?sl ——
del 400 A Plade in drugi izdathi zaposlenim iz nastove prodaje hiaga in storitey ma trgu 82 56768 30.557]
dei 401 8. Prispevki delodajalcey za social & nastova prodaje biaga In stortev v/ 453 .10 agtal
del 402 C. Lzctatit za blaga in storitve iz nasiova prodaje bisgs i stovitev ra trgu 04 | 805,767 690,206
T
81 PRESEZEK PRIHODKOV NAD ODHGDKS (401.437) 485 | 118.640 721838
B2 PRESEZEK ODHODKOV NAD PRIHODKI (437-401) 485 118.540

“ Pottatek Sifra uporabrika je obvezen podatek 2a vse tiste, ki so navedeni v odredbi © coloditvi neposrednih in posredni uporabnikov dr2avrega in
obdnskih proratunov (Siiri mestna $ifra proratunskega uporabnika + kortrolna Stevilka).

TURIZEM LJUBLJANA

Pelra StuSek )
v.d.direktorice




IME UPORAENIKA: TURIZEM LJUBLJANA

SEDEZ UPORABNIKA: KREKOV TRG , LIUBLJANA

SIFRA UPORABMIKA™: 36.510

SIFRA DEJAVNOSTE: 75.130

MATICNA STEVILKA: 1622935

IZKAZ RACUNA FINANCNIH TERJATEV IN NALOZB DOLOCENIH UPORABNIKOV

od 1. januarja do 3t1.decembra 2014

{¥ EUR brez siotingv)
G NAZIV KONTA ey mesER
Tekotea lelo Predhadno feto
1 2 3 4 5
50 V. PREJETA VRACILA DANSH POSO.IL 500 o 0
(301+502+503+504 + 505+ 506 +507+508+500+5 10+51 1) P

7500 F‘re,eiz vratia danih posoii od p MO i v 501 o Q
?5I'-J1. aneta watda danh posojil od javpih sidadoy 52 a 0
7502 Prelelawadadanhpcsqllnd;amlhpodchmd'uab Ki 50 v last drimve g oblin s ., 0 o
7503 ‘Pre]ela vratifa dand posofl od finandnib mstituty s4 0 0
7504 Prejeta watila danih pusaid od prvainin pocjety o 505 o 0
7505 Prejeln vratita danih posofl od obdin 508 o o
75&5 o Pm,aa vralia danih posgil-iz Wyine o 807 o [}
7507 Prejeta vracia danih posoji-dravnemy prortuna 508 o a
7508 'Mawaﬁammﬁd;mmi - s o of 0
7500 .Preje!a vratila pla&and poroStev 510 o o o
751 Prodaja kapitalskih deleduy 511 g, )
a4d rgg?;grs‘:g?sﬂast1«513+s19~520+521+522*523} 512 0 ' 0
4400 Dana posofia posamezrikom in Zasebnikom 513 o’ ]
4401 -‘Dnna pasofia javrm skiadom o o s o 0
4402 Dmaposqda)amtmpnd;eljemmdmztxam k:sovlaslldr}.avealfobfh o 515 - U= a
403 Dann pascila fnantnem nstiuciom - 516 o o
4404 Dana posdijila privatoum podietiemn 517 0 - Q
4405 :Dana perscille chiéinam 518 i oi o
4406 ‘Dana postjia v tuiino 518 [ 0
4407 Dana posq1a driavnemu proradurne 526 . O 7 o
4408 Dana posci¥a javiin sgencijam i a1 | o o
409 Platta 2apadit porostey s Y 0
441 Povetanje kapitalskih delefev in natodt 523 o 4]
VN1 PREJETA MINUS DANA POSOJLA 504 0} o

(500-512) i
VI/Z DANA MINUS PREJETA POSQJLA 525 o o

|{512.500) ‘

* Podatek Bifra uporabnika je cbvezen podatek za vse tiste, ki so navedeni v odredbi o dololitvi neposrednih in posrednih uporabnikov
drzavnega in chéinskih proratunoy {Sliri mestna Sifra proratuaskega uporabmika + kontrolna Slevitka),

TURIZEM LJUBLJANA

Petra Stusek

v.d.direktosice:

Bilanco sestavil:
ZU-MA d.o.0.
Manna Zupanfnc




IME UPORASNIKA: TURIZEM LJUBLJANA

SEDEZ UPORABNIKA: KREKOV TRG | LIUBLJANA

SIFRA UPORABNIKA®: 35510

SIFRA DEJAVNOSTI: 75.130

MATICNA STEVILKA: 1622935

IZKAZ RACUNA FINANCIRANJA DOLOCENIH UPORABNIKOV

od 01. 01. do 31.12.2013

{v EUR brez stotinov)
CLENFTEV NAZIV KONTA Oenaka ZNESEK
KONTOV BAOP Tekoielelo _Predhodno ieto
50 VIL ZADOLZEVANJE (551+550) , 550 0'3 0
500 Domata zadolZevanje (S62+553+654 +555+6564557 +558) D oss 0 o
5001 |Majeti hreckti pi poslovrih bankah o ss2 ) o
5002 | Najeti kreckt pos chuagh vaniest instiucish B l ss3 G )
del 5003 | Najeti ket pri driavriem proratuny | 564 0 0
4015003 |Nojets kredili pri provadurih iokainih skupnost T " 555 0 3
del 5003 |Najeti krediti pri sklagih socwinega zavarovanja 886 v o
dei5003 | Najeli ke pri drugh favivh sklacih o | se7 n 0
dei 5003 |Nujeti kredlit pr drugih dermarih kreditodajaicoh " sss a 0
501 Zadolievanje v tufini o " s l 0 )
55 VIl QDPLAGH A DOLGA {561+569) w0 a0
550 Odplatita domedega dolga (56245634564 1505+ 566+567+568) 61 o o
5501 |Odpladis kadiov postowrm bankam we o 0
5502 {Odpiacia kreditov drugim financnin msfiluciam T s | o 0
del 5503 Qupladila knedilov driaveemu proratasm B 564 ! 1} D
 0ei5503  |Odplatka kredhov proratunom lokaknih skupnost 565 o 0
del 5503 Odpiaida kreditov skiadom sociainega zavarovania 566 o 0 4]
del5503 | Odpiacita kramiw i¥ugam javiim skioxorn | o7 o o
del 5503  [Odpiacila krediov dnugim domaZim kreditodajalcam i 568 V] 0
551 Odplacila dolga v tujino ' r s o o
11 NETO ZADOLZEVANJE (560-560) s o o
|2 METO QOPLAGIO DOLGA (560-550) L 57 8 °
X1 POVECAN.IE SREDSTEV NA RACUNIH (4&5*524*570);(4.86+525+51'1J I 572 0 s
XIZ ZMANISANIE SREDSTEY NA RACUNIM (436 + 525457 1} {485+524+570) U T tiees 0
Bilanco sestavii:
TURIZEM LJUBLJAN ZU-MAd.oo.
Petra Stusek ina-Zupandic
v.4 direktorice 22{ %fp Seni radunavodia

j PR e stapge
{_/"?"‘;'ﬂldmﬁc +23500, 4"', >




IME UPCRABNIKA: TURIZEM LIUBLIANA

SEOEY LIPORABNINA: KREKOV TRG 10, LIUBLIANA

SIFRA UPORABNIKA®: 36.510

SIFAA DEJAVNOSTL: 75.130

MATHENA STEVILKA: 1622935

PRIHODK! IN ODHODIG DOLGTENIH UPORABNIXOV PO VRSTAH DEJAVNOSTI

od 01. 01. do 31.12.2014

{v EUR brez stotinov)

i NAZIV PODSKUPINE XONTOV ; N E_SEK )
CLENITEV Oznak [ Prihodkiin Arihodki in
PODSKUP! aza | odhodkiza | m}hgdk; od
N KONTOV * izvajanje javne - f;";:ﬁ;:a:
! swibe : trgu
A) PRIHODKI OD POSLOVANIA (6614662 -663+664) ! 660 2.911.839. 875.062
760  PRIHODNI 0D PRODAJE FROIZVODOV IN SFORITEV 66t 2.911.839 735.711
'POVECANJE VREDNOSTI ZALOG PROIZVODOY IN NEDOKONZANE PROEZ 662 )
ZMANISANIE VREDNOSTI ZALOG PROIZVODOY IN NEDOKON CANE PRO 663
761 PRIHODKI DD PRODAE MATERIALA IN BLAGA N 664 139.201
762 8] AINANCNI PRIHODI 665 885 a
763 'C) ZREDNI PREHODYI 666 2507 10
€} PREVREBNOTEVALNI POSLOVNI PRINODK] [668+669] 667 713 19
del 768 PRIHODK: OD PRODAJE OSNOVNIH SREDSTEV 68 o
del 764 DRUGI PREVREDNGTEVALNI POSLOVNI PRIHODKI 669 733 13
|D) CELOTNI PRIHODKI (660+665+666+667} 870 2.915.964 275.031
E) STRO3KI BLAGA, MATERIALA IN STORITEV {672+673+674) 671 ¢ 1.968.345 798.758
del 466 NABAVNA VREDNOST PRODANEGA MATERLALA 1N BLAGA 672 2193 102.794
460 STROSKI MATERIALA | 673 | 37.881 1195
451 STROSKI STORITEV . 674 1,928.271 £94.769
[F) STROSKI DELA [676+677+678) GE 720801 68.752
del 464 iPlACE IN NADOMESTILA PLAC . 676 573.645 56.768
del464  PRISPEVKI ZA SOCIALNO VARNOST DELODAIALCEV Tt T mas 5140
del464  LRUGH STROZKI DELA 678 5483 7344
462 6) AMORTIZACUA 579 202.085 813
463  H) DOLGOROCNE REZERVACIE 680 a &
del 465 1) OSTALI DRUGE STROSI0 681 - 16.679 0
467 K} INANCNI ODHODI 682 799 0
458 L] DRUGI ODHODK! 683 0 9
{M) PREVREDNCYEVALNI POSLOVNT ODHODKI [686+687) 684 ! 1.750 2.507
del 463 |ODMODK! OD PRODAIE OSNOVNIH SREDSTEV 685 P 0
del 469 'OSTALI PREVREDNGTEVALN| POSLOVNI ODHODKI . 686 1.750 2507
N) CELOTMI ODHODKI (671+675+679+680+681+682+6B3+684/685) 687 2.910.499 270.840
0} PRESEZEX PRIHODKOV {670-688) | 688 5.465; 419
P} FRESEZEK ODHODKOV {688-670) 689
del 465 1) DAVEK OD DOBICKA 690 204 264
P) PRESEZEX PRIMODXOV O8RAC-OBDOBIA{BRE. 890 691 5.261) 3327
Preseick prihodkov iz prejEnjih let, namenjen pokritiv odhodkoy &92
obratunskega obdobja o 0
TURIZEM LJUBLJ
Petra Stulek
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